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FORORD

Sammensetningen av husholdningenes forbruk av varer og tjenester endres over tid. I konsumprisindek-
sen nedfeller dette seg i Arlige revisjoner av representantvareutvalget og i at indeksens vektgrunnlag
ajourfgres pd grunnlag av de drlige forbruksundersgkelsene. Denne rapporten gir en oversikt over
beregningsprinsippene som brukes ved utarbeidingen av indeksen, og beskriver arbeidet med & holde
indeksen ajour.

Rapporten er laget ved Seksjon for konjunkturer og prisindekser.

Statistisk sentralbyrd, Oslo, 28. mai 1991

Svein Longva
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1. Innledning

Konsumprisindeksen gir tilbake til 1959. Fgr denne
tiden publiserte Statistisk sentralbyrd (SSB) en leve-
kostnadsindeks som refererte seg til forbruket i
arbeiderfamilier i byer og industristeder. Da konsum-
prisindeksen ble introdusert, ble omfanget av indek-
sen utvidet til gjennomsnittsforbruket i private hus-
holdninger i hele befolkningen.

En narmere beskrivelse av konsumprisindeksen er
tidligere gitt i henholdsvis Statistisk manedshefte nr.
5, 1961, nr. 6, 1969, Statistisk Sentralbyrds hdndbgker
nr. 32, Rapporter 80/29 og 83/26.

Formil

Det problem en stdr overfor i konsumprisindeksbe-
regninger kan formuleres slik: Hvis prisene endrer
seg fra ett tidspunkt til et annet, hvilket utgiftsbelgp
(eller hvilken inntekt) er da ngdvendig for & opprett-
holde samme levenivd ("levestandard") som pa det
forste tidspunkt?

Noen anerkjent metode for & méle levenivéet finnes
ikke, bl.a. fordi en rekke av de faktorer, som de
fleste vil regne for 8 vaere av betydning for leveniviet,
vanskelig lar seg mdle statistisk. Det lar seg derfor
ikke gjgre & male ngyaktig kostnadene ved & opprett-
holde et bestemt nivd, og de praktiske konsumpris-
indeksberegninger ma av den grunn f& en mer be-
grenset mélsetting. Ved konsumprisindeksberegninger
er problemstillingen derfor & beregne kostnadene for
et bestemt forbruk av varer og tjenester pa ett tids-
punkt i forhold til kostnadene for det samme forbruk
pa et annet tidspunkt.

Anvendelser

Konsumprisindeksen har forskjellige anvendelser.
Stgrst oppmerksomhet er knyttet til bruk av indeksen
i forbindelse med lgnnsforhandlinger, der indeksen
har funksjon som en indikator for den prisstigning
lpnnsmottagerne er stilt overfor i samfunnet. Kon-
sumprisindeksen er imidlertid ikke korrigert for
endringer i direkte skatter pd inntekt og formue og
vil derfor ikke uten videre reflektere endringer i
husholdningenes disponible inntekt. I indeksen er
derimot medregnet indirekte skatter som er tilknyttet
omsetning av konsumvarer og -tjenester.

Konsumprisindeksen nyttes i mange sammenhenger
som et mél for inflasjonen i samfunnet. Inflasjon er
et makrogkonomisk begrep, som innholdsmessig
burde omfatte alle markedsfgrie varer og tjenester i
samfunnet. Bruk av konsumprisindeksen i denne sam-
menheng vil derfor vaere en tilnzrmelse. Et mer
dekkende inflasjonsmal burde i tillegg til konsum-
prisutviklingen ogsd omfatte prisutviklingen for f.eks.

kapitalvarer, eksportvarer og offentlig tjencster omsatt
i markedet. SSB publiserer ogsd en slik indeks i
nasjonalregnskapets prisindeks for bruttonasjonal-
produkt etter sluttanvendelse.

Konsumprisindeksen har ogsd anvendelser pd andre
omrdder. Den nyttes i mange tilfelle i prisanalytisk
sammenheng der jevnfgring av prisstigning mellom
land eller mellom varegrupper i et land er relativt
vanlig. Prisindeks for varer og tjenester etter
leveringssektor er et eksempel pd en slik bruk av
materialet (j.fr. kapittel 5.1). Konsumprisindeks-
materialet har ogsd i noen grad vert anvendt ved
undersgkelser av prisnivaforskjeller mellom regioner.

Indeksmaterialet brukes ogsa ved deflatering av verdi-
tall, dvs. en omregning fra verditall til tall i faste
priser. En sentral bruker her er nasjonalregnskapct
der indeksmaterialet nyttes til deflatering for & méle
volumutviklingen i privat konsum. Det utarbeides pd
grunnlag av indeksmaterialet ogsd en prisindeks for
detaljhandel, som av mange brukere nyttes til & avlede
volumveksten i detaljhandelen (j.fr. kapittel 5.2).

Utover dette har konsumprisindeksen anvendelse i til-
knytning til justering av private leickontrakier og
avtaler i neringslivet.

Indeksens anvendelser har pd ulik mite betydning for
detaljutformingen av indeksens opplegg. For hvert
bruksomrdde kan det i prinsippét konstrueres en
idéell indeks. Ved utformingen av konsumprisindeksen
har det vaert lagt stor vekt pd bruk av indeksen som
et kompensasjonsmdl for prisutviklingen i privat
forbruk.

2. Om hovedelementene i indeksen

De to hovedkomponentene som inngdr i utregningen
av konsumprisindeksen er mengdegrunnlaget som an-
gir den betydning eller vekt som prisendringene for
den enkelte vare tillegges i indeksen, og prisgrunn-
laget som angir prisendringene for de enkelte varene.

Vektgrunnlaget (mengdegrunnlaget) er fra 15. august
1982 bygd pa resultater fra forbruksundersgkelscne
over 3-drsperioder, og er siden blitt ajourfgrt arlig.
Metoder og prinsipper som er valgt for innsamling av
forbruksdata og beregning av vektene, er narmere
omtalt i kapittel 2.2.

Prisgrunnlaget som samles inn hver mdned, kan av
naturlige grunner ikke omfatte prisene pé alle merker,
modeller o.l. for varer som inngar i forbruket i private
husholdninger. Det er derfor valgt ut en del represen-
tantvarer som skal representere alle varer og tjenester
som inngdr i private husholdningers forbruk. Pris-



materialet er fra og med januar 1968 hovedsakelig
blitt innhentet gjennom SSBs intervjuorganisasjon.

2.1 Fra bedrifts- og vareutvalg til datainnsamlingen
Konsumprisindeksen er pd de fleste omrader basert
pd utvalgsprinsipper. Hvilke forretninger i hvilke
nxringer som skal gi prisoppgaver er trukket etter
statistiske prinsipper. Tilsvarende er det vare- og
tjenesteutvalg de uttrukne bedriftene skal gi oppgaver
for basert pd statistiske metoder og prinsipper.
Nedenfor er hovedtrekkene i disse metodene og prin-
sippene gjengitt og kort drgftet.

Vareutvalg - representantvareprinsippet.

I henhold til internasjonale anbefalinger og defini-
sjoner skal konsumprisindeksen beregnes ut ifra pris-
serier for forbruksvarer og -tjenester av konstant
kvalitet og gitte karakteristika. Det vil si at man
ideelt sett skal fglge prisutviklingen for eksakt samme
varetype fra periode til periode. Dette problemet
Ipses i indekssammenheng ved & velge, ut ifra visse
kriterier, et utvalg av representantvarer. Grunnlaget
for beregning av konsumprisindeken er derfor et ut-
valg pa ca. 800 spesifiserte forbruksvarer og tjeneste-
ytelser - representantvarer - som sammen skal repre-
sentere prisendringene for hele spekteret av varer og
tjenester som inngdr i husholdningenes private for-
bruk.

Nar vi definerer en representantvare er det to vilkér
som er av betydning og som til dels kan vere gjen-
sidig motstridende;

- varen md spesifiseres slik at oppgavegiveren i
stgrst mulig grad stilles overfor entydige opp-
lysninger med hensyn til varens kvalitet og
mengde.

- indeksen md sikres mot brudd i tidsserien pga.
overspesifikasjon i representantvarene.

Ved spesifiseringen av representantvaren mé en sikre
at prisoppgavene som rapporteres over tid, relaterer
seg til en bestemt kvalitet og mengde. Da ikke alle
merker/modeller som finnes innen en bestemt vare-
kategori er tilgjengelig i alle forretninger mi vi
samtidig ved utformingen av varespesifikasjonene
dpne for en lokal tilpasning i den enkelte utvalgs-
forretningen. Den enkelte oppgavegiver bes derfor om
4 velge de produkter som er vesentlige i omsetningen
og derved i forbruket.

Figur 1 p& neste side viser generelt hvordan total-
forbruket kan dekomponeres til representantvareniva.
Figuren gir ett eksempel pd dekomponering for
konsumgruppen matvarer. Den 1-sifrete konsum-
gruppen - matvarer - bestdr av 10 undergrupper (2-
sifret konsumgruppe). Av disse kan konsumgruppen

mjpl, gryn og bakervarer deles opp i 5 nye under-
grupper (3-sifret konsumgruppe), hvorav en er mjol
og gryn. For konsumgruppen mjgl og gryn er det valgt
6 representantvarer. For narmere om sammensct-
ningen av vare- og tjenesteutvalget, se ogsd tabell 8.

Utvalget av representantvarer kan ikke holdes ufor-
andret over en lengre periode. Den relative betydning
av varene endrer seg, og det kan fgre til at nocn av
representantvarene kommer til 4 spille mindre rolle
i forbruket, mens andre varer som ikke er med i pris-
grunnlaget gker i betydning. Representantvarene revi-
deres derfor arlig i august i forbindelse med endringen
i vektgrunnlaget som da tas inn i indeksberegningene.

Hvert ar blir indeksens vare- og tjenesteutvalg (repre-
sentantvarene) sendt til bransjeorganisasjoner o.1., som
kommer med uttalelser om utvalget, valg av nyc
representantvarer og andre forhold av betydning,.

Prisbegrepet

Konsumprisindeksens prismateriale er faktiske utsalgs-
priser pd varer og tjenester som etterspgrres av hus-
holdningene. Dette vil si priser inklusive indirckte
skatter, avgifter og subsidier som legges pd varer og
tjenester.

For hoveddelen av representantvarene innhentes det
priser hver mined. De innsamlede prisene er faktiske
priser ved kontantkjgp pr. den 15. i mdneden. Varcer
som er péd salg denne datoen, registreres til redusert
pris. Kvantumsrabatter blir derimot ikke fanget opp.
Priser som er avtalt pd avbetalingsvilkdr skal ikke
omfattes i prisundersgkelsen.

Frisk frukt, grennsaker og fisk er betraktet som
sesongvarer. I varenes sesong anvendes faktiske priser
p& de aktuelle varene i indeksen. Utenfor scsong-
periodene nyttes en gjennomsnittlig pris for den
foregdende sesong.

Kjgp av bolig blir bdde i forbruksundersgkclsen,
nasjonalregnskapetogikonsumprisindekssammenheng
definisjonsmessig behandlet som en investering og
ikke som konsumutgift. Den tjeneste boligen yter
husholdningen behandles imidlertid som konsum og
det er derfor prisendringen i denne boligtjenesten vi
gnsker & mélle i konsumprisindeksen. For narmere
om dette - se "Naermere om husleieunderspkelsen” -
nedenfor.

Utvalgsomride - bedriftsutvalg

Fra 1975 ble utvalgsplanen for de &rlige forbruks-
undersgkelser noe endret uten at dette har influert
serlig pd sammensetningen av utvalgene. I fgrste trinn
i utvalgsplanen er landet delt inn i fem deler. Denne
5-delingen av landet er ogsd nyttet i utvalgsplanen for



Figur 1. Fra representantvare til indeks.
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bedriftsutvalget (prisrapportgrer) til konsumpris-
indeksen. I tillegg er Oslo, Bergen og Trondheim tatt
ut som egne omréder, i alt 8 sdkalte markeder.

1. Akershus

2. Oslo

3. Resten av @stlandet
4. Sgrlandet - Vestlandet

5. Bergen

6. Mgre - Trgndelag
7. Trondheim

8. Nord-Norge

Prisene samles inn fra om lag 1400 utvalgte forret-
ninger innen detaljhandel og tjenesteytende bedrifter.
Utvalget trekkes i to faser;

- trekking av basisomrdde (kommune eller grupper
av kommuner).
- trekking av bedrifter i naeringshovedgrupper.

Hver bedrift som trekkes ut skal etter visse retnings-
linjer delta i undersgkelsen i en 6-drs-periode. Hvert
dr blir utvalget ajourfgrt og 1/6 av utvalget utglr.
Utvalget er konstruert slik at det muliggjgr innsam-
ling av data for bdde konsumprisindeksen og detalj-
omsetningsindeksen.

Datainnhenting

Prisopplysninger for de fleste varer og tjenester blir
hver mdned samlet inn gjennom SSBs intervjuorgani-
sasjon. I god tid for den 15. sendes skjema for
notering av priser til de ulike forretningene og be-
driftene. Disse fyller ut skjema med priser gjeldende
den 15. i mlneden. Skjemaene blir deretter i all
hovedsak samlet inn av SSBs lokale intervjuere.

For noen varer, i fgrste rekke varer der prisene er
regulert eller ikke har geografiske forskjeller, blir
prismaterialet innsamlet sentralt av SSB. Eksempler
pa dette er brennevin, vin, medisiner, porto, telefon-
takster.

For utarbeidingen av konsumprisindeksen foretar SSB
sentralt ogsd skjemabaserte prisundersgkelser. Disse
delundersgkelsene representerer en gkende del av
arbeidet med konsumprisindeksen. Slike undersgkel-
ser gjelder f.eks.:

- Husleie - Aviser
- Barnehagetakster - Kommunale avgifter og
gebyrer
- Restauranter - Parkerings- og bomvei-
og kaféer avgifter

Ogsé andre mindre vare- og tjenestegrupper dekkes
pa tilsvarende mdte. Nedenfor er den kvartalsvise
husleieunderspkelsen gitt en noe bredere omtale.

Nermere om husleieundersgkelsen
I konsumprisindeksen er gruppen bolig, lys og brensel

den stgrste. For indeksperioden august 1990 - juli
1991 er samlet vekt pa 25,0 prosent, basert pd tall fra
forbruksundersgkelsen.

Gruppen bestdr av 2 grupper pa 2-sifret nivé:

- 31 Bolig og vedlikeholdsutgifter og
- 32 Lys og brensel.

Konsumgruppe 31 dekkes av en kvartalsvis husleie-
undersgkelse og en undersgkelse av priser pd varer og
tjenester knyttet til vedlikehold av bolig. Alle under-
gruppene i konsumgruppe 32 dekkes ved egne pris-
undersgkelser. For nzrmere om vareutvalget for
denne gruppen vises til tabell 8.

Som en hovedregel bygger man i konsumprissammen-
heng pd et Kkjgpsprinsipp. De enkelte varer og
tjenester regnes som konsumert av husholdningene
nér de anskaffes. Fra kjppsprinsippet er det imidler-
tid gjort et viktig unntak for boliger. Kjgp av bolig
betraktes som en investering i boligkapital som yter
husholdningen en strgm av boligtjenester over
boligens levetid. Det som registreres som prisendring
pd husholdningenes boligkonsum, er dermed ikke
prisendring pd boligen som sddan, men en beregnet
husleieendring,.

For 4 beregne endringen i leieprisen pé boligkapitalen
giennomfgrer SSB en kvartalsvis husleieundersgkelse.
I husleieundersgkelsen mdler vi endringer i husleien
for leide boliger og borettslagsboliger. Leien vil
normalt bestd av renteutgifter og avdrag pa fellesgjeld,
eiendomsskatt, fellesforsikringer, kommunale avgifter
og felles vedlikehold.

Husleieundersgkelsen er kvartalsvis og omfatter et
bruttoutvalg pd om lag 6000 husholdninger. Av disse
har erfaringsmessig 1500 - 1800 husholdninger leid
bolig. Om lag 5/6 av husholdningene med leid bolig
deltar i undersgkelsen gjennom en periode pd 4 kvar-
taler. For & sikre kontinuiteten blir 1/6 av utvalget
beholdt i 2 perioder, som en panelundersgkelse. Hus-
leiene registreres fgrste gang i 4. kvartal og hushold-
ningene blir da bedt om & oppgi husleien bdde for 3.
og 4. kvartal.

Boligmassen er inndelt i aldersgrupper etter byggedr.
Det beregnes husleier innenfor 8 aldersgrupper av
boliger. Husleieendringene veies deretter sammen til
en husleieendring for hele landet.

Den beregnede husleieendringen blir ogsd nyttet som
en indikator for utviklingen for eierboliger.

2.2 Om vektgrunnlaget
Vektene i konsumprisindeksen er beregnet pd grunn-



lag av resultatene fra SSBs &rlige Forbruksunder-
spkelse. Vektene beregnes som et likeveid gjennom-
snitt av budsjettandelene i de siste tre drene (3-rig
glidende gjennomsnitt). For perioden august 1990 til
juli 1991 er vektene hentet fra Forbruksundersgkel-
sene fra 1987, 1988 og 1989. Et vesentlig formal ved
de &rlige forbruksundersgkelsene har veert & gi opp-
daterte vekter for konsumprisindeksen. Den sist pub-
liserte rapporten om forbruksundersgkelsen finnes i
serien NOS - Forbruksundersgkelsen 1986-88.

Om forbruksundersgkelsene

De ulike varer og tjenester som de private hushold-
ningene forbruker har i praksis og med sesongvise
variasjoner ogsd forskjellige andre kundegrupper.
Tjenester som f.eks. hotellopphold, flyreiser innen-
lands brukes i noen grad mer av det private narings-
liv og periodevis av utenlandske turister enn av de
private husholdninger. Tilsvarende er kjgp av ny bil
et eksempel pa varer der det private nzringsliv er en
relativt stor kunde. Gitt indeksens overordnede for-
mél skal konsumprisindeksens vektgrunnlag bare om-
fatte de private husholdningenes forbruk. Ved bruk
av forbruksundersgkelsenes data oppndr en dette.

Forbruksundersgkelsens husholdningsutvalg trekkes
blant alle private husholdninger i landet. Hushold-
ningenes forbruksutgifter registreres pd to mdter.
Husholdningene md dels fgre regnskap for en 14-
dagers periode. Undersgkelsen sgker her i kartlegge
alle de lppende utgifter husholdningen har til mat,
drikke, transport mv. I tillegg foretas et avslutnings-
intervju i husholdningen der alle stgrre innkjgp blir
registrert. Normale variasjoner i forbruksmgnsteret
over dret dekkes ved at forskjellige husholdninger
fplges i tilsvarende 14-dagersperioder gjennom daret.
Den totale datamassen dekker sledes hele dret.

I avslutningsintervjuet kartlegges visse typer utgifter,
f.eks. kKjgp av varige forbruksartikler (biler, kjpleskap
etc.), utgifter til klaer, selskapsreiser etc.. For de
varige forbruksartiklene utgjgr forbruksutgiften diffe-
ransen mellom kjgp av "nye" varer og salg av "gamle"
varer. Kjgp pa avbetaling er inkludert i forbruksut-
giftene. I tillegg til husholdningenes faktiske forbruks-
utgifter noteres ogsa egenproduserte varer (kjgtt, fisk,
gronnsaker, beer etc.) og mottatte gaver.

Kjop av bolig regnes ikke som forbruksutgift, men
som sparing/investering. Utgifter til drift og vedlike-
hold av bolig inklusive renteutgifter knyttet til 1in
ved kjop av bolig, behandles imidlertid som forbruk.
For husholdninger som har prosentliknet bolig omfat-
ter utgiftene renter pé 1&n tilknyttet boligen, repara-
sjoner og vedlikehold, vannavgifter, forsikringer m.v.
For husholdninger som har regnskapsliknet bolig fast-
settes boligutgiftene ved en stipulert &rlig leie i hen-
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hold til den siste likningen. For husholdninger som
har leid bolig inngdr leie, renter pd 1dn tilknyttet
innskudd etc. i boligutgiftene. Verdien av gratis bolig
fastsettes i henhold til verdien stipulert ved den siste
likningen. Utgifter til fritidshus mv. omfatter mulige
renter pé 1dn, forsikringer og andre kostnader. Hus-
holdningenes utgifter ved leie av feriehus er ogsd
inkludert. Utgifter til reparasjon og vedlikehold av
bolig dekker kjgp av varer, lgnnsutgifter og andre
utgifter.

De totale forbruksutgifter i undersgkelsen omfatter
ikke husholdningenes utgifter til direkte skatter, gaver
til andre, investeringer (ved f.eks kjgp av bolig eller
utvidelse av eksisterende bolig), avtalefestet sparing
(f.eks pensjonsforsikringer, avdrag pa lan, livsforsik-
ringspremier etc.).

Narmere om vektene - beregningen

Konsumgruppene "Tjenester fra finansielle institu-
sjoner” og "Andre tjenester" er ikke med i indeksens
vektgrunnlag. Disse gruppene dekker omrader som er
sveert smé i stgrrelse og som er neglisjerbare for be-
regningen av indeksen. Andre tjenester omfatter ut-
gifter til annonser, utgifter til gravplasser, utgifter til
bryllup, konfirmasjon og begravelser, utgifter til
camping og avgifter ved besgk pd offentlige toaletter.

Vektgrunnlaget i konsumprisindeksen bygger pa den
giennomsnittlige forbruksutgift pr. husholdning i
landet.

Ved utregningen av vektgrunnlaget har vi valgt ikke
3 legge resultatene fra én enkelt arlig forbruksunder-
spkelse til grunn, men et gjennomsnitt av resultater
over en 3-3rsperiode. Dette md blant annet ses i
sammenheng med at stgrrelsen pd de arlige utvalg i
forbruksundersgkelsene generelt ikke gir en stabilitet
i forbrukssammensetningen pa detaljert nivd over tid
som en med rimelighet kan forvente. Ved beregning-
en av indeksen nyttes ikke de absolutte tall for gjen-
nomsnittsforbruket av de enkelte varer eller vare-
grupper som vektgrunnlag. I stedet nyttes de relative
tall, dvs. forbruket for de enkelte varer i forhold til
samlet forbruk pr. husholdning, budsjettandeler, van-
ligvis uttrykt i promille.

Metoden for utregning av vektene bygger pd enkle
likeveide gjennomsnitt av budsjettandelene for den
aktuelle 3-arsperioden. Disse gjennomsnittene nyttes
ogsd ved presentasjonen av vektene i tabellform.

3. Bearbeidingen av data
Fra august 1982 er konsumprisindeksen basert pd en

Laspeyres kjedeindeks med arlige ledd i kjeden. Nye
ajourfgrte vekter innarbeides hvert &r i august. Indek-



sen blir pd laveste niva beregnet for hver vare i hvert
omrdde eller marked, som et likeveid (aritmetisk)
gjennomsnitt av prisendringene for alle priser for den
aktuelle varen. Gjennomsnittlig pris for juli settes pr.
definisjon lik 100. Ménedlig indeks for en vare for
hele landet beregnes ved & veie de omradevise pris-
endringene sammen med omrédenes relative andel av
omsetningen, ifglge den &rlige varehandelsstatistikken.

3.1 Revisjon og kontroll av grunnlagsmaterialet -
kvalitetsendringer

Revisjon - kontroll

Den interne bearbeiding av dataene skjer i flere
etapper. Det er dels en fgrste gjennomgang av data-
ene ndr skjemaene kommer inn. Forretningenes/opp-
gavegivernes merknader vurderes og kodes slik at all
informasjon knyttet til det rapporterte prismaterialet
trekkes med i den videre bearbeiding. P& grunn av
store datamengder, om lag 40 000 priser pr. mined,
og en kort produksjonstid pd indeksen gis det imid-
lertid sveert begrensede muligheter til 4 drive om-
fattende manuell kontroll med hvert enkelt skjema.

Dersom forretningen pd oppgavetidspunktet f.eks.
selger den aktuelle varen som tilbudsvare eller har
valgt 3 erstatte den spesifiserte varen med en annen,
kan det vare behov for en noe mer inngdende
vurdering av dette materialet. Som et hovedprinsipp
skal varer som selges pé tilbud aksepteres og inngd
i grunnlagsmaterialet for beregningene. Dersom en
forretning en mdned gir priser som helt eller delvis
kan henfgres til f.eks. et avvikende kvantum jevnfort
med den angitte mengdeenhet pd skjemaet, eller at
prismaterialet av andre arsaker ikke tilfredsstiller vire
spesifikasjoner, vil prisoppgaven inntil videre trekkes
ut av beregningene da en her ikke med sikkerhet kan
fastsld om vi stdr overfor en prisendring.

Etter at prismaterialet er registrert giennomfgres flere
revisjonsrunder der indeksens grunnlagsmateriale vur-
deres. Revisjons- og kontrollarbeidet utfpres ikke
direkte pd prismaterialet for en vare, men pé pris-
endringen i det likeveide gjennomsnittet for alle
priser som er rapportert for den aktuelle varen.

Kvalitetsendringer

Nér en forretning rapporterer priser pd varer som
ikke er i samsvar med de oppfgrte varespesifika-
sjoner, str en i mange tilfelle overfor problemer
knyttet til kvalitetsendring. Gitt indeksens formél - det
& maéle prisendringer - skal kvalitetsendringer i prin-
sippet behandles som volumendringer i privat forbruk
og ikke som prisendring.

En str i praksis overfor kvalitetsproblemer i mange
sammenhenger. De vanligste og viktigste situasjonene
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knytter seg til tilfelle der en vare utgdr fra en
produsents sortiment og erstattes av nye varer eller
der varens karakteristika jevnlig endres som et resul-
tat av f.eks. motesvingninger (f.eks. kler), nye ars-
modeller (biler) mv.

Kvalitetsbegrepet vil i mange sammenhenger vare
subjektivt. Forbrukernes kvalitative vurdering av nye
og/eller endrede produkter er ikke ngdvendigvis en-
tydige. I indeksarbeidet stilles statistikerne overfor
slike problemer og det legges i dette arbeidet vekt pa
4 utvikle og anvende metoder som i stgrst mulig grad
behandler problemstillingene frikoplet fra de subjek-
tive vurderinger.

Nér en vare er utgdtt i en forretning, midlertidig eller
permanent, skal den enkelte forretning fatte det ende-
lige valg mht. merke, modell, kvalitet, enhet etc. for
den nye representantvaren. De ulike forretningene
kan i slike tilfelle ha valgt ulike representantvarer for
den samme spesifikasjonen utifra ulik erfaring med
representantvarenes betydning i omsetningen eller
fordi forretningene ikke selger de samme produktene.
Hvis en representantvare fr mindre betydning for
omsetningen (og derved blir mindre representativ)
som et resultat av kvalitetsendringer eller at nye
modeller introduseres, har forretningen instruksjoner
om & erstatte den opprinnelig valgte representanten
med en mer typisk vare for forbrukerne i den valgte
produkt-/kvalitetsklassen. En mer inngdende behand-
ling av kvalitetsproblemene skjer imidlertid sentralt
i SSB.

Det er forskjellige metoder for & behandle kvalitets-
problemer og bruk av metodene varierer tilpasset de
forskjellige situasjoner en i praksis stpter pé.
Metodene stiller ulike krav til tilleggsinformasjon,
noe som vanskeliggjgr en omfattende bruk av slike
metoder.

Ved utformingen av representantvarene legges noe
av grunnlaget for kvalitetsarbeidet. Ved & bygge
indeksens prismateriale pd detaljerte beskrivelser av
hver vare og tjeneste, legges forholdene til rette for
a skille mellom pris- og kvalitetsendringer. Varespesi-
fikasjonene er utformet slik at de reflekterer visse
hovedtrekk ved produktene - av betydning for for-
brukeren. Av praktiske drsaker md imidlertid spesi-
fikasjonene avgrenses i detalj-rikdom og omfang.
Svakheter ved spesifikasjonen er derfor til tider en
faktor bak kvalitetsproblemer i indeksarbeidet.

Videre omfatter prisgrunnlaget pd en del omrider
flere varer og observasjoner enn det som faktisk
kommer til anvendelse innenfor visse kvalitets- eller
produktklasser. Dette reservematerialet holdes blant
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der en vare gir ut av omsetning. En utgdtt vare kan
da relativt enkelt erstattes.

For noen typer kvalitetsproblemer kreves andre 1gs-
ninger og det legges her vekt pd & anvende enkle
metoder som sikrer en rimelig akseptabel vurdering
av kvalitetsforskjeller mellom utgitte og nye pro-
dukter. Generelt er den informasjon som er tilgjenge-
lig ikke av en slik art at vi kan foreta fullt ut tilfreds-

stillende vurderinger for 4 skille mellom pris- og
volumelementer (inklusive kvalitet).

3.2 Regneopplegget - korttids- og langtidsindeks
Konsumprisindeksens opplegg er utviklet for en be-
arbeiding av materialet pa 3-sifret konsumgruppeniva.
Prisdataene bygger pd konkrete representantvarer,
men gjennom vare- og forretningsutvalget er opp-
legget tilrettelagt for en statistisk bearbeiding pa et
noe mer aggregert nivd. Dette har ikke betydning for
kvaliteten pd resultatene, men fir konsekvenser for
hvor detaljert indeksens resultater kan publiseres.

Ved beregningen av konsumprisindeksen utarbeides
en korttidsindeks som har pris i juli hvert ir som
basis, dvs. at gjennomsnittlig pris for hver vare i juli
scttes lik 100 og danner grunnlaget for beregning av
prisutviklingen for en periode pd 12 mdneder - fra
august, &r t til juli, 4r t+1. Disse beregningene om-
fatter alle bearbeidinger av prisdata fra varenivd og
videre aggregeringer til de aktuelle publiseringsniver.

Beregningene tar utgangspunkt i prisdata pa vareniva
innen det enkelte marked. For narmere om markedet
i indeksen - se kapittel 2. For hver representantvare
innen et marked beregnes relativ prisendring for hver
méned. Ved bruk av vekter pa naring fra den arlige
varehandelsstatistikken aggregeres disse relativene
sammen til en indeks for hver representantvare for
landet. Indekser for undergruppene og totalindeks er
veidde gjennomsnitt av vareindeksene med forbruks-
undersgkelsens vekter.

Resultatene fra korttidsindeksen framgér imidlertid
ikke direkte av de publiserte indekstall. De publiserte
indeksseriene - langtidsindeksen - er utviklet ved at
korttidsindeksens utvikling pé alle aggregeringsnivier
kjedes til de tilsvarende indeksserier med basis i
1979, dvs. 1979 = 100. Totalindeks (kjedet) er med
andre ord verken et veiet gjennomsnitt av vare-
indeksene eller av indeksene for undergruppene.
Brukeren vil ved & veie sammen delindekser i indek-
sen med forbruksdata, normalt ikke fd et resultat helt
lik den totale indeksen som publiseres.

Det beregnes ogsd arsindekser pd totalnivd, under-
gruppe og i en del tilfelle pd varenivd. De arlige
indeksene er beregnet som et likeveid gjennomsnitt
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av de ménedlige indeksene.

Indeksformel

Konsumprisindeksen ble fram til og med juli 1982
regnet ut etter Laspeyres formel, dvs. en formel der
vektgrunnlaget holdes fast for lengre tidsperioder
(vanligst 5 ar). Etter 1982 er imidlertid utregningene
blitt basert pd bruk av en kjedet Laspeyres formel
med 3arlig skifte av vektgrunnlaget.

En vanlig Laspeyres-formel kan skrives:

Pt
Po

100 a

(l) Io,t

hvor a-ene er budsjettandelene og p,/p, er forholdet
mellom pris pd beregningstidspunktet (t) og prisen i
basisdret (0) for de enkelte varer.

Ved bruk av en kjedeindeks over det samme tidsrom-
met (o,t), deles perioden opp i kortere tidsintervaller,
i praksis et ar, og indeksen (korttidsindeks) beregnes
etter samme formel, som over, innen hvert tidsinter-
vall.

For ét intervall i perioden (o,t) kan formelen generelt
skrives:

Pt
100 Z at_l T‘l

(@) Ty, =
12-ménedersperioden august - juli er valgt som inter-
vall for beregning av indeks innen hvert intervall.
Hver av disse vil ha foregdende juli = 100. Vektene
a,; er beregnede budsjettandeler som legges til grunn
for fjordret. Pga. utvalgsusikkerheten ved forbruks-
underspkelsene er imidlertid disse andelene basert pd
gjennomsnittstall for tre Arganger av denne stati-
stikken.

En kjedet indeks for perioden (o,t) kan da sammen-
stilles ved bruk av indeks innen hvert av intervallene:

©) Ip= To1°

100

Ved en overgang til en kjedet formel med Aarlige
skifter i vektene har vi oppnddd visse fordeler.
Indeksberegningene bygger pd ethvert tidspunkt pé
oppdaterte og mest mulig representative vektdata.
Dette er spesielt gunstig i perioder der forbruks-
mgnstret er under endring. Det er videre en stor
fordel at den nye metoden gjgr stgrre, omfattende
revisjoner av indeksens vektdata og varegrunnlag



ungdvendig. Samtidig kan introduksjonen av et bedre
og mer ajourfgrt datagrunnlag o.l. narmest skje pd
lgpende basis uten & skape brudd i seriene.

En ulempe ved hyppige skift i vektgrunnlaget er at
prisutviklingen over lengre tidsrom ikke vil vaere helt
updvirket av endringer i vektgrunnlaget, da dette vil
ha en viss innflytelse pd utviklingen pd aggregerte
nivier. De to metodene gir over en S-drsperiode
normalt ikke sarlig avvikende resultater.

3.3 Sesongvariasjoner

Endringene i konsumprisindeksen fra méned til
mdéned varierer gjennom aret og disse variasjonene er
i noen grad stabile fra &r til dr. Slike endrings-
mgnstre kalles generelt for sesongvariasjoner og har
bakgrunn i ulike forhold.

En vanlig kilde til sesongvariasjoner er knyttet til
variasjoner i tilgangen av frukt, grgnnsaker og i
enkelte tilfelle andre typer ferskvarer gjennom &ret.
Norske jordbaer er f.eks. normalt bare i salg i juli og
august. Sesongvariasjoner er imidlertid ogsd knyttet
til endringer i etterspgrsels- eller institusjonelle
forhold. Noen flere eksempler kan illustrere dette.

- Vanlig sesongsalg av visse varer i forretningene,
f.eks. kleer og skotgy i januar

- Visse varer etterspgrres bare i visse perioder i
aret, f.eks. ski og skgyter

- Endringer i offentlige avgifter skjer som regel
med effekt fra 1. januar

Videre vil ogsd konsumprisindeksen i noen grad ha
endringer gjennom 4ret bestemt ved Statistisk sentral-
byrds rutiner for innhenting og innarbeiding av data.
Et eksempel kan vaere husleieundersgkelsen, der data
innhentes fra husholdningene pa kvartalsbasis.

Endringer i husholdningenes husleie, som i praksis
kan foreckomme gjennom hele &ret, innarbeides av
praktiske Aarsaker bare hvert kvartal i indeksen.
Brukerne har for en del formdl interesse av indeks-
serier der slike sesongvise variasjoner er tatt bort.
For 3 lette tolkningen av materialet bearbeider ogsd
cnkelte brukerne de publiserte seriene slik at en del
av sesongvariasjonene tas bort. Slike sesongjusterte
serier er i dag ikke en del av det publiserte mater-
ialet for konsumprisindeksen.

I utarbeidingen av konsumprisindeksen behandles
imidlertid visse sesongproblemer knyttet til en vares
eller tjenestes tilgjengelighet. Dette arbeidet tar
spesielt for seg varer som bare i perioder av dret er
tilgjengelig for forbrukeren. Slike varer betegnes i
konsumprisindekssammenheng for sesongvarer. 1 tabell
1 er gitt en oversikt over aktuelle sesongvarer i
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konsumprisindeksen.

Tabell 1. Sesongvarer i konsumprisindeksen

Representantvarer Sesongperiode
Makrell, med hode og innmat Mai - august
Laks, 2-3 kg., fersk, oppskaret Juni - august
Hodekdl ................. Juli - april
Blomk8l ................. Juli - september
Gulrgtter . .. ............. September - april
Kllrot .................. September - april
Tomater ................. Juni - oktober

Slangeagurker
Sellerirgtter

Mai - september
November - april

Tulipaner ................ Januar - mai
Plommer, friske ............ September

Druer, grgnne . ............ August - desember
Tyttebaer ................ September

Bldber .............. ... August

Bringebaer ............... August

Jordbaer ................. Juli - august
Solbeer . ............ .. ... August

Rips ...... ... ... ... ... August
Hasselngtter .. ............ Desember

Epler, norske Oktober - desember

De angitte sesongperiodene er erfaringsmessig tidsrom
da disse produktene er allment tilgjengelige. Slike
sesongvarer er vurdert som relativt betydningsfulle for
forbruket i de perioder de er tilgjengelige. De aktuelle
varene kan ogsd omsettes utenfor disse periodene,
men da i mindre kvanta og til dels med annen
kvalitet.

Observerte priser for de aktuelle varene nyttes i
beregningene bare i sesongperioden. Da indeksens
vektgrunnlag er basert pd arsvekter, og ikke méneds-
vekter, md priser for disse varene utenfor sesong-
perioden estimeres. Det er her valgt en relativt enkel
lpsning ved at prisen for den enkelte vare holdes
konstant og lik gjennomsnittlig pris for den fore-
gdende sesongperiode.

4. Publisering

Konsumprisindeksen frigjgres som en hovedregel ved
en pressemelding den 10. i hver mdned - kl. 0945.
Dersom den 10. faller pd en lprdag, publiseres indek-
sen fredag den 9. og mandag den 11. dersom den 10.
faller pd en sgndag.

Konsumprisindeksen blir publisert i Statistisk uke-
hefte, Statistisk mé&nedshefte, @konomiske analyser,
Historisk statistikk og Statistisk drbok. Dessuten er
indeksen ogsd tilgjengelig gjennom abonnementsord-
ninger og ved on-line forbindelse med Teledata, SSB-



data. Fra k1. 0945 offentliggjgringsdagen gis ogsd de
siste aktuelle indekstall pd automatisk telefonsvarer.
Publiseringen i Statistisk ukehefte omfatter tabeller
som viser indekser, prosentvis endring fra forrige
méned og endring fra tilsvarende méned aret fgr for:

- hovedgrupper (1-sifret konsumgruppe),

- indeks for varer og tjenester etter leveringssektor,
- indeks for detaljhandel og

- konsumprisindekser i utvalgte OECD-land.

Fra og med ukeheftet nr. 37/88 gis ogsd priser og
indekser for om lag 125 dagligvarer og 3-sifrede
konsumgrupper.

I Statistisk ménedshefte blir det gitt tidsserier med
indekstall for alle 1- og 2-sifrede” konsumgrupper,
leveringssektorer og naringer innen detaljhandel.

I Statistisk &rbok og i Historisk statistikk gis noe
lengre tidsserier for vareindeksene og for indekstall
som tidligere er publisert i ukeheftet og méneds-
heftet.

5. Neermere om bruk av materialet

Konsumprisindeksen har anvendelser pd mange om-
rdder i samfunnet. De viktigste bruksomréder knytter
seg til bruk i Ignns- og inntektsforhandlinger,
justering av gkonomiske avtaler, analytisk bruk av
materialet innen forskning og analyse og bruk som
deflator i nasjonalregnskapssammenheng.

SSB fér en rekke forespgrsler om informasjon om
konsumprisutviklingen. I all hovedsak kan disse hen-
vendelsene dekkes ved bruk av de produkter som ut-
arbeides i dag. Til tider fir vi imidlertid henvendelser
om spesielle indekser utarbeidet pa grunnlag av dette
materialet. I perioder med sterk endring i de offent-
lige avgifter, har vi f.eks. fitt forespgrsel om pris-
indekser eksklusive virkningen av de offentlige av-
gifter og tilskott. Tilsvarende har vi i andre sammen-
henger hatt forespgrsler om konsumprisindeks pi
regional basis, etter sosio-gkonomisk gruppe etc.

SSB utarbeider ikke en nettoprisindeks basert pé
konsumprisindeksmaterialet. SSB utarbeider heller
ikke indekser pd regional basis eller etter sosio-
gkonomiske grupper. Dette mé i fgrste rekke ses i
sammenheng med at indeksens opplegg, hva gjelder
vare- og forretningsutvalg, er tilpasset dagens pub-
liseringsnivder. Endringer i opplegget pd dette punkt
vil ha store kostnadsmessige konsekvenser. En gene-
rell utvikling av konsumprisindeksen i en slik retning
forutsetter en vesentlig stgrre etterspgrsel etter slike
produkter. Det er tidligere, pd oppdragsbasis, utfert
periodiske undersgkelser av prisnivaforskjeller mellom
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landsdeler (se f.eks. NOU 1977:49 Prisnivdet i for-
skjellige deler av landet 1976-77).

I dette kapitlet gis videre en presentasjon av noen av
indeksene som utarbeides pd grunnlag av konsumpris-
indeksmaterialet - prisindeks for detaljhandel og indeks
over varer og tjenester etter leveringssektor. Det pre-
senteres ogsd tidsseriemateriale for konsumpris-
indeksen.

5.1 Varer og tjenester etter leveringssektor
Prisutviklingen for de enkelte representantvarene i
konsumprisindeksen vil ofte vaere forskjellig. Det er
derfor gnskelig & supplere totalindeksen med pris-
indekser for grupper av konsumvarer med felles
kjennetegn.

Om indeks for varer og tjenester etter leveringssektor
Delindekser til konsumprisindeksen blir vanligvis be-
regnet og publisert for en gruppering av konsum-
varene etter art (matvarer, drikkevarer og tobakk,
kler og skotgy, etc.). Selv om en slik inndeling kan
gi verdifulle bidrag til & kartlegge utviklingsmgnsteret,
er det likevel vanskelig bare pd grunnlag av denne &
danne seg et bilde av hvilke impulser som i den indre
og ytre gkonomi ligger bak variasjonene i konsum-
prisnivdet fra méned til mined eller fra et ar til det
neste.

Med sikte pd & gjgre det lettere & Kklarlegge disse &r-
saksfaktorene beregner SSB ogsd delindekser etter
leveringssektor.

Representantvarene til konsumprisindeksen er ved
gruppering av representantvarene etter leveringssektor
delt i 6 hovedgrupper og 11 undergrupper. Tabell 10
viser i detalj hvilken gruppering av representantvarenc
som er valgt, mens tabell 6 gir vektfordelingen
mellom de enkelte gruppene i totalindeksen.

SSB vil knytte noen kommentarer til de hovedprinsip-
pene som er fulgt ved grupperingen etter leverings-
sektor. Innenfor gruppene jordbruksvarer (gruppe 1)
og fiskevarer (gruppe 2) har en prgvd 3 skille mellom
mer og mindre bearbeidde varer. Som mindre bear-
beidde varer er regnet bla. ferskt kjptt og fisk, mjolk
og friske grgnnsaker, mens mer bearbeidde varer er
varer hvor foredlingskostnadene utgjgr en relativ stor
del av prisen, som f.eks. fiske- og kjptthermetikk,
smgr, ost og hermetiske grgnnsaker.

Gruppene andre norskproduserte konsumvarer (grup-
pe 3) som er den stgrste gruppen - med om lag 30
prosent av vektgrunnlaget - og importerte konsum-
varer (gruppe 4) er forsgkt splittet opp etter kon-
kurranseforholdet pd hjemmemarkedet mellom norsk-
produserte og utenlandske varer. I praksis er det ofte



vanskelig & trekke skarpe grenser mellom varegrup-
pene etter kjennetegnet norsk produksjon/ import.
Séledes inngdr ikke alle varer som faktisk importeres
i gruppen importvarer. Eksempelvis er grgnnsaker i
sin helhet regnet som jordbruksvarer, enda det skjer
en viss import av disse varene. De viktigste varer i
gruppen importerte konsumvarer er sydfrukter,
sukker, kaffe, te, biler og en del andre varige for-
bruksgoder (i gruppe 4.1 Uten norsk konkurranse) og
tekstilvarer og toalettartikler (i gruppe 4.2 Med norsk
konkurranse).

Tjenestene er delt i to hovedgrupper - "husleie”
(gruppe S) og "andre tjenester" (gruppe 6). Innenfor
den siste gruppen har en sgkt & skille mellom
tjenester med arbeidslgnn som dominerende pris-
faktor (som hérpleie, tannpleie og undervisning) og
tjenester der ogsd andre prisfaktorer er viktige (f.eks.
transporttjenester, hotell- og restauranttjenester og
post-, telefon- og telegraftjenester).

Grupperingen av representantvarene etter leverings-
sektor har i betydelig grad méttet baseres pd skjpnn.
Enkelte varer kunne - kanskje med like stor rett -
vaert plassert i andre grupper. Vanskeligst har det
vert 4 trekke grensene mellom undergruppene av
andre norskproduserte konsumvarer (gruppe 3) og
importerte konsumvarer (gruppe 4). Endrede forhold
pé verdensmarkedet og hjemmemarkedet for norsk-
produserte varer fgrer til at en forholdsvis ofte
reviderer grensene mellom disse undergruppene.

En annen viktig begrensning ved disse delindeksene
er fplgende: Prismaterialet til konsumprisindeksen er
kjgperpriser fra detaljistleddet. De prisene som ligger
til grunn for beregningene, er altsd ikke produsent-
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eller importpriser. I tolkningen av leveringssektor-
indeksene m& en derfor ta i betraktning at vare
handelsavanse inngér som en del av prisgrunnlaget
for disse beregningene.

I alminnelighet vil prisutviklingen for en varegruppe
ikke kunne forklares som resultat av en &rsaksfaktor
alene, men ma antas 4 bli bestemt ved et innbyrdes
samspill mellom sektorene i gkonomien. Ogsd dette
tilsier en viss forsiktighet ved tolking av indeksene.
De kan ikke erstatte analyser som mer direkte tar ut-
gangspunkt i produksjons- og importsektorene.

Viktige vare- og tjenestegrupper bak konsumpris-
utviklingen

Konsumprisindeksmaterialet gruppert etter lever-
ingssektor nyttes av mange brukere for & f8 et raskt
overblikk over hvilke komponenter som har bidratt
til utviklingen i konsumprisindeksen over et visst
tidsrom. Vi skal videre, med bakgrunn i en enkel de-
komponering av veksten i konsumprisindeksen de tre
siste 4rene, gi et bilde av hvilken betydning de
forskjellige hovedgruppene har hatt for utviklingen.

En enkel dekomponering av konsumprisveksten

Ved dekomponeringen av konsumprisveksten tar vi
utgangspunkt i d&rlig prisvekst for den enkelte
hovedgruppe innen indeks for varer og tjenester etter
leveringssektor. Den enkelte hovedgruppes bidrag til
utviklingen i totalindeksen er bestemt ved den vekt
gruppen har. For nermere om vekter for den enkelte
hovedgruppe, se tabell 6. Veksten i den enkelte
hovedgruppe veid med den tilhgrende vekt summerer
seg opp til vekst i totalindeksen. I figur 2 er en
dekomponering av arsveksten i konsumprisindeksen
for drene 1988, 1989 og 1990 vist.



Figur 2. Dekomponeringen av veksten i konsumprisindeksen basert pi indeks for varer og tjenester etter

leveringssektor. Prosent.
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Dekomponeringen viser at de viktigste komponentene
bak konsumprisveksten i denne perioden har veert
gruppene andre norskproduserte varer, husleie og
andre tjenester. Gruppen jordbruksvarer har hatt et
noe varierende bidrag til prisveksten. Husleiegrup-
pens bidrag har videre vert stigende over perioden.
Dette mé blant annet ses i sammenheng med rente-
utviklingen i perioden. En m& ogsd ta i betraktning
at husleickomponenten erfaringsmessig tilpasser seg
endringer i kredittmarkedet mv. med et etterslep
blant annet fordi husleiene normalt reguleres en gang
pr. &r. Bidraget fra importerte varer har veert fallende
over perioden noe som md ses i sammenheng med
pgkonomiens "normalisering" etter devalueringen i 2.
kvartal 1986.

En slik dekomponering gir ved bruk av enkle
metoder en oversikt over noen av faktorene bak kon-
sumprisveksten. Det ligger imidlertid klare be-
grensninger i den informasjon en slik enkel analyse
kan gi. Dersom brukeren f.eks. gnsker & f& innsikt i
mer underliggende faktorer som kostnadsforhold,
produktivitet, avgifter mv. og deres bidrag til
prisutviklingen kreves mer omfattende analyser.

5.2 Prisindeks for detaljhandel
Fra mars 1979 har SSB publisert en prisindeks for
detaljhandel. Beregningene bygger i sin helhet pd
konsumprisindeksens materiale. Det blir publisert en
totalindeks og delindekser for alle naringshoved-
grupper, unntatt varehushandel.
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Bakgrunnen for beregningene var de mange henvend-
elser SSB fikk fra bransjehold og bedrifter. Stgrst
interesse knytter det seg til indekser som gir lgpende
og aktuell informasjon om prisutviklingen for de
enkelte nzringshovedgrupper. Det er ogsd behov for
indekser som sammenholdt med detaljomsetnings-
indeksen (eller bedriftenes egne omsetningstall) kan
gi en indikasjon p& volumutviklingen.

Om lag 45 prosent av konsumprisindeksens vektgrunn-
lag - hovedsakelig tjenester - faller naturlig utenfor
beregningene.

For & knytte konsumprisindeksens materiale til naering
er de aktuelle varegrupper (3-sifret konsumgruppe)
gruppert etter naringshovedgruppe, slik at en vare-
gruppe bare tilhgrer en nzringshovedgruppe. Grup-
peringen medfgrer at en prisendring pd en bestemt
vare bare fir betydning for den naringshovedgruppe
den tilhgrer, selv om varen blir omsatt ogsd i andre
naeringshovedgrupper. F.eks. er kosmetiske preparater
gruppert i naringshovedgruppen Detaljhandel ellers,
selv om disse varene ogsd omsettes innen narings-
hovedgruppen Detaljhandel med neerings- og nytelses-
midler. Grupperingen fglger giennomgdende Standard
for nzeringsgruppering. Unntak er imidlertid gjort for
konsumgruppene 732 Aviser, 733 Ukeblad og tidsskrif-
ter og 453 Andre varer, som er flyttet fra narings-
hovedgruppen Detaljhandel ellers til naeringshoved-
gruppen Detaljhandel med nzrings- og nytelsesmidler.



Det kan vaere grunn til & understreke at prisindek-
sene primeert ikke er beregnet til deflateringsformaél,
dvs. for & beregne verditall i faste priser. En teoretisk
mer korrekt prisindeks til deflateringsformil, en
Paasches prisindeks eller en tilnerming etter
Paasches formel, vil kreve et betydelig stgrre bereg-
ningsarbeid hvor det blant annet er ngdvendig & ta
i bruk et annet vektgrunnlag (Ippende vekter). Be-
regningsgrunnlaget for indeksen er gitt i tabell 10.

5.3 Konsumprisindeksens utvikling - tidsserier

For & dekke en del av de forespgrslene vi fir om
tidsseriedata for konsumprisindeksen gis det her en
del tidsserier.

Total konsumprisindeks er fgrt tilbake sd langt som
praktisk mulig. Serien omfatter, se tabellene 2 og 3,
perioden 1865 - 1990. Tidsserier for konsumpris-
indeksen og dens tidligere utgaver fgres normalt
tilbake til 1901. Indeksseriene fgr dette bygger pa
arbeider utfgrt i SSB.

I tabell 4 gis prosentvis endring de siste 12 méneder
for totalindeksen pd manedsbasis. Tabellen gir ogsd
endring i gjennomsnittlig drsindeks. Tabellen dekker
perioden 1955 - 1990.

Tabell 2. Konsumprisindeks, total. 1865 - 1919. 1979 = 100 D

L e e 55 1879 .......... 59
1866 .......... 55 1880 .......... 59
1867 ... 57 1881 .......... 59
1868 . ......... 58 1882 .......... 55
1869 .......... 56 1883 .......... 59
W 56 1884 .......... 6.0
1871 ... 56 1885 .......... 6.0
1872 ... 61 1886 .......... 59
1873 ... 65 1887 .......... 5.7
1874 ... ... 68 1888 .......... 5.4
s 66 1880 .......... 53
1876 ..., 65 1890 .......... 6,5
1877 . 65 1891 .......... 6,5
1878 ... ... 65 1892 .......... 6,6

1893 ... ... 51 1907 ........... 5.7
1894 ..., 52 1908 ........... 58
1895 ..., 54 1909 ........... 6.1
1896 .......... 54 1910 .......ie. 6.0
1897 ... ..., 56 1911 ........... 5.8
1898 .......... 55 1912 ..., 5.8
1899 ... ... .. 54 1913 ..., 5.6
1900 .......... 53 1914 ..., 58
1901 .......... 53 1915 .. e 5.8
1902 ... 53 1916 ........... 6.1
1903 ... ... 53 1917 ..., 6.2
1904 ... 53 1917 ........... 6,2
1905 ... ..., 53 1919 ........... 6,2
1906 .......... 53

1) 1865 - 1900 Nasjonalregnskapets prisindeks for det private konsum, 1901 - 1913 Oslo kommunes leve-
kostnadsindeks og beregnet av Oslo kommunes statistiske kontor og 1914 - 1919 Statistisk sentralbyris

levekostnadsindeks.
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Tabell 3. Konsumprisindeks, total. 1920 - 1990. 1979 = 100

Jan. Feb. Mars Aprii  Mai Juni Juli Aug.  Sept.  Okt. Nov. Des.  SnittD)
1920 . . 198 20,1 20,4 209 21,2 21,9 224 226 228 228 21,4
1921 221 21,0 202 203 20,0 19,7 19,7 19,8 192 192 19,0 183 19,8
1922 17,9 17,4 17,0 169 16,7 163 164 16,4 162 159 15,8 15,6 16,6
1923 15,6 15,6 156 155 15,6 15,5 156 15,7 156 156 15,8 16,0 15,6
1924 16,1 16,3 16,7 16,7 16,7 16,9 17,1 17,3 17,7 17,7 17,9 18,2 17,1
1925 18,3 18,5 186 183 17,9 17,7 17,7 17,4 169 163 15,9 15,8 17,4
1926 15,6 15,5 151 148 14,7 146 147 14,7 144 144 14,4 14,1 14,8
1927 13,8 13,7 134 133 13,2 133 134 13,3 133 13,2 13,1 13,1 133
1928 12,7 12,7 125 125 12,5 125 126 12,4 122 122 12,1 12,1 12,4
1929 12,0 12,0 11,9 118 11,8 11,8 11,9 11,9 119 119 11,9 11,8 11,9
1930 11,7 11,7 11,6 11,5 11,5 11,5 11,5 11,5 11,5 114 114 114 11,5
1931 113 11,2 11,1 11,0 10,9 10,9 10,9 10,9 10,7 10,7 10,7 10,7 10,9
1932 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7
1933 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6 10,7 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6
1934 10,4 10,4 104 106 10,6 10,6 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,6
1935 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 108 109 10,9 109 10,9 11,0 11,0 10,8
1936 11,0 11,0 1,1 11,1 11,1 11,1 11,1 11,0 11,1 11,1 11,1 11,2 11,1
1937 11,3 114 11,5 11,7 11,7 11,9 121 12,1 122 123 12,3 12,3 11,9
1938 12,3 12,3 123 123 12,3 123 124 123 122 122 12,1 12,2 123
1939 12,1 12,1 121 123 123 123 124 12,4 124 127 12,9 13,1 12,4
1940 13,1 13,3 139 14,1 14,2 142 143 14,3 154 155 15,6 16,1 14,5
1941 16,2 16,4 16,6 16,7 16,9 17,1 17,1 173 173 174 17,5 17,7 17,0
1942 17,7 17,7 179 17,9 18,0 18,1 18,1 18,1 18,1 18,1 18,2 18,2 18,0
1943 18,3 18,4 184 184 18,5 18,5 186 18,6 185 185 18,6 18,6 18,5
1944 18,6 18,6 186 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7
1945 18,7 18,8 188 19,0 19,1 19,1 19,1 19,2 193 19,1 19,1 19,2 19,0
1946 19,3 19,3 193 194 194 194 195 19,6 196 19,6 19,8 19,8 19,5
1947 19,6 19,7 198 198 19,8 199 19,7 19,6 194 193 19,3 19,4 19,6
1948 194 19,5 19,6 19,6 19,7 196 19,6 19,4 194 193 19,3 19,3 19,5
1949 19,3 19,4 194 194 19,5 195 195 20,0 196 195 19,5 19,5 19,5
1950 19,6 19,6 196 202 204 204 204 20,4 21,1 212 21,6 21,8 20,5
1951 22,0 22,2 224 234 23,8 242 244 244 246 244 24,7 24,8 23,8
1952 252 253 254 254 254 256 263 26,3 26,5 265 26,5 26,3 25,9
1953 26,2 26,1 263 263 26,3 264 264 26,4 26,5 26,7 26,7 26,7 26,4
1954 26,7 26,9 27,1 212 274 274 282 283 281 279 279 28,0 27,6
1955 279 27,7 27,71 2177 27,8 279 280 28,0 278 218 27,9 27,9 27,9
1956 279 28,1 283 287 293 294 295 293 29,1 29,1 29,1 29,2 28,9
1957 293 29,4 296 298 299 298 29,7 29,7 29,7 298 29,9 29,9 29,7
1958 30,0 30,1 30,3 309 311 31,3 315 31,7 31,9 317 31,7 31,7 31,1
1959 320 31,9 31,5 31,7 31,7 31,7 319 31,9 31,9 320 31,9 319 31,9

1) Et likeveid gjennomsnitt av manedsindeksene.
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Tabell 3 (forts.). Konsumprisindeks, total. 1920 - 1990. 1979 = 100

Jan. Feb. Mars  Aprii  Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt Nov. Des. SnittD
1960 31,9 31,9 320 320 31,9 320 320 31,9 31,9 320 31,9 32,1 31,9
1961 32,1 32,1 322 324 32,5 326 32,7 329 33,1 334 334 335 32,7
1962 33,6 338 340 342 34,2 343 348 34,9 350 349 349 35,0 345
1963 35,2 354 356 357 352 352 355 35,2 352 35,1 35,4 35,6 354
1964 36,4 36,6 368 37,0 37,0 37,1 376 37,8 381 379 38,0 38,1 37,4
1965 38,4 38,4 388 39,0 39,0 39,0 393 39,0 392 390 39,1 39,3 39,0
1966 39,4 39,4 398 399 39,9 399 40,6 40,7 40,6 408 40,8 40,9 40,2
1967 41,1 41,1 413 415 41,6 422 424 42,5 424 424 42,6 42,7 42,0
1968 43,0 43,0 432 432 43,1 433 436 435 437 439 44,0 44,1 43,4
1969 44,1 443 443 445 445 447 45,1 449 451 453 45,4 45,4 44,8
1970 48,0 48,2 486 488 48,8 492 499 49,8 503 50,6 50,8 51,4 49,6
1971 51,6 51,7 520 520 52,2 524 528 528 530 534 53,8 53,9 52,6
1972 54,7 54,8 553 556 55,7 563 568 56,9 574 5717 57,9 58,1 56,4
1973 58,4 58,9 59,6 60,0 60,1 60,7 61,0 60,8 613 61,9 62,3 62,6 60,7
1974 63,6 643 650 654 654 658 666 669 674 681 685 69,1 66,4
1975 71,0 71,4 722 726 72,9 73,7 751 74,9 759 76,2 76,6 76,8 74,1
1976 71,7 78,1 792 7198 80,4 81,4 821 82,1 822 83 82,7 82,9 80,9
1977 84,4 85,1 864 870 87,6 884 894 89,4 899 903 90,3 90,5 88,2
1978 92,4 92,8 938 94,1 94,3 949 96,0 96,2 974 976 97,7 97,8 95,4
1979 97,6 97,9 983 98,7 99,3 99,8  100,3 100,4 1009 101,7 1022 1024  100,0
1980 104,0 105,7 107,5 108,1 109,3 110,6 111,9 112,66  113,7 1148 1156 1164 110,9
1981 1198 120,7 123,1 1239 1244 1260 1278 127,8 1290 1293 1299 1303 126,0
1982 1342 135,1 1373 1380 1382 1396 1418 1419 1429 1439 1450 1456 1403
1983 147,8 148,5 150,0 150,6 1509 1519 1530 152,7 154,0 154,7 155,1 1559 152,1
1984 1573 158,1 1599 1606 1608 1616 1623 162,1 163,4 164,1 1644 1651 161,6
1985 166,3 166,8 168,7 1694 1699 171,1 1717 1712 1729 1733 1739 1744 1708
1986 176,2 176,9 1780 1792 1794 1825 1844 1851 187,8 1885 1890 1899 183,1
1987 192,9 194,6 196,6 1972 1976 198,77 1993 1996 2024 202,6 203,1 2040 1991
1988 2064 207,8 2108 211,3 21,7 2129 2129 212,77 2154 2156 2156 2155 2124
1989  217,1 2179 2198 221,0 221,7 2230 2232 2225 2244 22477 2248 2246 2221
1990  226,3 2272 2298 2298 2303 2310 2312 2310 2332 2351 2350 2344 2312

1) Et likeveid gjennomsnitt av ménedsindeksene.

Konsumprisindeksen har vaert beregnet etter fglgende basisér:

Til og med juli 1940: . ........... ... ... .. ... ....
Fra januar 1939 til september 1950: .................
Fra januar 1950 til april 1962: . ...................
Fra januar 1960 til februar 1969: ...................
Fra januar 1968 til mars 1975: . ...................
Fra januar 1974 til august 1980: ...................
Fra januar 1979: . ......... ... ... .. ... ... .. ..
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juli 1914 = 100
1938 = 100

1949 = 100 (Levekostnadsindeks)
100 (Konsumprisindeks)

1959 =

1968 = 100
1974 = 100
1979 = 100
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Tabell 4. Konsumprisindeks, total. Prosentvis endring de siste 12 méineder. 1955 - 1990

Jan.  Feb. Mars Aprii Mai Juni Juli  Aug Sept. Okt. Nov. Des. ArD

1955 45 30 22 18 1,4 18 07 1,1  -1,1 04 . 0,4 1,1
1956 0,0 1,4 22 36 54 54 54 46 47 47 43 4T 36
1957 50 46 46 38 20 14 07 14 21 24 27 24 28
1958 24 24 24 37 40 50 61 67 14 64 60 60 47
1959 67 60 40 26 19 13 13 06 00 09 06 06 26
1960 03 0,0 6 09 06 09 03 00 00 00 00 06 00
1961 06 06 0,6 12 19 19 22 31 38 44 47 44 25
1962 47 53 56 56 52 52 64 61 57 45 45 45 55
1963 48 47 47 44 29 26 20 09 06 06 1,4 1,7 26
1964 34 34 34 36 51 54 59 74 82 80 13 10 56
1965 55 49 54 54 54 51 45 32 29 29 29 31 43
1966 26 26 26 23 23 23 33 44 36 46 43 41 31
1967 43 43 38 40 43 58 44 44 44 39 44 44 45
1968 46 46 46 41 36 26 28 24 31 35 33 33 33
1969 26 30 25 30 32 32 34 32 32 32 32 29 32
1970 88 88 97 97 97 101 106 109 11,5 11,7 119 132 107
1971 75 13 70 66 10 65 58 60 54 55 59 49 60
1972 60 60 63 69 67 14 16 78 83 81 76 18 12
1973 68 15 18 19 19 18 14 69 68 13 16 17 16
1974 89 92 91 90 88 84 92 100 100 100 100 104 94
1975 1,6 11,0 11,1 11,0 11,5 120 128 120 126 11,9 11,8 11,1 11,6
1976 94 94 97 99 103 104 93 96 83 80 80 719 92
1977 86 90 9,1 90 90 86 89 89 94 97 92 92 90
1978 95 90 86 82 16 14 14 76 83 81 82 81 82
1979 56 55 48 49 53 52 45 44 36 42 46 4T 48
1980 66 80 94 95 101 108 11,6 122 127 129 131 13,7 109
1981 152 142 145 146 138 139 142 134 134 126 124 119 136
1982 120 119 11,5 114 11,1 108 110 110 108 113 11,6 11,7 113
1983 101 99 92 91 92 88 19 76 18 15 70 71 84
1984 64 64 66 66 66 64 61 62 61 61 60 59 62
1985 57 55 55 54 57 59 58 56 58 56 58 56 57
1986 60 61 55 58 56 67 14 81 86 88 87 89 12
1987 94 100 104 100 101 89 81 78 18 14 14 14 87
1988 70 68 72 12 711 71 68 66 64 64 62 56 67
1989 52 49 43 46 47 47 48 46 42 42 43 42 46
1990 42 43 45 40 39 36 36 38 39 46 45 44 41

1) Prosentvis endring i gjennomsnittlig arsindeks jevnfgrt med foregdende &r.
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Figur 3. Konsumprisindeks, total. Prosentvis vekst i gjennomsnittlig arsindeks.1955 - 1 990
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Tabell 5. Oversikt over 2-sifrede konsumgrupper og vekter i konsumprisindeksen, siste 9 vektsett.

Vekter 0/00
1979-  1980-  1981- 1982-  1983-  1984-  1985- 1986-  1987-
1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989

TOTAL .. oo 1001.4 10003 1003.7 10040 1003.8 1003.8 1003.8 10022 1000.9
0 MATVARER ................... 199.5 2015 2016 1977 1873 1752 1621 1540 1509
00 Mjgl, gryn og bakervarer ............ 18.2 18.4 18.8 18.8 18.6 18.1 17.8 16.9 16.7
01 Kjatt, kjgttvarer og flesk ............ 54.8 55.9 56.1 54.3 49.4 44.6 39.8 38.5 38.0
02 Fisk og fiskevarer ................. 13.6 14.0 13.9 13.6 12.8 12.5 11.8 11.7 11.6
03 Mjglk, flgte, ostogegg . ............ 333 34.8 36.1 35.6 348 32.6 30.3 29.0 28.3
04 Spisefett og spiseoljer . ............. 6.3 6.2 6.3 6.2 6.1 53 4.7 43 3.9
05 Grgnnsaker frukt og baer ........... 34.0 333 321 31.0 28.7 271 25.0 23.4 233
06 Poteter og varer av poteter . ......... 6.4 6.3 6.1 58 53 438 4.5 4.5 4.5
07 Sukker . ... i 3.4 3.6 35 34 3.0 2.4 1.9 1.6 1.6
08 Kaffe, te, kakao og kokesjokolade . ... .. 124 11.5 10.6 10.5 9.9 9.7 8.4 73 6.0
09 Andre matvarer .................. 171 17.5 18.1 18.5 18.7 181 17.9 168 17.0
1 DRIKKEVARER OG TOBAKK ...... 38.2 383 382 38.6 38.2 372 36.4 35.0 35.5
11 Drikkevarer ..................... 253 25.0 23.7 23.2 229 227 223 21.6 22.0
12 Tobakk ........... ... ... ... ... 129 13.3 14.5 15.4 153 14.5 14.1 134 135
2 KLAER OG SKOT@Y ............. 96.0 91.0 87.0 834 79.7 78.6 78.2 74.8 71.6
21 Bekledningsartikler ................ 69.8 67.0 64.9 62.7 59.4 60.4 60.2 59.2 57.0
22 Tgyer,garnmv. . ... 7.4 6.9 6.5 6.1 6.2 5.8 5.5 4.5 43
23 Skotgy og skoreparasjoner ........... 18.8 17.1 15.6 14.6 14.1 124 125 11.1 10.3
3 BOLIG, LYS OG BRENSEL ........ 1790 1805 1825 1900 199.0 2051  215.0 2315 250.0
31 Bolig- og vedlikeholdsutgifter ......... 1356 1361  136.0 1423 151.7 1590  169.9 1846 2027
32 Lysogbrensel ................... 434 444 46.5 47.7 473 46.1 45.1 46.9 473
4 M@BLER OG HUSHOLDNINGS-

ARTIKLER . ..... .o oo 929 89.1 86.8 84.5 84.0 85.2 834 84.9 823
41 Mgbler og golvtepper . ............. 29.2 29.0 27.6 26.6 248 24.8 25.7 26.2 25.6
42 Tekstiler, utstyrsvarer og prydgjenstander 13.6 12.0 11.7 11.6 12.0 113 11.1 10.9 10.8
43 Komfyrer, kjgleskap og

annet elektrisk utstyr ... .. ... ... ... 11.8 11.2 11.7 11.6 11.7 143 129 158 13.1
44 Dekketgy, glass og Kjokken utstyr . ... .. 13.0 11.7 11.5 11.6 11.5 11.6 10.9 9.8 93
45 Diverse husholdningsartikler og tjenester 184 183 17.2 17.0 16.5 158 15.1 14.6 15.0
46 Leid hjelp til hjemmet . ............ 6.9 6.9 7.1 7.1 7.5 7.4 7.7 7.6 8.5
5 HELSEPLEIE ........ 0 icoviedis 219 20.7 20.8 20.0 20.4 19.7 18.7 19.4 203
51 Helsepleie ...................... 21.9 20.7 208 20.0 20.4 19.7 18.7 194 203
6 REISER OG TRANSPORT ......... 1904 1946 2043 2101 2174 2236 2316 2262 2128
61 Kjgp av transportmidler . ........... 56.1 56.3 59.2 61.4 72.3 858 96.2 90.6 73.3
62 Drift og vedlikehold av

egne transportmidler ............... 89.7 92.3 96.2 98.1 94.9 87.0 84.7 81.9 85.1
63 Bruk av offentlige transportmidler .. ... 27.3 271 27.3 26.8 26.5 28.4 29.7 319 314
64 Porto, telefon og telegrammer ........ 173 18.9 21.6 238 23.7 22.4 21.0 21.8 23.0
7 FRITIDSSYSLER OG UTDANNING 1086 1107 110.7 1076  103.2  100.6 97.7 95.1 96.1
71 Fritidsutstyr .. ................... 536 54.6 53.4 49.7 48.2 48.6 48.8 47.0 45.1
72 Offentlige forestillinger og andre tjenester 294 29.1 29.8 30.8 30.2 28.9 26.6 26.0 26.5
73 Bgker, aviser og tidsskrifter .......... 21.9 22.4 221 21.8 21.1 20.0 19.2 183 19.4
74 Skolegang ............ .. ... ... 3.7 4.6 54 53 37 3.1 31 38 5.1
8 ANDRE VARER OG TJENESTER 74.9 73.9 71.8 721 74.6 78.6 80.7 81.3 814
81 Personlig hygiene ................. 19.0 193 19.9 19.6 193 19.7 19.7 20.3 20.5
82 Andre varer, ikke nevnt foran ........ 135 12.5 114 11.2 11.0 10.5 10.1 9.5 9.6
83 Utgifter pé restauranter, hoteller,

selskapsreisermv . ................ 42.4 42.1 40.5 413 443 48.4 50.9 515 51.3
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Tabell 6. Oversikt over leveringssektorer og vekter i konsumprisindeksen.

Vekter 0/00

1979-  1980-  1981-  1982-  1983-  1984-  1985-  1986- 1987-
1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
TOTAL ........ ... ... ... ...... 1001.4 10003 1003.7 10040 1003.8 1003.8 1003.8 10022 1000.9
1. JORDBRUKSVARER ............ 119.4 121.5 1223 1188 110.8 101.8 93.0 88.6 87.4
1.1 Mindre bearbeidde ............. 73.2 74.1 74.0 72.0 66.6 60.6 54.4 51.3 50.4
1.2 Mer bearbeidde ............... 46.2 47.4 483 46.8 44.2 41.2 38.6 373 37.0
2. FISKEVARER .................. 13.7 14.1 14.0 13.7 129 12.6 11.9 11.8 11.7
3. ANDRE NORSKPRODUSERTE
KONSUMVARER ............... 3468 3489 3469 3448 3387 3228 3173 2929 294.4
3.1 Lite pavirket av verdensmarkedets priser 114.7 115.4 116.2 117.8 1183 116.4 1173 114.6 117.2
3.2 Pavirket av verdensmarkedet pga. stort
importinnhold eller rastoffpris bestemt
av verdensmarkedet . ........... 104.0 105.1 106.2 104.2 101.0 92.8 89.0 83.8 83.0
3.3 Pavirket av verdensmarkedet pga.
konkurranse fra utlandet ......... 1281 128.4 124.5 122.8 119.4 113.6 111.0 94.5 94.2
4. IMPORTERTE KONSUMVARER .... 2379 2289 226.1 221.6 2278 2449 2529 261.1 2359
4.1 Uten norsk konkurranse ......... 127.9 125.2 125.4 124.0 132.0 144.5 150.6 169.3 147.5
4.2 Med norsk konkurranse ......... 110.0 103.7 100.7 97.6 95.8 100.4 102.3 91.8 88.4
S: HUSLEIE  v..ivhinvioaiiiaini 95.1 97.0 100.9 107.5 116.3 122.0 126.5 138.2 154.3
6. ANDRE TIENESTER ............ 188.5 189.9 193.5 197.6 197.3 199.7 2022 2096 2172
6.1 Med arbeidslgnn som
dominerende prisfaktor .......... 60.9 61.3 61.9 55.7 532 524 53.6 571 59.7
6.2 Ogsé med andre viktige priskomponenter 127.6 128.6 131.6 141.9 1441 147.3 148.6 152.5 157.5
Tabell 7. Oversikt over vekter i prisindeksen for detaljhandel. Konsumprisindeksen gruppert etter naring
Vekter 0/00
1979-  1980-  1981-  1982-  1983-  1984-  1985-  1986- 1987-
1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989
TOTAL ............. ... .. ..... 6429 6359 632.1 619.5 610.4 602.0 589.3 565.9 538.1
622 Detaljhandel med nzrings og nytelses-
midler ......... ... .. .. .. 275.4 278.4 277.0 273.2 261.3 246.4 231.5 220.2 219.2
623 Detaljhandel med beklednings- og
tekstilvarer .............. . ... ... 104.4 98.2 94.3 90.8 87.4 85.4 85.1 81.0 71.7
624 Detaljhandel med mgbler og innbo . . .. 559 53.1 51.2 49.6 479 52.0 522 55.9 50.6
625 Detaljhandel med jernvarer, kjgkken-
utstyr, glass, steintgy, fargevarer og
sportsutstyr . .................... 235 21.7 20.4 18.9 20.0 20.4 19.4 18.6 17.1
626 Detaljhandel med ur, optiske artikler,
musikkinstrumenter, gull- og sglvvarer
og film- og fotoartikler ............ 19.2 17.6 171 15.2 141 133 13.2 13.9 13.4
627 Detaljhandel med motorkjgretgyer og
bensin ... .. oL oo 126.9 129.1 134.0 134.2 142.4 148.1 151.4 140.8 1233
629 Detaljhandel ellers . ............... 37.6 37.8 38.1 37.6 373 36.4 36.5 355 36.8
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Figur 4. Vektsammensetning for konsumprisindeksen, f.o.m. august 1990, gruppert etter:
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0. Matvarer
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Tabell 8. Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
I ALT 1 000,9
0 MATVARER 150,9
00 Mijgl, gryn og
bakervarer 16,7
001 Mjgl og gryn 2,6
32 Hvetemjgl, finsiktet, pakket, pose
31 Byggmijgl, pakket, pose
31 Havregryn, pressede, vanlige, pakket, pose
32 Hvetemjgl, sammalt, grovt, pakket, pose
32 Semuljegryn (av hvete), pakket, pose
41 Risengryn, pakke
002 Flatbrgd, knekkebrgd og
smg@rbrgdkjeks 18
31 Sukkerkavringer, pose
33 Knekkebrad, pakke
31 Flatbrgd, 2 typer
33 Kjeks, 1 type
4.2 Saltstenger, importerte, pose
003 Brgd 7,6
31 Hveteloff, vanlig
31 Grovbrad
31 Vitabrgd
31 Varterkake
3.1 Rundstekt husholdningsbrgd
3.1 Kneippbrgd
31 Sigdalsbrgd eller annet fiberrikt grovbrgd
3.1 Helkornbrgd
004 Kaker 38
31 Hveteboller, vanlige, ca. 30 g, uten rosiner
31 Wienerbrgd, vanlige, ca.32 g
31 Fylte linser
33 Tegrre smakaker
31 Fyrstekake
33 Kjeks, 1 type
005 Makaroni, corn-
flakes o.l. 0,9
33 Honni Corn
33 Spaghetti, uten egg, pakke
33 Puffet ris, pose
33 Corn flakes, pakke
01 Kjgtt og kjgtt-
varer 38,0
011 Ferskt kjatt
og flesk 14,8
11 Okse, bankekjgtt
1.1 Okse, mellommgrbrad
1.1 Okse, T-benstek
1.1 Lam, stek med mgrbrad
1.1 Svin, skinkestek uten knoke
11 Svin, midtkoteletter uten spekk
1.1 Hgne, dypfryst, pakket
1.1 Okse, hgyrygg
1.1 Okse, bibringe
11 Okselever
1.1 Lam, bryst
1.1 Svin, ferskt sideflesk med bein
11 Svin, bog uten knoke
1.1 Reinsdyrkjatt, stek
11 Kylling, grillstekt
1.1 Okse, flatbiff i skiver, mg@rnet
1.1 Svin, nakkekoteletter
012 Saltet, rgykt og
tgrket kjgtt og
flesk 58

Svin, lettsaltet sideflesk uten bein
Spekeskinke med bein

—
——
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
012 (forts.). 1.1 Fenaldr med bein
1.2 Salami, vakumpakket
12 Stabburspglse, ikke oppskaret
1.2 Farepglse, kval. 1, vakuumpakket
11 Bacon, oppskaret, vakumpakket
013 Kjgtthermetikk 1,6
12 Kjattboller, hermetiske
12 Leverpostei, hermetisk
1.2 Kjsttkaker, hermetiske
014 Ferske produkter av kjgtt 15,8
21 Hvalkjgtt, dypfryst, pakke
12 Kjgttdeig, vanlig
1.2 Kjottpglser, kokte og rgykte
1.2 Grillpglser, vakuumpakket
1.2 Lungemos
1.2 Kokt skinke, vakuumpakket
1.2 Kalverullade, vakuumpakket
1.2 Leverpostei, Igs vekt
1.2 Karbonadedeig
12 Medisterpglser, kokt
12 Kjgttpudding
1.2 Blodpglse
12 Okserull, vakumpakket
12 Servelatpglse, oppskaret
12 Karbonadekaker
1.2 Farse
015 Fryst kjgtt og
kjattvarer 1)
02 Fisk og fiskevarer 11,6
021 Fersk fisk, fileter 3,4
21 Torsk, med hode og innmat (koketorsk)
21 Flyndre, med hode, uten innmat
21 Hvitting, fersk, filet
21 Laks, 2-3 kg, superior, oppskaret
2.1 Sei, fersk, reinskaret filet
2.1 Hyse, fersk, reinskéret filet
21 Torsk, over 1,5 kg, uten hode og innmat
21 Sei, stor (over 1,5 kg), uten hode og innmat
2.1 Kveite, stor (over 6 kg),oppskaret
2.1 Makrell, med hode og innmat (ikke smamakrell)
21 Fjordsild (ikke smasild)
21 Torsk, fersk, renskiret filet
2.1 Regnbuegrret, 1-2 kg, med hode, uten innmat
022 Fryst fisk, fileter 1,7
2.1 Torsk, dypfryst filet, pakke
21 Torsk, panetter, dypfryst, pakke
21 Sei, dypfryst filet, pakke
21 Makrell, dypfryst filet, pakke
023 Saltet, tgrket og
roykt fisk og skalldyr 2,7
21 Torsk, sprengt filet, med grebein og skinn
21 Torsk, lutefisk
21 Torsk, klippfisk, pakke
21 Makrell, rund, slgyet, hodekappet, varmrgykt
21 Torsk, rgykt filet, med grebein og skinn
21 Uer, lettsaltet
21 Hyse, rgykt, uten hode og innmat
2.1 Saltet feitsild, med hode, i lgs vekt
2.1 Reker, 90-124 stk. pr kg
2.1 @rret, 0,8-1,2 kg, m/grebein, rgykt, en side,

vakumpakket

1) Gruppen har ingen egen representantvare, men gis prisendring som det veide gjennomsnitt av de andre 3-sifrede grupper under
konsumgruppe 01.
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
024 Middagshermetikk 0,6
22 Torskerogn, hermetisk, 1/1 boks
22 Seikaker, hermetisk, 1/1 boks
22 Fiskeboller, hyse, hermetisk 1/1 boks
025 Smahermetikk 1,5
22 Gaffelbiter
22 Makrelifilet i tomat
22 Brisling (sardiner) i tomat, ett lags vare
22 Krabbe, naturell
22 Kaviar, tube
026 Ferske produkter av fisk 1,7
) 22 Fiskepudding, vanlig (ikke kremflgte)
03 Miglk, flgte ost og egg 283
031 Mjglk 13,4
1.1 H-mjglk (homogenisert), i engangsemballasje
1.1 Skummet kulturmjglk, i engangsemballasje
1.1 Skummet sgt mjglk, i engangsemballasje
1.2 Kondensert mjglk, norsk, usukret
12 Yoghurt med frukt eller bar, lite beger
11 Lettmjglk
032 Flgte 2,8
1.1 Kremflgte, 35%, i engangsemballasje
034 Ost 8,7
1.2 Goudaost, helfeit, F.45
1.2 Ngkkelost, helfeit, F.45
1.2 Gudbrandsdalsost, helfeit, G.35, pakke
1.2 Geitost, ekte, F.G.33, pakke
1.2 Pultost, eske
12 Baconost, eske
1.2 Jarlsbergost, F.45
1.2 Normannaost, helfeit, F.50
1.2 Flgtemysost, helfeit, F.33, pakke
1.2 Gammelost, Igs vekt
1.2 Primula, eske
1.2 Rekeost, eske
1.2 Ridderost
035 Egg 3,4
1.1 Egg
04 Spisefett og oljer 39
041 Smgr 0,9
12 Meierismgr, normalsaltet, pakke
1.2 Meierismgr, setertype, pakke
042 Margarin og spiseolje 3,0
32 Margarin, animalsk
32 Majones, plastpose
32 Margarin, plantemargarin
32 Vegetabilsk matolje (Soyaolje), i flaske
05 Grgnnsaker, frukt og bar 233
051 K3l og gulrgtter 23
1.1 Hodekal (pr. kg, ikke pr. stk.)
1.1 Blomkal (pr. kg, ikke pr. stk.)
1.1 Gulrgtter, plastpose
052 Andre friske grgnnsaker 3,7

Kalrot

Sellerirgtter (pr. kg, ikke pr. bunt)
Lgk (vanlig matlgk, ikke sjalottlgk)
Agurker, slange-

Tomater, fdrste sort

P
btk ok ok ok
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper — rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
053 Epler, parer og plommer 28
42 Epler, utenlandske, fgrste sort
1.1 Epler,norske, Gravenstein, standard 1
1.1 Plommer, friske
054 Sitrusfrukter, bananer
og druer 4,2
41 Druer,grgnne
41 Appelsiner
41 Bananer
055 Tearket frukt og ngtter 13
4.1 Rosiner, Sun-Maid, pakke
41 Hasselngtter med skall
4.1 Svisker, Californiske, medium, pakke
4.1 Aprikoser, spanske, ex choice, pakke
4.1 Mandler
056 Friske bar 1,7
1.1 Tyttebaer
1.1 Blabzr
11 Bringebaer
1.1 Jordbaer
1.1 Solbzr
11 Rips
057 Konserverte grgnnsaker 2,7
31 Erter, husholdnings-, hermetiske
4.1 Erter, grgnne, normalvare, pakke
1.2 Surkal, pakke
11 Agurker, glass
11 Spinat, dypfryst, pakke
4.1 Erter, gule, normalvare, pakke
4.1 Bonner, brune,pakke
1.2 Rgdbeter, glass
11 Erter, dypfryst, plastpose
33 Tomatpuré
12 Tomatketchup, norskprod., sprutflaske
058 Konserverte frukt og
baer 4,6
41 Hermetiske ananas
4.1 Hermetiske aprikoser
3.2 Aprikoskompott, plastpose
1.1 Jordber, dypfryst, pakke
1.2 Jordbaersyltetgy, kartong
1.2 Tyttebarsyltetgy, glass
12 Solbarsirup, flaske
4.1 Hermetiske ferskener
1.2 Jordbarkompott, plastpose
32 Appelsinmarmelade, glass
1.2 Bringebaersyltetgy, glass
1.2 Husholdningssaft, flaske
32 Simpson appelsinsaft, flaske
32 Appelsinjuice i pappemballasje
06 Poteter og varer av
poteter 4,5
061 Poteter 2,6
11 Poteter, rgde, Igs vekt
1.1 Poteter, rgde, vasket, pakket, pose
062 Varer av poteter 1,9
31 Potetmjgl, pakket, pose
31 Potetgull, vanlig, norsk, pose
07 Sukker 1,6
071 Sukker 1,6
41 Farin, pakket, pose
4.1 Raffinade, pakket
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
08 Kaffe, te, kakao og
kokesjokolade 6,0
081 Kaffe 48
4.1 Kaffe, brent, i vakuump. plastpakke
4.1 Kaffe, brent
41 Pulverkaffe, glass
082 Te 0,6
4.1 Te, 2 typer, pakket
083 Kakao og kokesjokolade 0,6
32 Sjokolade, vanlig norsk kokesjokolade
32 Kakao, pakke
09 Andre matvarer 17,0
091 Spisesjokolade og drops 6,0
33 Pastiller, 3 merker
33 Spisesjokolade, 4 merker
33 Drops, 4 merker
32 Spisesjokolade, 1 merke
092 Iskrem 2,6
1.2 Ispinne, stor, glasurovertrukket
1.2 Iskrem, myk-is
093 Annet 8,4
3.2 Ertesuppe, pose
1.1 Honning, boks
32 Sunda i pappemballasje, beger
32 Italiensk salat, plastemballasje
32 Mandelpuddingpulver
32 Gelepulver
31 Buljongterninger, hgnsebuljong
4.1 Husholdningssalt, pakke
4.1 Pepper, sort, malt
31 Tomatsuppe, vanlig, pose
31 Fiskesuppe, vanlig, pose
41 Sirup, pappemballasje
1.2 Barnemat, kjgtt med grgnnsaker, glass
32 Barnegrgt, pakke
31 Bakepulver, boks
31 Eddik, 7%
33 Sennep, flaske
33 Morsmjglkerstatning, pakke
33 Pizza, fryst, ca. 575 gr.
31 Nugatti, beger
33 Meksikansk gryte, pose
32 Sjokoladepudding
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper _— rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
1 DRIKKEVARER
OG TOBAKK 35,5
11 Drikkevarer 22,0
111 Mineralvann og brus 6,9
31 Brus
31 Coca-Cola
31 Selters
31 Solo
112 o1 6,5
31 Gold Beer
31 Pilsenergl
31 Lettgl
113 Vin, brennevin og sprit 8,6
31 Brennevin, 8 merker
4.1 Brennevin, 7 merker
41 Vin, 12 merker
12 Tobakk 13,5
121 Sigarer og sigarillos 0,2
33 Sigarer, 1 merke
33 Sigarillos, 1 merke
122 Sigaretter 6,6
33 Sigaretter, 1 merke
4.2 Sigaretter, 1 merke
123 Rgyketobakk 6,3
33 Rgyketobakk, 1 merke
33 Rulletobakk, 2 merker
124 Annet (inkl. sigarettpapir) 0,4
42 Sweetzent
33 Snus
31 Sigarettpapir
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
2 KLZR OG SKOT@Y 71,6
21 Bekledningsartikler 57,0
211 Skjorter og nattgy 2,8
4.2 Herre mansjettskjorte, hvit
4.2 Herre mansjettskjorte, ikke hvit
4.2 Herre sports- og fritidsskjorte
4.2 Herre pyjamas, poplin
4.2 Herreskjorte, kortermet
42 Dame nattkjole, bomullsjersey
212 Kjoler, bluser og forkler 6,3
42 Dame ullkjole, alm. enkel
4.2 Dame forkle, lange ermer
4.2 Dame skjortebluse, bomull, enkel utf., lange ermer
42 Dame kjole, todelt, syntetiske fibrer
213 Dresser, drakter og jakker 20,9
4.2 Dame skjgrt, rett, ull
42 Gutte dongerijakke, 12-14 &r
42 Langbukse for barn, cordflgyel, str. 10 ar
4.2 Herre dress (jakke, benkler), ull
42 Herre dressjakke, ull
42 Herre benklar, ull
33 Herre fjellanorakk, poplin
4.2 Dongeribukse (jeans), denim
33 Herre kjeledress, drill
42 Dame langbukse, vevet stoff, bomull
42 Gutte dynejakke, str. 10 ar
4.2 Herre fritidsjakke
214 Kaper, frakker og regntgy 73
42 Herre kappe av polyester/bomull, termokappe
4.2 Herre vinterfrakk, ull
42 Damekappe av polyester/bomull, med ullfér e.l.
4.2 Herrekappe, polyester/bomull
42 Damekappe, polyester/bomull
42 Regnjakke i lett nylon, voksen stgrrelse
42 Barnebukse, plastbelagt tekstil, str. 4 ar
4.2 Barnejakke, plastbelagt tekstil, str. 4 ar
42 Herrekappe, polyester/bomull, med avtagbart {6r
215 Strgmper og sokker 2,6
4.2 Herrestrgmper, kamgarn(ikke ankelsokker), ull
31 Herre raggsokker, str. 12, ull
42 Dame knestrgmper, nylon, 20 den.
4.2 Knestrgmper, acryl e.l.
4.2 Herre ankelsokker, syntetiske fibre
33 Strgmpebukse for barn, str. 90 (2 ir), syntetiske
fibre/bomull
42 Dame strgmpebukse, nylon, 20 den.
42 Dame strgmpebukse, ull/syntetiske fibre
216 Undertgy og babytgy 2,0
4.2 T-shirt, bomull
33 Herre underbenkler, lange ben, bomull
33 Herre underbenklar (truser), bomull
31 Herre helsetrgye, uten ermer, bomull
42 Dametruser, bomull
4.2 Sparkebukse, 0-2 ar
33 Dametruser, kunstige fibre (rayon)
31 Herrelongs, ull
4.2 Herre underbenkleer (truser), syntetiske fibrer
217 Trikotasjevarer 9,1
33 Damejakke av ull, golfjakke
4.2 Herre V-genser, ull
42 Dame genser, acryl, glattstrikker, lange ermer, rund
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
217 (forts.). 42 College genser, bomull, enkel, rund hals
42 Dame joggedress
218 Pels og skinnvarer, ekte
og kunstig skinn 52
32 Herre loslue, ekte skinn, bisam rygg i pull og kla(fer
32 Dame minksjerf av 1 skinn
32 Herre mokka pelsjakke
4.2 Herre skinnjakke, nappaskinn, blusefasong
219 Hatter luer og hansker 0,38
4.2 Herrehatt av stoff
33 Sixpence lue uten greklaffer
22 Teyer, garn o.l 43
221 Tayer 1,4
33 Boblestoff, nylon, féret, syntetisk isolasjonsstoff, 150 cm
bredt
33 Kjoletgy, middels god kvalitet, 140 cm bredt, ull
33 Skjgrtestoff, kardegarn, tweed kvalitet, 150 cm bredt
42 Blatgy, ca. 90 cm bredt, bomull
42 Trykt kjolestoff, 90 cm bredt, bomull
33 Bomullspoplin, 90 cm bredt
42 Kjoletgy, syntetiske fibrer, 140 cm bredt
33 Strikket kjoletgy (jersey), syntetiske fibrer, polyester,
polyamid e.l., 160 cm bredt
222 Garn og sytrad 2,7
33 Kamgarn, farget, norsk
33 Kardegarn, farget, norsk
42 Acrylgarn
42 Tradsnelle, bomull, mercerisert
4.2 Tridsnelle, syntetisk trdd
42 Stoppegarn, ull
4.2 Stoppegarn, syntetiske fibre
42 Bomullsgarn
42 Glidelds, 20 cm. lang
223 Annet 0,2
6.1 Lgnnskostnad pr. time i konfeksjonsindustrien
23 Skotg@y og skoreparasjoner 10,3
231 Skotgy av laer 9,2
32 Herre skistgvler, imEregnen sportslar. Pavulkanisert
eller paklebet yttersale. Helf6ret med kraftig stoffér
4.2 Herre skoletter, nr. 42, skinn overdel. Féret. Klebet
syntetisk sile
4.2 Dame pumps, nr. 38. Alm. enkel modell. Overdel av
skinn. Klebet, syntetisk sile. Halvhgy hzl
42 Dame moccasin, alm. enkel modell. Overdel i skinn
(ikke sjevrd). Syntetisk sile
4.2 Dame lett, enkel sommersko, nr. 39. Skinn overdel. Lav
hael, syntetisk sale
33 Tresko, vanlige, overdel av ler
42 Joggesko, nr. 42, importert. Overdel av skinn, sle av
gummi
4.2 Herre dagligsko (sngre), nr. 42. Alm. enkel modell.
Overdel av skinn. Klebet, syntetisk sile
4.2 Herre moccasin, nr. 42. Alm. enkel modell. Overdel av
skinn. Syntetisk sile
4.2 Dame sngresko, fotvennlig, nr.39. Overdel av skinn.
Kraftig gummiséle
42 Barnesko, nr. 33. Fritidssko. Lett, enkel type (ikke
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper —— rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
232 Gummifottgy 0,5
41 Gummi seilerstgvler
41 Dame gummistgvler, lange
41 Herre gummistgvler, modell jaktstgvier
233 Annet skotgy 0,3
4.1 Joggesko. Overdel av nylon. Syntetisk séle
4.1 Stoffsko med gummisdle
4.1 Barnestgvletter, Cherrox
234 Reparasjoner av skotgy 0,3
6.2 Helflikking av herresko
4.2 Huvit ullsile
6.2 Helflikking av alm. damesko
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3. Bolig, lys og brensel
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes

vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper —_——— rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
3 BOLIG, LYS OG BRENSEL  250,0
31 Bolig- og vedlikeholds-
utgifter 202,7
311 Renter av boliglan,
forsikring og avgifter,
eget hus 111,4
5.1 (Eget hus) Endring som husleie
315 Husleie og leie av
fritidshus 429
51 Spesiell husleieundersgkelse, hvert kvartal
5.1 Leie av fritidshus
316 Vedlikeholdsutgifter 48,4
32 Golvlakk, 2 typer
32 Maling, 4 typer
32 Beis
41 Tapet, vinyl
31 Faspanel
31 Golvbord
33 Sement, sekk
41 Kombinert klosett m/stoppekran
32 Elektrisk ledning, dpent og lukket anlegg
6.1 Lonnskostnad pr. time, maler
6.1 Lgnnskostnad pr. time, murer
6.1 Lgnnskostnad pr. time, elektromontgr
6.1 Lgnnskostnad pr. time, tgmrer
6.1 Lgnnskostnad pr. time, rgrlegger
31 Vedovn
33 Panelovn
31 Termobenk, 2 typer
31 Vindu
33 Golvbelegg, vinyl
33 Halvharde fiberplater
31 Oljekamin
33 Sponplater
32 Lys og brensel 47,3
321 Elektrisitet 40,3
31 Oppgave over 4 forskjellige tariffer for clektrisk stram
322 Petroleum og fyringsoljer mv. 5,4
32 Parafin til fyring
32 Fyringsolje nr. 1
32 Fjernvarme til husholdning
323 Ved og torv 1,5
31 Bjgrkeved, kappet, tilkjgrt
324 Kull og koks 0,1
4.1 Koks, tilkjgrt (under 5 hl)
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4. Mobler husholdningsartikler
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
4 M@BLER OG HUSHOLDNINGS-
ARTIKLER 823
41 Mgbler og golvtepper 25,6
411 Mgbler 20,2
33 Ungdomssofa, brisk
33 Barneseng, sprinkelseng, uten madrass, malt
33 Salongbord, uten hylle, ca. 140x80 cm, furu, natur,
heltre
33 Veggseksjon, 90 cm bred, p& sokkel, underskap med 2 /
dgrer. Overskap m/ 3-4 bokhyller. Lakkert furu,
hvitmalt eller mahogny
33 Spisebord, rektangulert, ca 130x90 cm, med 2 lgsplater.
Lakkert furu/bgk eller eik
33 Leksepult for barn, m/skuffeseksjon, ca. 100x60 cm,
finer eller hvit folie
33 Spisestuestol, enkel, stoppet sete, trerygg, lakkert furu
eller bgk
33 Hvilestol, ekte hud
33 Madrass med fjarinnlegg, 75x200 cm
42 Spisestuestol, stoppet rygg og sete. Mahogny, eik eller
hvitlakkert
33 Treseters sofa, overstoppet med Igse puter, norsk cller
utenlandsk stoff, norskprodusert
33 Dobbeltseng, 150 X 200 cm., med Igse nattbord, malt
eller lakkert/beiset.
33 Entresett, kommode med 2 skuffer, hgyt speil, finer,
malt eller lakkert
33 Kommode med 4 skuffer, heltre furu, eik eller hvitmalt
412 Golvtepper og golvigpere 2,6
41 Golvteppe, ull, orientalsk mgnster, 170x240 cm
4.2 Vegg-til-vegg-teppe, av syntetiske fibrer, tuftet, ikke
skéret, latex eller gummiunderlag
413 Lamper og lampetter 2,8
31 Bordlampe
33 Vegglampe, 2 lys
42 Tekstiler, utstyrsvarer
og prydgjenstander 10,8
421 Tekstiler, utstyrsvarer 6,6
31 Dundyne, kanalsydd, str. 140x200 cm, innhold: 1 050 g
andedun
33 Ullteppe, enkelt, alm. kval., vekt ca. 1,2 kg
42 Flanellslaken, bomull, 125x220 cm
33 Laken, farget, glatt, str. 140x235 cm
33 Dynetrekk, krepp, str. 140x200 cm
4.1 Frottehandkle, ca. 50x100 cm, vekt ca. 200 g
33 Pledd, ull, 140x190 cm
4.2 Glasshandkle, hellin, ca. 50x70 cm
4.1 Kjgkkengardiner, 2-fags, buemodell
4.2 Velur, syntetiske fibre, acryl e.l., 120 cm bred
4.2 Gardin og dekorasjonsstoff av syntetiske fibre, acryl e.l.,
120 cm bredt
33 Helarsdyne, kanalsydd, str. 140x200 cm, innhold:
Polyester
422 Prydgjenstander 42
4.1 Poster (plakat), stor
33 Blomsterglass, krystall, 180 mm hgyt
33 Juleplatte
32 Lysestake av sglv
43 Komfyrer, kjgleskap og
annet elektrisk utstyr 13,1
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
431 Komfyrer og andre koke-
Og varmeapperater 3,0
42 Mikrobglgeovn, 1 merke
33 Komfyrer, 2 merker
432 Stgvsugere 1,4
4.1 Stgvsugere, 2 merker
433 Vaskemaskiner 2,2
4.1 Vaskemaskiner, 3 merker
434 Kjaleskap og fryseskap 28
41 Kjgleskap, 4 merker
4.1 Hjemmefrysere, 3 merker
41 Kombinert kjgle- fryseskap, 1 merke
435 Sy- og strikkemaskiner 0,5
41 Symaskiner, 2 merker
436 Elektriske varmeovner og
andre elektriske apparater 32
41 Kjgkkenmaskin
41 Strykejern m/termostat, vanlig
42 Oppvaskmaskin
33 Vifteovn
44 Dekketgy, glass og
kjgkkenutstyr 9,3
441 Porselen, stein-
tgy og glass 2,2
4.1 Ildfast form
33 Tallerken, flat, flint m/overglasur-dekor
33 Kaffekopp, flint m/overglasur-dekor
33 Tallerken, flat, porselen m/overglasur-dekor
33 Kaffekopp, porselen m/overglasur-dekor
42 Kjgkkenglass, presset, uten stett, 2 dl
442 Spisebestikk 1,0
33 Bordkniver m/teak skaft, rustfritt blad
33 Spiseskjeer, rustfritt stal
32 Spiseskje, liten, av sglv
443 Annet kjgkkentgy 1,6
31 Kasserolle, aluminium, tykkbunnet, 22 cm, S liter
31 Kaffekjele, aluminium, tykkbunnet, 1,7 liter
33 Kasserolle, emaljert, ca. 2,5 liter, med lokk
31 Jernstekepanne, 22 cm, plandreid
31 Kasserolle, rustfri, ca 4 liter, med lokk
33 Bgtte, plast, 10 1
33 Plastboks med lokk, 1/2 liter, til kjgle- og fryseskap
33 Brgdboks, plast
33 Husholdningsvekt
33 Dse, rustfritt stal
444 Glgdelamper 1,1
33 Lyspaerer, 40 watt, matt
445 Annet 34
33 Bks, nr. 6, med skaft
42 Hammer
33 Handsag
42 Gressklipper, motordreven, selvgiende
4.1 Drill
45 Diverse husholdnings-
artikler og tjenester 15,0
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper —_— rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
451 Vaskepulver 1,6
33 Vaskepulver, 7 merker
42 Vaskepulver, 1 merke
452 Andre rengjgringsmidler 3,4
4.2 Flytende vaskemiddel, 1 merke
33 Husholdningssépe, 1 merke
33 Stélull, 2 merker
32 Skureklut
32 Grgnnsdpe, vegetabilsk, pakke
33 Vindusvaskemiddel
33 Skurepulver
42 Toalettrens
33 Metallpuss, 1 merke
32 White spirit
33 Skokrem, 2 merker
33 Sg@lvpuss, 2 merker
33 Flytende vaskemiddel, 1 merke
453 Andre varer 8,1
33 Stearinlys
41 Fyrstikker
31 Skurebgrste
3.2 Matpapir
32 Vedbeholder av kobber
33 Sylinderlasngkkel
3.2 Blomstergjgdning, flaske
31 Blomsterjord, pose
454 Vask, rensing og farging 0,7
6.1 Rensing av dress (jakke, benklaer)
6.1 Rensing av ullkjole
6.1 Vask og stryking av en mansjettskjorte
6.1 Vask og rulling av et dynetrekk
455 Reparasjon av mgbler og
husholdningsartikler 1,2
6.1 Lgnnskostnad pr. time, elektromontgr
456 Forsikring av innbo
og lgsgre 2)
46 Leid hjelp til hjemmet 85
461 Leid hjelp til hjemmet 8,5
6.2 Lgnn til husmorvikar
6.1 Egenbetaling, hjemmehjelp
6.1 Barnehagetakster

2) Gruppen har ingen egen representantvare, men gis prisendring som det veide gjennomsnitt av de andre 3-sifrede grupper under
konsumgruppe 45.
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
N HELSEPLEIE 20,3
51 Helsepleie 20,3
51 Medisiner og helseartikler 51
31 Vitaminpiller, 2 typer
32 Prisoppgave pa 32 forskjellige norske medisiner
31 Tran
31 Vitapanperler
32 Sarplaster
4.1 Gasbind, 2 typer
3.2 Styrkemedisin, 2 typer
4.1 Prisoppgave pa 36 forskjellige importerte medisiner
512 Briller og ortopedisk
utstyr 28
4.1 Brilleinnfatning, ikke metall
41 Leseglass, japansk
513 Tannlegehjelp 8,5
6.1 Tannlegetjenester, 10 behandlingstyper
514 Legehjelp 2,5
6.1 Legekonsultasjon
516 Massasje og fysikalsk
behandling 1,4
6.1 Massasje, fysikalsk behandling mv.
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes

vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
6 REISER OG TRANSPORT  212,8
61 Kjop av av egne
transportmidler 733
611 Kjgp av bil og tilhenger 68,5
4.1 Brukte biler (endring som nye biler)
41 Personbil, 3 typer
4.1 Stasjonsvogn, 2 typer
612 Kjgp av motorsykkel og sykkel 48
33 Sykler, 2 typer
4.1 Motorsykkel
4.1 Scooter
62 Drift og vedlikehold
av transportmidler 85,1
621 Bensin og olje 35,7
32 Motorolje
32 Bensin, selvbetjent, 2 typer
622 Reservedeler og
vedlikeholdsutgifter 8,9
4.2 Radialdekk, stilkord, sommerdekk
4.2 Radialdekk, stdlkord, vinterdekk
42 Bilbatteri
41 Tennplugg
4.1 Poleringsvoks til bil
33 Frostvaske
6.2 Skifting av motorolje (inkl. olje), ett bilmerke
6.1 Utvendig vask av personbil, med sipe
623 Verkstedreparasjoner 9,8
41 Stgtfanger til personbil, 2 typer
4.1 Forskjerm til personbil, 2 typer
6.1 Timepris pé bilverksteder, personbilreparasjoner
41 Komplett eksosanlegg, 2 bilmerker
6.1 Smgring av personbil, 1 merke
6.1 Avbalansering av dekk
4.1 Frontrute, 2 bilmerker
4.1 Clutch m/disk og lameller, 2 bilmerker
624 Forsikring av
transportmidler 18,9
6.2 Ansvar og kaskoforsikring
625 Andre utgifter 11,8
32 Bensin
6.1 Timebetaling ved sjafgrskoler
32 Motorolje
32 Autodiesel
6.2 Parkometeravgift, bompenger
63 Bruk av offentlig
transportmidler 31,4
631 Jernbane 34
6.2 NSB enkeltbillett, 2. kl., 50 km
6.2 NSB ménedskort, 17 km
6.2 NSB kupongkort, 21 km
6.2 NSB plassbillett
632 Sporvei og forstadsbane 1,7
6.2 Trikk og forstadsbane, halvarskort
6.2 Trikk og forstadsbane i Oslo, enkeltbillett og
ménedskort
6.2 Barumsbanen, minedskort
6.2 Flerreisekort, trikk og forstadsbane, Oslo, voksen
6.2 Flerreisekort, trikk og forstadsbane, Oslo, barn
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
633 Skip 45
6.2 Oslo - Nesoddtangen, manedskort
6.2 Stavanger - Haugesund, enkeltbillett
6.2 Bergen - Lavik, enkeltbillett
6.2 Trondheim - Harstad, enkeltbillett
6.2 Narvik - Lgdingen, enkeltbillett
634 Fly 10,5
6.2 Enkeltbillett, 4 strekninger innenlands
635 Buss 7,7
6.2 Buss i Oslo, enkeltbillett og minedskort
6.2 Buss fra Oslo, enkeltbillett og manedskort
6.2 Buss i Bergen, spesifiserte strekninger og billettyper
6.2 Buss i Trondheim, spesifiserte strekninger og billettyper
6.2 Buss i Stavanger, spesifiserte strekninger og billettyper
6.2 Buss i Bodg, spesifiserte strekninger og billettyper
6.2 Flerreisekort, buss, Oslo
636 Drosjebil 3,6
6.2 Drosjetakster i Oslo
6.2 Drosjetakster i Bergen
6.2 Drosjetakster i Trondheim
6.2 Drosjetakster i Stavanger
6.2 Vanlig kilometertakst
637 Flytteutgifter og frakt 3)
638 Frie reiser 3)
64 Porto, telefon og
telegrammer 23,0
641 Porto 1,0
6.2 Porto, vanlig brev, innenlands
6.2 Porto, pakke, innenlands
6.2 Porto, postgiro, innenlands
642 Telefon og telegrammer 22,0
6.2 Installasjonsgebyr, telefon
6.2 Grunnavgift (abonnementsavgift)
6.2 Avgift for lokaltakst
6.2 Avgift for nzrtakst
6.2 Avgift for fjerntakst

3) Gruppen har ingen egen representantvare, men gis prisendring som det veide gjennomsnitt av de andre 3-sifrede grupper under
konsumgruppe 63.
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7. Fritidssysler

49



Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
7 FRITIDSSYSLER OG
UTDANNING 96,1
71 Fritidsutstyr 451
710 Fjernsynsmottaker 6,6
4.1 Farge TV 25"
41 Farge-TV 28"
41 Video-opptaker/avspiller
711 Radio, platespillere m.v. 53
41 Stereo Rack-system
4.1 Platespiller
4.1 Stereo reiseradio
4.1 Radiomottaker med FM, stereo. Tilkoblingsmuligheter
for platespiller, bindopptager, hodetlf. og 2 sett
hgyttalere
712 Musikkinstrumenter 1,4
41 Piano, 3 typer
4.1 Orgel
713 Fotoutstyr og
optiske artikler 1,4
4.1 Kamera, 2 typer
4.1 Video-kamera
41 Lupe
714 Kjgp av biter, bat-
motorer og vapen 58
33 Motorbaéter for innenbordsmotorer, 3 merker
33 Apne landstedbater, 2 merker
33 Tur- og havseilbater, 4 merker
42 Péhengsmotorer, 3 merker
4.2 Innenbordsmotorer, 2 merker
33 Motorbéter for utenbordsmotorer, 2 merker
‘715 Sportsutstyr 33
41 Tennisballer
33 Tur-ski
33 Rottefella skibinding
31 Sparkstgtting, vanlig stgrrelse
33 Sovepose
41 Fotball
33 Skismurning
716 Grammofonplater, lyd-
band og film 4,1
33 LP-plate, 30 cm
42 LP-plate, 30 cm
4.1 Film, svart/hvitt, smabildefilm
4.1 Film, negativ farge, instamatic
4.1 Kassett, uinnspilt
7 Leketgy og hobbyartikler 6,6
4.1 Byggeklosser
4.1 Lekebil
4.1 Babydukke, uten klar
33 Hundemat
33 Fuglefrg
718 Blomster og prydbusker 6,1
4.2 Nelliker
1.1 Tulipaner
4.2 Saint Paulia
4.2 Fresia
4.2 Grennelliker
719 Utstyr til reparasjon
av fritidsutstyr 4,5
6.1 Lgnnskostnad pr. time, elektromontgr
33 Transistorbatterier
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper - rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
72 Offentlige forestillinger
og andre tjenester 26,5
721 Kinobesgk 1,5
6.2 Billett pd kino i Oslo
6.2 Billett pa kino i Bergen
6.2 Billett pa kino i Trondheim
722 Teaterbesgk 0,8
6.2 Billett pad Nationaltheatret
6.2 Billett pd Den Nationale Scene
6.2 Billett pd Trgndelag Theater
6.2 Billett pd Det Norske Teater
723 Andre forestillinger 71
6.2 Inngangspenger pa idrettsstevner
724 Fjernsynslisens 83
6.2 TV-lisens, farge-TV
6.2 TV-lisens, svart/hvitt-TV
725 Lotteri, tipping og
andre spilleutgifter 4)
726 Fotografering og hobby-
kursavgift 838
6.2 Fremkalling av negativ fargefilm, 24 cksponeringer
6.2 Kopiering av ett fargebilde 10x10
6.2 Fremkalling, fargefilm, diapositiv 35 mm, 24 ekspo-
neringer
6.1 Danseskole
73 Bgker, aviser og tids-
skrifter 19,4
731 Bgker 6,8
31 1 leksikon
31 6 ordbgker
31 3 barne- og ungdomsbgker
31 2 romaner
732 Aviser 7.8
31 Kvartalsabonnement p3 i alt 50 aviser
733 Ukeblader og tids-
skrifter 48
33 6 ukeblader
74 Skolegang 51
741 Skolegang 51
6.1 Folkehggskoler
6.1 Handelsskole
6.1 Privat gymnas
6.1 Privat barneskole
6.1 Private hggskoler

4) Gruppen har ingen egen representantvare, men gis prisendring som det veide gjennomsnitt av de andre 3-sifrede grupper under
konsumgruppe 72.
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
8 ANDRE VARER OG
TIJENESTER 81,4

81 Personlig hygiene 20,5

811 Harpleie og skjgnnhetspleie 8,4
6.1 Harklipp, herre
6.1 Hérklipp, dame
6.1 Hel permanent, kjemisk, m/klipp og legg, dame
6.1 Vask og legg med leggevann, uten farge, dame
6.1 Vask, klipp og fgning, dame
6.1 Vask, klipp og fgning, herre

812 Kosmetiske preparater 6,1
4.2 Tannkrem, 1 merke
33 Tannkrem, 2 merke
4.2 Barbervann, 1 merke
33 Barbervann, 1 merke
42 Hérkrem, 1 merke
42 Skumgele for fghn, 1 merke
33 Pudder, 1 merke
33 Leppestift, 2 merker
4.2 Deodorant, 1 merke
4.2 Shampoo, 1 merke
33 Hudkrem, 3 merker
4.2 Harvann, 1 merke
33 Shampoo, 1 merke
33 Deodorant, 2 merker
33 Harspray, 1 merke
33 Leggevann, 1 merke
4.1 Neglelakk, 1 merke
33 Hjemmepermanent
42 Eau de Cologne

813 Toalett- og barbersaper 1,1
42 Barberskum, 1 merke
33 Barberskum, 1 merke
33 Toalettsape, S merker

814 Andre toalettartikler 49
32 Toalettpapir, krepp
33 Tannbgrste, 1 merke
4.2 Tannbgrste, 1 merke
4.1 Barberblad, 1 merke
42 Babybleier
33 Sanitetsbind
4.1 Barbermaskin

82 Reiseefekter, ur og

smykker 9,6

821 Reiseeffekter 1,4
33 Ryggsekk

822 Ur 1,4
4.1 Herre armbandsur, med rem
4.1 Vekkeklokke

823 Smykker 23
32 Halskjede av gull
32 Halskjede av sglv

824 Andre varer 45
31 Forretningskonvolutt
31 Skriveblokk
4.1 Kulepenn
41 Kulepenn, refill
4.1 Lommekalkulator
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Tabell 8 (forts.). Beregningsgrunnlag for konsumprisindeksen. Konsumgrupper og representantvarer

Konsumgruppenes
vekttall. Promille Leve-
Konsumgrupper rings— Representantvarer
1987- sektor
1989 kode
83 Restauranter, hoteller
og selskapsreiser 51,3
831 Utgifter pd restaurant,
kafe o.l. 28,1
6.2 Mineralvann pd restaurant, 3 merker
6.2 En porsjon oksekarbonade
6.2 En porsjon fersk torsk
6.2 En porsjon svinekoteletter
6.2 Et smgrbrgd med karbonade
6.2 Et smgrbrgd med kokt skinke
6.2 Et smgrbrgd med goudaost
6.2 Kaffe, kanne
6.2 Pilsenergl pé restaurant
31 Varm pglse med lompe, uten lgk
832 Selskapsreiser og
andre reiser 19,9
6.2 Selskapsreiser til forskjellige land
833 Utgifter ved hotell/
pensjonater, innenlands 33
6.2 Dggnpris pa hoteller og pensjonater med og uten
frokost
6.2 Dggnpris pa hoteller og pensjonater med fullpensjon
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Tabell 9. Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter naring)

Naerings-
hoved-
gruppe 1)

Konsum-

gruppe-
kode

Konsumgrupper

Konsumgruppenes
vekttall. Promille

1987-
1989

Representantvarer

TOTALT
622

001

002

003

004

005

011

012

Mjgl og gryn

Flatbrgd, knekkebrgd
og smgrbrgdkjeks

Brgd

Kaker

Makaroni, corn-
flakes o.l.

Ferskt kjgtt
og flesk

Saltet, rgykt og tgrket
kjgtt og flesk

1) Se tabell 7 for tekst til nzeringshovedgruppene.

538,1

219,2

2,6

18

76

38

0,9

14,8

55

58

Hvetemjgl, finsiktet, pakket, pose
Byggmijgl, pakket, pose

Havregryn, pressede, vanlige, pakket, pose
Hvetemjgl, sammalt, grovt, pakket, pose
Semuljegryn (av hvete), pakket, pose
Risengryn, pakke

Sukkerkavringer, pose
Knekkebrgd, pakke
Flatbrgd, 2 typer

Kjeks, 1 type

Saltstenger, importerte, pose

Hveteloff, vanlig

Grovbrgd

Vitabrgd

Vorterkake

Rundstekt husholdningsbrad

Kneippbrad

Sigdalsbrgd eller annet fiberrikt grovbrgd
Helkornbrgd

Hveteboller, vanlige, ca. 30 g, uten rosiner
Wienerbrgd, vanlige, ca.32 g

Fylte linser

Torre smakaker

Fyrstekake

Kjeks, 1 type

Honni Corn

Spaghetti, uten egg, pakke
Puffet ris, pose

Corn flakes, pakke

Okse, bankekjgtt

Okse, mellommgrbrad

Okse, T-benstek

Lam, stek med mgrbrad

Svin, skinkestek uten knoke
Svin, midtkoteletter uten spekk
Hgne, dypfryst, pakket

Okse, hgyrygg

Okse, bibringe

Okselever

Lam, bryst

Svin, ferskt sideflesk med bein
Svin, bog uten knoke
Reinsdyrkjgatt, stek

Kylling, grillstekt

Okse, flatbiff i skiver, mgrnet
Svin, nakkekoteletter

Svin, lettsaltet sideflesk uten bein
Spekeskinke med bein



Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nering)

Konsumgruppenes
Naerings- Konsum- vekttall. Promille
hoved- gruppe- Konsumgrupper

gruppe 1) kode 1987-
1989

Representantvarer

622 (forts.). 012 (forts.).

013 Kjgtthermetikk 1,6

014 Ferske produkter
av kjgtt 158

015 Fryst kjgtt og
Kjgttvarer 2)

021 Fersk fisk, fileter 3,4

022 Fryst fisk, fileter 1,7

023 Saltet, tgrket og
rgykt fisk og skalldyr 2,7

Stabburspglse, ikke oppskaret
Fenalar med bein

Salami, vakumpakket

Farepgilse, kval. 1, vakuumpakket
Bacon, oppskaret, vakumpakket

Kjgttboller, hermetiske
Leverpostei, hermetisk
Kjattkaker, hermetiske

Hvalkjgtt, dypfryst, pakke
Kjgttdeig, vanlig
Kjgttpglser, kokte og rgykte
Grillpglser, vakuumpakket
Lungemos

Kokt skinke, vakuumpakket
Kalverulade, vakuumpakket
Leverpostei, lgs vekt
Karbonadedeig
Medisterpglser, kokt
Kjgttpudding

Blodpglse

Okserull, vakumpakket
Servelatpglse, oppskaret
Karbonadekaker

Farse

Torsk, med hode og innmat (koketorsk)
Flyndre, med hode, uten innmat

Hvitting, fersk, filet

Laks, 2-3 kg, superior, oppskaret

Sei, fersk, reinskaret filet

Hyse, fersk, reinskaret filet

Torsk, over 1,5 kg, uten hode og innmat
Sei, stor (over 1,5 kg), uten hode og innmat
Kveite, stor (over 6 kg), oppskaret

Makrell, med hode og innmat (ikke sma-
makrell)

Fjordsild (ikke smasild)

Torsk, fersk, renskaret filet

Regnbuegrret, 1-2 kg, med hode, uten innmat

Torsk, dypfryst filet, pakke
Torsk, panetter, dypfryst, pakke
Sei, dypfryst filet, pakke
Makrell, dypfryst filet, pakke

Torsk, sprengt filet, med grebein og skinn
Torsk, lutefisk

Torsk, klippfisk, pakke

Makrell, rund, slgyet, hodekappet, varmrgykt
Torsk, rgykt filet, med grebein og skinn
Uer, lettsaltet

Hyse, rgykt, uten hode og innmat

Saltet feitsild, med hode, i Igs vekt

Reker, 90-124 stk. pr kg

Orret, 0,8-1,2 kg, m/grebein, rgykt, en side,
vakumpakket

1) Se tabell 7 for tekst til naeringshovedgruppene. 2) Gruppen har ingen egen representantvare, men gis prisendring som det veide

giennomsnitt av de andre 3-sifrede grupper under konsumgruppe 01.
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Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunniag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nering)

Konsumgruppenes
Nzerings- Konsum- vekttall. Promille
hoved- gruppe- Konsumgrupper Representantvarer
gruppe 1) kode 1987-
1989

622 (forts.). 024 Middagshermetikk 0,6
Torskerogn, hermetisk, 1/1 boks
Seikaker, hermetisk, 1/1 boks
Fiskeboller, hyse, hermetisk 1/1 boks

025 Sméhermetikk 1,5
Gaffelbiter
Makrellfilet i tomat
Brisling (sardiner) i tomat, ett lags vare
Krabbe, naturell
Kaviar, tube

026 Ferske produkter av fisk 1,7
Fiskepudding, vanlig (ikke kremflgte)

031 Mjglk 134
H-mjglk (homogenisert), i engangsemballasje
Skummet kulturmjglk, i engangsemballasje
Skummet sgt mjglk, i engangsemballasje
Kondensert mjglk, norsk, usukret
Yoghurt med frukt eller ber, lite beger
Lettmjglk

032 Flgte 2,8
Kremflgte, 35%, i engangsemballasje

034 Ost 8,7
Goudaost, helfeit, F.45
Ngkkelost, helfeit, F.45
Gudbrandsdalsost, helfeit, G.35, pakke
Geitost, ekte, F.G.33, pakke
Pultost, eske
Baconost, eske
Jarlsbergost, F.45
Normannaost, helfeit, F.50
Flgtemysost, helfeit, F.33, pakke
Gammelost, lgs vekt
Primula, eske
Ridderost
Rekeost, eske

035 Egg 34 E
44

041 Smgr 0,9
Meierismgr, normalsaltet, pakke
Meierismgr, setertype, pakke

042 Margarin og spiseolje 3,0
Margarin, animalsk
Majones, plastpose
Margarin, plantemargarin
Vegetabilsk matolje (Soyaolje), i flaske

051 K&l og gulrgtter 23
Hodekal (pr. kg, ikke pr. stk.)
Blomkal (pr. kg, ikke pr. stk.)
Gulrgtter, plastpose

052 Andre friske grgnnsaker 3,7
Kalrot
Sellerirgtter (pr. kg, ikke pr. bunt)
Lgk (vanlig matlgk, ikke sjalottlgk)
Agurker, slange-
Tomater, fgrste sort

053 Epler, paxrer og plommer 2,8
Epler, utenlandske, fgrste sort

Epler,norske, Gravenstein, standard 1
Plommer, friske

1) Se tabell 7 for tekst til neringshovedgruppene.
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Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nazring)

Konsumgruppenes
Naerings- Konsum- vekttall. Promille
hoved- gruppe- Konsumgrupper Representantvarer
gruppe 1) kode 1987-
1989

622 (forts.). 054 Sitrusfrukter, bananer
og druer 42
Druer,grgnne
Appelsiner
Bananer

055 Tearket frukt og ngtter 13
Rosiner, Sun-Maid, pakke
Hasselngtter med skall
Svisker, Californiske, medium, pakke
Aprikoser, spanske, ex choice, pakke
Mandler

056 Friske bar 1,7
Tyttebaer
Blabaer
Bringebaer
Jordbaer
Solbzer

Rips

057 Konserverte grgnnsaker 2,7
Erter, husholdnings-, hermetiske
Erter, grgnne, normalvare, pakke
Surkal, pakke
Agurker, glass
Spinat, dypfryst, pakke
Erter, gule, normalvare, pakke
Bgnner, brune,pakke
Rgdbeter, glass
Tomatketchup, norskprodusert, sprutflaske
Erter, dypfryst, plastpose
Tomatpuré

058 Konserverte frukt og bar 4,6
Hermetiske ananas
Hermetiske aprikoser
Aprikoskompott, plastpose
Jordbaer, dypfryst, pakke
Jordbaersyltetgy, kartong
Tyttebarsyltetgy, glass
Solbarsirup, flaske
Hermetiske ferskener
Jordbzrkompott, plastpose
Appelsinmarmelade, glass
Bringebaersyltetgy, glass
Husholdningssaft, flaske
Simpson appelsinsaft, flaske
Appelsinjuice i pappemballasje

061 Poteter 2,6
Poteter, rgde, 1gs vekt
Poteter, rgde, vasket, pakket, pose

062 Varer av poteter 1,9
Potetmjgl, pakket, pose
Potetgull, vanlig, norsk, pose

071 Sukker 1,6
Farin, pakket, pose
Raffinade, pakket

081 Kaffe 438
Kaffe, brent, i vakuump. plastpakke
Kaffe, brent
Pulverkaffe, glass

082 Te 0,6
Te, 2 typer, pakket

1) Se tabell 7 for tekst til naeringshovedgruppene.
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Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nering)

Konsumgruppenes
Nearings- Konsum- vekttall. Promille
hoved- gruppe- Konsumgrupper Representantvarer
gruppe 1) kode 1987-
1989

622 (forts.). 083 Kakao og kokesjokolade 0,6
Sjokolade, vanlig norsk kokesjokolade
Kakao, pakke

091 Spisesjokolade og drops 6,0
Pastiller, 3 merker
Spisesjokolade, 4 merker
Drops, 4 merker
Spisesjokolade, 1 merke

092 Iskrem 2,6
Ispinne, stor, glasurovertrukket
Iskrem, myk-is

093 Annet 8,4
Ertesuppe, pose
Honning, boks
Sunda i pappemballasje, beger
Italiensk salat, plastemballasje
Mandelpuddingpulver
Gelepulver
Buljongterninger, hgnsebuljong
Tomatsuppe, vanlig, pose
Husholdningssalt, pakke
Pepper, sort, malt
Fiskesuppe, vanlig, pose
Sirup, pappemballasje
Barnemat, kjgtt med grgnnsaker, glass
Barnegrgt, pakke
Bakepulver, boks
Eddik, 7%
Sennep, flaske
Morsmjglkerstatning, pakke
Pizza, fryst, ca. 575 gr.
Nugatti, beger
Meksikansk gryte, pose
Sjokoladepudding

111 Mineralvann og brus 6,9
Brus
Coca-Cola
Selters
Solo

112 ?1 6,5
Gold Beer
Pilsenergl
Lettgl

113 Vin, brennevin og sprit 8,6
Brennevin, 15 merker
Vin, 12 merker

121 Sigarer og sigarillos 0,2
Sigarer, 1 merke
Sigarillos, 1 merke

122 Sigaretter 6,6
Sigaretter, 2 merker

123 Rgyketobakk 6,3
Rgyketobakk, 1 merke
Rulletobakk, 2 merker
124 Annet (inkl. sigarettpapir) 0,4
Sweetzent

Snus
Sigarettpapir

1) Se tabell 7 for tekst til neringshovedgruppene.
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Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter naring)

Naerings- Konsum-
hoved- gruppe-
gruppe 1) kode

Konsumgrupper

Konsumgruppenes
vekttall. Promille

1987-
1989

Representantvarer

622 (forts.). 444

451

452

453

732

733

813

814

623
211

212

213

Glgdelamper

Vaskepulver

Andre rengjgringsmidler

Andre varer

Aviser

Ukeblader og tidsskrifter

Toalett- og barbersaper

Andre toalettartikler

Skjorter og nattgy

Kjoler, bluser og forkler

Dresser, drakter og jakker

1) Se tabell 7 for tekst til naringshovedgruppene.

1,1

1,6

34

8,1

78

48

1,1

4,9

77,7
28

6,3

20,9

60

Lyspaerer, 40 watt, matt

Vaskepulver, 8 merker

Flytende vaskemiddel, 2 merker
Husholdningssépe, 1 merke
Stalull, 2 merker

Skureklut

Grgnnsape, vegetabilsk, pakke
Vindusvaskemiddel
Skurepulver

Toalettrens

Metallpuss, 1 merke

White spirit

Skokrem, 2 merker

Sglvpuss, 2 merker

Stearinlys

Fyrstikker

Skurebgrste

Matpapir

Vedbeholder av kobber
Sylinderlasngkkel
Blomstergjgdning, flaske
Blomsterjord, pose

Kvartalsabonnement p i alt 50 aviser

6 ukeblader

Barberskum, 2 merker
Toalettsdpe, 5 merker

Toalettpapir, krepp
Tannbgrste, 2 merker
Barberblad, 1 merke
Babybleier
Sanitetsbind
Barbermaskin

Herre mansjettskjorte, hvit
Herre mansjettskjorte, ikke hvit
Herre sports- og fritidsskjorte
Herre pyjamas, poplin
Herreskjorte, kortermet

Dame nattkjole, bomullsjersey

Dame ullkjole, alm. enkel

Dame forkle, lange ermer

Dame skjortebluse, bomull, enkel utf., lange
ermer

Dame kjole, todelt, syntetiske fibrer

Dame skjgrt, rett, ull
Gutte dongerijakke, 12-14 ar
Langbukse for barn, cordflgyel, str. 10 ar



Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nzring)

Naerings- Konsum-
hoved- gruppe- Konsumgrupper
gruppe 1) kode

Konsumgruppenes
vekttall. Promille

1987-
1989

Representantvarer

623 (forts.). 213 (forts.).

214 Kaper, frakker og regntgy

215 Strgmper og sokker

216 Undertgy og babytgy

217 Trikotasjevarer

218 Pels og skinnvarer,
ekte og kunstig skinn

219 Hatter luer og hansker

221 Tayer

1) Se tabell 7 for tekst til naeringshovedgruppene.

73

2,6

2,0

9,1

52

0,38

1,4

61

Herre dress (jakke, benklar), ull
Herre dressjakke, ull

Herre benklar, ull

Herre fjellanorakk, poplin
Dongeribukse (jeans), denim

Herre kjeledress, drill

Dame langbukse, vevet stoff, bomull
Gutte dynejakke, str. 10 ar

Herre fritidsjakke

Herre kappe av polyester/bomull, termokappe
Herre vinterfrakk, ull

Damekappe av polyester/bomull, med ullfér e.l.
Herrekappe, polyester/bomull

Damekappe, polyester/bomull

Regnjakke i lett nylon, voksen stgrrelse
Barnebukse, plastbelagt tekstil, str. 4 &r
Barnejakke, plastbelagt tekstil, str. 4 &r
Herrekappe, polyester/bomull, med avtagbart f6r

Herrestrgmper, kamgarn (ikke ankelsokker), ull
Herre raggsokker, str. 12, ull

Dame knestrgmper, nylon, 20 den.
Knestrgmper, acryl e.l.

Herre ankelsokker, syntetiske fibre
Strgmpebukse for barn, str. 90 (2 Ar), syntetiske
fibre/bomull

Dame strgmpebukse, nylon, 20 den.

Dame strgmpebukse, ull/syntetiske fibre

T-shirt, bomull

Herre underbenkler, lange ben, bomull
Herre underbenklar (truser), bomull

Herre helsetrgye, uten ermer, bomull
Dametruser, bomull

Sparkebukse, 0-2 ar

Dametruser, kunstige fibre (rayon)
Herrelongs, ull

Herre underbenklar (truser), syntetiske fibrer

Damejakke av ull, golfjakke

Herre V-genser, ull

Dame genser, acryl, glattstrikker, lange ermer,
rund hals, uten krage

College genser, bomull, enkel, rund hals

Dame joggedress

Herre loslue, ekte skinn, bisam rygg i pull og
klaffer

Dame minksjerf av 1 skinn

Herre mokka pelsjakke

Herre skinnjakke, nappaskinn, blusefasong

Herrehatt av stoff
Sixpence lue uten greklaffer

Boblestoff, nylon, féret, syntetisk isolasjons-stoff,
150 cm bredt

Kjoletgy, middels god kvalitet, 140 cm bredt, ull
Skjgrtestoff, kardegarn, tweed kvalitet, 150 cm
bredt

Blétgy, ca. 90 cm bredt, bomull



Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nzring)

Neaerings- Konsum-
hoved- gruppe-
gruppe 1) kode

Konsumgrupper

Konsumgruppenes
vekttall. Promilie

1987-

1989

Representantvarer

623 (forts.). 221 (forts.).

222 Garn og sytrad

231 Skotgy av laer

232 Gummifottgy

233 Annet skotgy

421 Tekstiler, utstyrsvarer

1) Se tabell 7 for tekst til naeringshovedgruppene.

62

2,7

9,2

0,5

03

6,6

Trykt kjolestoff, 90 cm bredt, bomull
Bomullspoplin, 90 cm bredt

Kjoletgy, syntetiske fibrer, 140 cm bredt
Strikket kjoletgy (jersey), syntetiske fibrer, polyester,
polyamid e.l., 160 cm bredt

Kamgarn, farget, norsk
Kardegarn, farget, norsk
Acrylgarn

Tradsnelle, bomull, mercerisert
Tradsnelle, syntetisk trad
Stoppegarn, ull

Stoppegarn, syntetiske fibre
Bomullsgarn

Glidelas, 20 cm. lang

Herre skistgvler, impregnert sportslaer, pavulkanisert
eller piklebet yttersile, helforet med kraftig stoffor
Herre skoletter, nr. 42, skinn overdel, f6ret, klebet
syntetisk sile

Dame pumps, nr. 38, Alminnelig enkel modell,
overdel av skinn. Klebet, syntetisk sle. Halvhgy
hal

Dame moccasin, alm. enkel modell, overdel i
skinn (ikke sjevrd). Syntetisk séle

Dame lett, enkel sommersko, nr. 39, skinn overdel.
Lav hal, syntetisk sile

Tresko, vanlige, overdel av lar

Joggesko, nr. 42, importert. Overdel av skinn,
sdle av gummi

Herre dagligsko (sngre), nr. 42. Alm. enkel modell.
Overdel av skinn. Klebet, syntetisk sdle

Herre moccasin, nr. 42. Alm. enkel modell, overdel
av skinn. Syntetisk séle

Dame sngresko, fotvennlig, nr.39, overdel av skinn.
Kraftig gummiséle

Barnesko, nr. 33. Fritidssko. Lett, enkel type (ikke
joggesko), skinn overdel, syntetisk sile

Gummi seilerstgvler
Dame gummistgvler, lange
Herre gummistgvler, modell jaktstgvler

Joggesko. Overdel av nylon. Syntetisk sle
Stoffsko med gummisdle
Barnestgvletter, Cherrox

Dundyne, kanalsydd, str. 140x200 cm, innhold: 1
050 g andedun

Ullteppe, enkelt, alm. kvalitet, vekt ca. 1,2 kg
Flanellslaken, bomull, 125x220 cm

Laken, farget, glatt, str. 140x235 cm

Dynetrekk, krepp, str. 140x200 cm
Frottehandkle, ca. S0x100 cm, vekt ca. 200 g
Pledd, ull, 140x190 cm

Glasshandkle, hellin, ca. 50x70 cm
Kjgkkengardiner, 2-fags, buemodell

Velur, syntetiske fibre, acryl e.l., 120 cm bred
Gardin og dekorasjonsstoff av syntetiske fibre,
acryl e.l,, 120 cm bredt

Heldrsdyne, kanalsydd, str. 140x200 cm, innhold:
Polyester



Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nzring)

Neerings- Konsum-
hoved- gruppe-
gruppe 1) kode

Konsumgrupper

Konsumgruppenes
vekttall. Promille

1987-

1989

Representantvarer

624
411

412

413

431

432

433

434

435

436

710

Mgbler

Golvtepper og golvigpere

Lamper og lampetter

Komfyrer og andre koke-
og varmeapparater

St@vsugere

Vaskemaskiner

Kjgleskap og fryseskap

Sy- og strikkemaskiner

Elektriske varmeovner og
andre elektriske apparater

Fjernsynsmottaker

1) Se tabell 7 for tekst til naringshovedgruppene.

50,6
20,2

63

2,6

28

3,0

1,4

2,2

2,8

0,5

32

6,6

Ungdomssofa, brisk

Barneseng, sprinkelseng, uten madrass, malt
Salongbord, uten hylle, ca. 140x80 cm, furu,
natur, heltre

Veggsek. 90 cm bred, pd sokkel, underskap m
2/dgrer. Overskap m/ 3-4 bokhyller. Lakkert
furu, hvitmalt eller mahogny

Spisebord, rektangulart, ca 130x90 cm, med 2
Igsplater. Lakkert furu/bgk eller eik

Leksepult for barn, m/skuffeseksjon, ca. 100x60
cm, finer eller hvit folie

Spisestuestol, enkel, stoppet sete, trerygg,
lakkert furu eller bgk :

Hvilestol, ekte hud

Madrass med fjarinnlegg, 75x200 cm
Spisestuestol, stoppet rygg og sete. Mahogny,
eik eller hvitlakkert

Treseters sofa, overstoppet med Igse puter,
norsk eller utenlandsk stoff, norskprodusert
Dobbeltseng, 150 X 200 cm., med lgse
nattbord, malt eller lakkert/beiset.

Entresett, kommode med 2 skuffer, hgyt speil,
finer, malt eller lakkert

Kommode med 4 skuffer, heltre furu, eik eller
hvitmalt

Golvteppe, ull, orientalsk mgnster, 170x240 cm
Vegg-til-vegg-teppe, av syntetiske fibrer, tuftet,
ikke skéret, latex eller gummiunderlag

Bordlampe
Vegglampe, 2 lys

Mikrobglgeovn, 1 merke
Komfyrer, 2 merker

Stgvsugere, 2 merker

Vaskemaskiner, 3 merker

Kjgleskap, 4 merker
Hjemmefrysere, 3 merker
Kombinert kjgle- fryseskap, 1 merke

Symaskiner, 2 merker

Kjgkkenmaskin

Strykejern m/termostat, vanlig
Oppvaskmaskin

Vifteovn

Farge TV 25"
Farge-TV 28"
Video-opptaker/avspiller



Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nzring)

Nerings- Konsum-
hoved- gruppe-
gruppe 1) kode

Konsumgrupper

Konsumgruppenes
vekttall. Promille

1987-

1989

Representantvarer

624 (forts.). 711 Radio, platespillere m.v.

625

422 Prydgjenstander

441 Porselen, steintgy og glass

442 Spisebestikk

443 Annet kjgkkentgy

445 Annet

715 Sportsutstyr

821 Reiseeffekter

626

512 Briller og ortopedisk utstyr

1) Se tabell 7 for tekst til naeringshovedgruppene.
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17,1

134

64

42

2,2

1,0

1,6

34

33

1,4

28

Stereo Rack-system

Platespiller

Stereo reiseradio

Radiomottaker med FM, stereo. Til-
koblingsmuligheter for platespiller, bdndopptager,
hodetelefon og 2 sett hgyttalere

Poster (plakat), stor

Blomsterglass, krystall, 180 mm hgyt
Juleplatte

Lysestake av sglv

Ildfast form

Tallerken, flat, flint m/overglasur-dekor
Kaffekopp, flint m/overglasur-dekor
Tallerken, flat, porselen m/overglasur-dekor
Kaffekopp, porselen m/overglasur-dekor
Kjgkkenglass, presset, uten stett, 2 dl

Bordkniver m/teak skaft, rustfritt blad
Spiseskjeer, rustfritt stl
Spiseskje, liten, av sglv

Kasserolle, alum. tykkb., 22 cm, 5 liter
Kaffekjele, alum. tykkb., 1,7 liter

Kasserolle, emaljert, ca. 2,5 liter, med lokk
Jernstekepanne, 22 cm, plandreid

Kasserolle, rustfri, ca 4 liter, med lokk

Bgtte, plast, 10 1

Plastboks med lokk, 1/2 liter, til kjgle-og fryseskap
Brgdboks, plast

Husholdningsvekt

@se, rustfritt stal

@ks, nr. 6, med skaft

Hammer

Handsag

Gressklipper, motordreven, selvgdende
Drill

Tennisballer

Tur-ski

Rottefella skibinding
Sparkstgtting, vanlig stgrrelse
Sovepose

Fotball

Skismurning

Ryggsekk

Brilleinnfatning, ikke metall
Leseglass, japansk



Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter nzring)

Konsumgruppenes
Nerings- Konsum- vekttall. Promille
hoved- gruppe- Konsumgrupper Representantvarer
gruppe 1) kode 1987-
1989
626 (forts.). 712 MusikKinstrumenter 14
Piano, 3 typer
Orgel
713 Fotoutstyr og optiske artikler 1,4
Kamera, 2 typer
Video-kamera
Lupe
716 Grammofonplater,
lydbénd og film 41
LP-plate, 30 cm, 2 merker
Film, svart/hvitt, smabildefilm
Film, negativ farge, instamatic
Kassett, uinnspilt
822 Ur 1,4
Herre armbandsur, med rem
Vekkeklokke
823 Smykker 23
Halskjede av gull
Halskjede av sglv
627 1233
322 Petroleum og
fyringsoljer mv. 54
Parafin til fyring
Fyringsolje nr. 1
Fjernvarme til husholdning
611 Kjop av bil og tilhenger 68,5
Brukte biler (endring som nye biler)
Personbil, 3 typer
Stasjonsvogn, 2 typer
612 Kjgp av motorsykkel og sykkel 438
Sykler, 2 typer
Motorsykkel
Scooter
621 Bensin og olje 35,7
Motorolje
Bensin, selvbetjent, 2 typer
622 Reservedeler og
vedlikeholdsutgifter 89
Radialdekk, stilkord, sommerdekk
Radialdekk, stilkord, vinterdekk
Bilbatteri
Tennplugg
Poleringsvoks til bil
Frostvaeske
Skifting av motorolje (inkl. olje), ett bilmerke
Utvendig vask av personbil, med sipe
629 36,8
323 Ved og torv 1,5
Bjgrkeved, kappet, tilkjgrt
324 Kull og koks 0,1
Koks, tilkjgrt (under 5 hl)
511 Medisiner og helseartikler 51

1) Se tabell 7 for tekst til naeringshovedgruppene.
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Vitaminpiller, 2 typer
Prisoppgave pa 32 forskjellige norske medisiner



Tabell 9 (forts.). Beregningsgrunnlag i prisindeksen for detaljhandel (konsumprisindeks etter naring)

Konsumgruppenes
Naerings- Konsum- vekttall. Promille
hoved- gruppe- Konsumgrupper Representantvarer
gruppe 1) kode 1987-
1989

629 (forts.). 511 (forts.). Tran
Vﬁitapanperler
Sarplaster
Gasbind, 2 typer
Styrkemedisin, 2 typer
Prisoppgave pa 36 forskjellige importerte
medisiner

717 Leketgy og hobbyartikler 6,6
Byggeklosser
Lekebil
Babydukke, uten kler
Hundemat
Fuglefrg

718 Blomster og prydbusker 6,1
Nelliker
Tulipaner
Saint Paulia
Fresia
Grennelliker

731 Bgker 6,8
1 leksikon
6 ordbgker
3 barne- og ungdomsbgker
2 romaner

812 Kosmetiske preparater 6,1
Tannkrem, 3 merker
Barbervann, 2 merker
Harkrem, 1 merke
Skumgele for fghn, 1 merke
Pudder, 1 merke
Leppestift, 2 merker
Deodorant, 1 merke
Shampoo, 2 merker
Hudkrem, 3 merker
Harvann, 1 merke
Deodorant, 2 merker
Harspray, 1 merke
Leggevann, 1 merke
Neglelakk, 1 merke
Hjemmepermanent
Eau de Cologne

824 Andre varer 4,5
Forretningskonvolutt
Skriveblokk
Kulepenn
Kulepenn, refill
Lommekalkulator

1) Se tabell 7 for tekst til naeringshovedgruppene.
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Tabell 10. Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
1.1 50,4 JORDBRUKSVARER, MINDRE BEARBEIDDE
011 Okse, bankekjgtt
011 Okse, mellommgrbrad
011 Okse, flatbiff i skiver, mgrnet
011 Okse, hgyrygg
011 Okse, bibringe
011 Okselever
011 Okse, T-benstek
011 Lam, stek med mgrbrad
011 Lam, bryst
011 Svin, skinkestek uten knoke
011 Svin, ferskt sideflesk med bein
011 Svin, bog uten knoke
011 Svin, nakkekoteletter
011 Svin, midtkoteletter uten spekk
011 Kylling, grillstekt
011 Hgne, dypfryst, pakket
011 Reinsdyrkjgtt, stek
012 Svin, lettsaltet sideflesk uten bein
012 Spekeskinke med bein
012 Bacon, oppskaret, vakuumpakket
012 Fenalar med bein
031 Skummet sgt mjglk, i engangsemballasje
031 Lettmjglk
031 H-mjglk (homogenisert), i engangsemballasje
031 Skummet kulturmjglk, i engangsemballasje
032 Kremflgte, 35%, i engangsemballasje
035 Egg
051 Hodekal (pris pr. kg, ikke pr. stk.)
051 Blomkal (pris pr. kg, ikke pr. stk.)
051 Gulrgtter, plastpose
052 Sellerirgtter (pris pr. kg, ikke pr. bunt)
052 Lgk (vanlig matlgk, ikke sjalottlgk)
052 Agurker, slange-
052 Tomater, fgrste sort
052 Kalrot
053 Epler, norske, Gravenstein, standard [
053 Plommer, friske
056 Bringebaer
056 Jordbaer
056 Solbar
056 Rips
056 Tyttebaer
056 Blabaer
057 Agurker, pakke
057 Spinat, dypfryst, pakke
057 Erter, dypfryst, plastpose
058 Jordbar, dypfryst, pakke
061 Poteter, rgde, Igs vekt
061 Poteter, rgde, vasket, pakket, pose
093 Honning, boks
718 Tulipaner
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
1.2 37,0 JORDBRUKSVARER, MER BEARBEIDDE
012 Salami, vakuumpakket
012 Stabburspglse, ikke oppskaret
012 Firepglse, kval. I, vakuumpakket
013 Kjgttboller, hermetiske
013 Leverpostei, hermetisk
013 Kjgttkaker, hermetiske
014 Kjgttdeig, vanlig
014 Kjgttpglser, kokte og rgykte
014 Grillpglser, vakuumpakket
014 Lungemos
014 Kokt skinke, vakuumpakket
014 Kalverullade, vakuumpakket
014 Leverpostei, lgs vekt
014 Karbonadedeig
014 Karbonadekaker
014 Farse
014 Medisterpglse, kokt
014 Kjattpudding
014 Blodpglse
014 Okserull, vakuumpakket
014 Servelatpglse, oppskaret
031 Kondensert mjglk, norsk, usukret
031 Yoghurt med frukt eller ber, lite beger
034 Goudaost, helfeit, F.45
034 Ngkkelost, helfeit, F.45
034 Gudbrandsdalsost, helfeit, G.35, pakke
034 Geitost, ekte, FG.33, pakke
034 Pultost, eske
034 Baconost, eske
034 Jarlsbergost, F.45
034 Normannaost, helfeit, F.50
034 Flgtemysost, helfeit, F.33, pakke
034 Gammelost, lgs vekt
034 Primula, eske
034 Rekeost, eske
034 Ridderost
041 Meierismgr, normalsaltet, pakke
041 Meierismgr, setertype, pakke
057 Rgadbeter, glass
057 Surkal, glass
057 Tomatketchup, norskprodusert, sprutflaske
058 Jordbersyltetgy, kartong
058 Tyttebzrsyltetgy, glass
058 Bringebarsyltetgy, glass
058 Husholdningssaft, flaske
058 Solbarsirup, flaske
058 Jordbaerkompott, plastpose
092 Ispinne, stor, glasurovertrukket
092 Iskrem, myk-is
093 Barnemat, kjgtt med grgnnsaker, glass
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekutall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
21 7,9 FISKEVARER, MINDRE BEARBEIDDE
014 Hvalkjgtt, dypfryst, pakke
021 Torsk, med hode og innmat (koketorsk)
021 Flyndre, med hode, uten innmat
021 Hvitting, fersk, filet
021 Laks, 2-3 kg, superior, oppskaret
021 Sei, fersk, reinskiret filet
021 Hyse, fersk, reinskiret filet
021 Torsk, over 1,5 kg, uten hode og innmat
021 Sei, stor (over 1,5 kg), uten hode og innmat
021 Kveite, stor (over 6 kg),oppskaret
021 Makrell, med hode og innmat (ikke smamakrell)
021 Fjordsild (ikke smasild)
021 Torsk, fersk, reinskaret filet
021 Regnbuegrret, 1-2 kg med hode, uten innmat
022 Torsk, dypfryst filet, pakke
022 Torsk, panetter, dypfryst, pakke
022 Sei, dypfryst filet, pakke
022 Makrell, dypfryst filet, pakke
023 Torsk, sprengt filet, med grebein og skinn
023 Torsk, lutefisk
023 Torsk, Klippfisk, pakke
023 Makrell, rund, slgyet, hodekappet, varmrgykt
023 Torsk, rgykt filet, med grebein og skinn
023 Uer, lettsaltet
023 Hyse, rgykt, uten hode og innmat
023 Saltet feitsild, med hode, i Igs vekt
023 Reker, 90-124 stk. pr. kg
023 Orret, 0,8-1,2 kg, m/grebein, rgykt, en side, vakuumpakket
22 38 FISKEVARER, MER BEARBEIDDE
024 Torskerogn, hermetisk, 1/1 boks
024 Seikaker, hermetisk, 1/1 boks
024 Fiskeboller, hyse, hermetisk, 1/1 boks
025 Gaffelbiter
025 Makrellfilet i tomat
025 Brisling (sardiner) i tomat, ett lags vare
025 Krabbe, naturell
025 Kaviar, tube
026 Fiskepudding, vanlig (ikke kremflgte)
31 117,2 ANDRE NORSKPRODUSERTE KONSUMVARER LITE PAVIRKET
AV VERDENSMARKEDETS PRISER
001 Byggmjgl, pakket, pose
001 Havregryn, pressede, vanlige, pakket, pose
002 Sukkerkavringer, pose
002 Flatbrgd, 2 typer
003 Hveteloff, vanlig
003 Grovbrgd
003 Vitabrgd
003 Vgrterkake
003 Rundstekt husholdningsbrgd
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
3.1 (forts.). 003 Kneippbrad
003 Sigdalsbrgd eller annet fiberrikt grovbrgd
003 Helkornbrgd
004 Hveteboller, vanlige, ca. 30 g, uten rosiner
004 Wienerbrgd, vanlige, ca.32 g
004 Fylte linser
004 Fyrstekake
057 Erter, husholdnings-, hermetiske
062 Potetmjgl, pakket, pose
062 Potetgull, vanlig, norsk, pose
093 Nugatti, beger
093 Tomatsuppe, vanlig, pose
093 Fiskesuppe, vanlig, pose
093 Bakepulver, boks
093 Eddik, 7%
093 Buljongterninger, hgnsebuljong
111 Brus
111 Coca-Cola
111 Selters
111 Solo
112 Gold Beer
112 Lettgl
112 Pilsenergl
113 Brennevin, 8 merker
124 Sigarettpapir
215 Herre raggsokker, str. 12, ull
216 Herre helsetrgye, uten ermer, bomull
216 Herre longs, ull
316 Faspanel
316 Gulvbord
316 Vedovn
316 Termobenk, 2 typer
316 Vindu
316 Oljekamin
321 Oppgave over 4 forskjellige tariffer for elektrisk strgm
323 Bjgrkeved, kappet, tilkjgrt
413 Bordlampe
421 Dundyne, kanalsydd, str.140x200 cm, innhold: 1 050 g andedun
443 Kasserolle, alum., tykkbunnet, 22 cm, 5 liter
443 Kaffekjele, alum., tykkbunnet, 1,7 1
443 Jernstekepanne, 22 cm, plandreid
443 Kasserolle, rustfri, ca. 4 liter, m/lokk
453 Skurebgrste
453 Blomsterjord, pose
511 Tran
511 Vitapanperler
511 Vitaminpiller, 2 typer
715 Sparkstgtting, vanlig stgrrelse
731 1 leksikon
731 6 ordbgker
731 3 barne- og ungdomsbgker
731 2 romaner
732 Kvartalsabonnement pé i alt, 50 aviser
824 Forretningskonvolutt
824 Skriveblokk
831 Varm pglse, med lompe, uten Igk
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
32 83,0 ANDRE NORSKPRODUSERTE KONSUMVARER PAVIRKET AV
VERDENSMARKEDET P.G.A. STORT IMPORTINNHOLD ELLER
RASTOFFPRISER BESTEMT PA VERDENSMARKEDET
001 Hvetemjgl, finsiktet, pakket, pose
001 Hvetemjgl, sammalt, grovt, pakket, pose
001 Semulegryn (av hvete), pakket, pose
042 Margarin, animalsk
042 Majones, plastpose
042 Margarin, plantemargarin
042 Vegetabilsk matolje (Soyaolje), i flaske
058 Aprikoskompott, plastpose
058 Appelsinmarmelade, glass
058 Simpson appelsinsaft, flaske
058 Appelsinjuice i pappemballasje
083 Sjokolade, vanlig norsk kokesjokolade
083 Kakao, pakke
091 Spisesjokolade, 1 merker
093 Ertesuppe, pose
093 Sunda i pappemballasje, beger
093 Italiensk salat, plastemballasje
093 Mandelpuddingpulver
093 Sjokoladepudding
093 Gelepulver
093 Barnegrgt, pakke
218 Herre loslue, ekte skinn, bisam rygg i pull og klaffer
218 Dame minksjerf av 1 skinn
218 Herre mokka pelsjakke
231 Herre skistgvler, impregnert sportsler. Pavulkanisert eller paklebet yttersile,
helféret med kraftig stoffér
316 Maling, 4 typer
316 Beis
316 Gulvlakk, 2 typer
316 Elektrisk ledning, apent og lukket anlegg
322 Parafin til fyring
322 Fyringsolje nr. 1
322 Fjernvarme til husholdning
422 Lysestake av sglv
442 Spiseskje, liten, av sglv
452 Skureklut
452 Grgnnsépe, vegetabilsk, pakke
452 White spirit
453 Matpapir
453 Vedbeholder av kobber
453 Blomstergjadning, flaske
s11 Prisoppgave pa 32 forskjellige norske medisiner
511 Styrkemedisin, 2 typer
511 Sarplaster
621 Bensin, selvbetjent,2 typer
621 Motorolje
625 Bensin
625 Motorolje
625 Autodiesel
814 Toalettpapir, krepp
823 Halskjede av gull
823 Halskjede av sglv
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
33 94,2 ANDRE NORSKPRODUSERTE KONSUMVARER PAVIRKET AV
VERDENSMARKEDET P.G.A KONKURRANSE FRA UTLANDET
002 Knekkebrgd, pakke
002 Kjeks, 1 type
004 Torre smkaker
004 Kjeks, 1 type
005 Honni Corn
005 Spaghetti, uten egg, pakke
005 Puffed ris, pose
005 Corn flakes, pakke
057 Tomatpuré
091 Spisesjokolade, 4 merker
091 Pastiller, 3 merker
091 Drops, 4 merker
093 Sennep, flaske
093 Morsmjglkerstatning, pakke
093 Pizza, fryst, ca. 575 g.
093 Meksikansk gryte, pose
121 Sigarer, 1 merke
121 Sigarillos, 1 merke
122 Sigaretter, 1 merke
123 Rgyketobakk, 1 merke
123 Rulletobakk, 2 merker
124 Snus
213 Herre fjellanorakk, poplin
213 Herre kjeledress, drill
215 Strgmpebukse for barn, str. 90 (2 ar), syntetiske fibre/bomull
216 Dametruser, kunstige fibre (rayon)
216 Herre underbenkler (truser), bomull
216 Herre underbenklzr, lange ben, bomull
217 Damejakke av ull, golfjakke
219 Sixpence lue uten greklaffer
221 - Boblestoff, nylon, féret, syntetisk isolasjonsstoff, 150 cm bredt
221 Kjoletgy, middels god kvalitet, 140 cm bredt, ull
221 Skjgrtestoff, kardegarn, tweed kvalitet, 150 cm bredt
221 Bomullspoplin, 90 cm bredt
221 Strikket kjoletgy (jersey), syntetiske fibrer, polyester, polyamid e.l., 160 cm
bredt
222 Kamgarn, farget, norsk
222 Kardegarn, farget, norsk
231 Tresko, vanlige, overdel av laer
316 Halvharde fiberplater
316 Sponplater
316 Panelovn
316 Gulvbelegg, vinyl
316 Sement, sekk
411 Ungdomssofa, brisk
411 Barneseng, sprinkelseng, uten madrass, malt
411 Salongbord, uten hylle, ca. 140x80 cm, furu, natur, heltre
411 Veggseksjon, 90 cm bred, pé sokkel, underskap m 2/ dgrer. Overskap m/
3-4 bokhyller. Lakkert furu hvitmalt eller mahogny
411 Spisebord, rektangulaert, ca. 130x90 cm, med 2 Igsplater. Lakkert furu/bgk
eller eik
411 Leksepult for barn, m/skuffeseksjon ca. 100x60 cm, finer eller hvit folie
411 Spisestuestol, enkel, stoppet sete, trerygg lakkert furu eller bgk
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
3.3 (forts.). 411 Huvilestol, ekte hud
411 Madrass med fjeerinnlegg, 75x200 cm
411 Kommode med 4 skuffer, heltre furu/eik eller hvitmalt
411 Treseters sofa, overstoppet med lgse puter, norsk eller utenlandsk stoff,
norskprodusert
411 Dobbeltseng, 150 X 200 cm., med Igse nattbord, malt eller lakkert/beiset.
411 Entresett, kommode med 2 skuffer, hgyt speil, finer malt eller lakkert
413 Vegglampe, 2 lys
421 Uliteppe, enkelt, alm. kval,, vekt ca. 1,2 kg
421 Helarsdyne, kanalsydd, str. 140x200 cm, innhold: polyester
421 Laken, farget, glatt, str. 140x235 cm
421 Dynetrekk, krepp, str. 140x200 cm
421 Pledd, ull, 140x190 cm
422 Blomsterglass, krystall, 180 mm hgyt
422 Juleplatte
431 Komfyrer, 2 merker
436 Vifteovn
441 Tallerken, flat, flint m/overglasurdekor
441 Kaffekopp, flint m/overglasurdekor
441 Tallerken, flat, porselen m/overglasurdekor
441 Kaffekopp, porselen m/overglasurdekor
442 Bordkniver m/teak skaft, rustfritt blad
442 Spiseskjeer, rustfritt stal
443 Kasserolle, emaljert, ca. 2,5 liter, med lokk
443 Bgtte, plast, 10 liter
443 Plastboks med lokk, 1/2 liter, til kjgle- og fryseskap
443 Brgdboks, plast
443 Husholdningsvekt
443 Dse, rustfritt stal
444 Lyspzrer, 40 watt, matt
445 @ks, nr. 6, med skaft
445 Handsag
451 Vaskepulver, 7 merker
452 Flytende vaskemiddel, 1 merke
452 Husholdningssdpe, 1 merke
452 Stalull, 2 merker
452 Vindusvaskemiddel
452 Skurepulver
452 Metallpuss, 1 merke
452 Skokrem, 2 merker
452 Sg@lvpuss, 2 merker
453 Stearinlys
453 Sylinderlasngkkel
612 Sykkel, 2 typer
622 Frostvaske
714 Motorbater for innenbordsmotorer, 3 merker
714 Apne landstedbéter, 2 merker
714 Motorbéter for utenbords motorer,2 merker
714 Tur- og havseilbater, 4 merker
715 Sovepose
715 Tur-ski
715 Rottefella skibinding
715 Skismurning
716 LP-plate, 30 cm
717 Hundemat
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
3.3 (forts.). 717 Fuglefrg
719 Transistorbatterier
733 6 ukeblader
812 Tannkrem, 2 merker
812 Hudkrem, 3 merker
812 Pudder, 1 merke
812 Leppestift, 2 merker
812 Deodorant, 2 merker
812 Shampoo, 1 merke
812 Harspray, 1 merke
812 Leggevann, 1 merke
812 Hjemmepermanent
812 Barbervann, 1 merke
813 Toalettsdpe, 5 merker
813 Barberskum, 1 merke
814 Tannbgrste, 1 merke
814 Sanitetsbind
821 Ryggsekk
4.1 147,5 IMPORTERTE KONSUMVARER UTEN NORSK KONKURRANSE
001 Risengryn, middagsris, pakke
054 Druer, grgnne
054 Appelsiner
054 Bananer
055 Rosiner, Sun-Maid, i pakke
055 Hasselngtter, med skall
055 Svisker, Californiske, medium, pakke
055 Aprikoser, spanske, ex choice, pakke
055 Mandler
057 Erter, grgnne, normalvare, pakke
057 Erter, gule, normalvare, pakke
057 Bgnner, brune, pakke
058 Hermetiske ferskener
058 Hermetiske ananas
058 Hermetiske aprikoser
071 Farin, pakket, pose
071 Raffinade, pakket
081 Kaffe, brent, vakuumpakket plastpakke
081 Kaffe, brent
081 Pulverkaffe, glass
082 Te, 2 typer, pakket
093 Husholdningssalt, pakke
093 Pepper, sort, malt
093 Sirup, pappemballasje
113 Brennevin, 7 merker
113 Vin, 12 merker
232 Gummi seilerstgvler,
232 Dame gummistgvler, lange
232 Herre gummistgvler, modell jaktstgvler
233 Stoffsko med gummisle
233 Joggesko. Overdel av nylon. Syntetisk sale
233 Barnestgvletter, Cherrox
316 Kombinasjonsklosset m/stoppekran
316 Tapet, vinyl
324 Koks, tilkjgrt (under 5 hl.)

74



Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
4.1 (forts.). 412 Gulvteppe, ull, orientalsk mgnster, 170x240 cm
421 Frottéhandkle ca. 50x100 cm, vekt ca.200 g
421 Kjgkkengardiner, 2-fags, buemodell
422 Poster, (plakat), stor
432 Stgvsugere, 2 merker
433 Vaskemaskiner, 3 merker
434 Kjgleskap, 4 merker
434 Hjemmefrysere, 3 merker
434 Kombinert kjgle- og fryseskap, 1 merke
435 Symaskiner, 2 merker
436 Strykejern, med termostat, vanlig
436 Kjgkkenmaskin
441 Ildfast form
445 Drill
453 Fyrstikker
511 Gasbind, 2 typer
511 Prisoppgaver pa 36 forskjellige importerte medisiner
512 Brilleinnfatning, ikke metall
512 Leseglass, japansk
611 Personbil, 3 typer
611 Stasjonsvogn, 2 typer
611 Brukte biler (endring som nye biler)
612 Motorsykkel
612 Scooter
622 Tennplugg
622 Poleringsvoks til bil
623 Frontrute, 2 bilmerker
623 Clutch m/disk og lameller, 2 bilmerker
623 Komplett eksosanlegg, 2 bilmerker
623 Stgtfanger til personbil, 2 typer
623 Forskjerm til personbil, 2 typer
710 Farge TV 25"
710 Farge TV 28",
710 Video-opptaker/avspiller
711 Stereo, Rack-system
711 Platespiller
711 Stereo reiseradio
711 Radiomottaker med FM, stereo. Tilkoblingsmuligheter for platespiller,
bandopptaker, hodetlf. og 2 sett hgytalere
712 Piano, 3 merker
712 Orgel
713 Kamera, 2 typer
713 Video-kamera
713 Lupe
715 Tennisballer
715 Fotball
716 Film, svart/hvitt, smabilde-film
716 Film, negativ, farge, instamatic
716 Kassett, uinnspilt
717 Byggeklosser
717 Lekebil
17 Babydukke, uten klar
812 Neglelakk, 1 merke
814 Barberblad, 1 merke
814 Barbermaskin
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
4.1 (forts.). 822 Herre armbandsur, med rem
822 Vekkeklokke
824 Kulepenn
824 Kulepenn, refill
824 Lommekalkulator
4.2 88,4 IMPORTERTE KONSUMVARER MED NORSK KONKURRANSE
002 Saltstenger, importerte, pose
053 Epler, utenlandske, fgrste sort
122 Sigaretter, 1 merke
124 Sweetzent
211 Herre mansjettskjorte, hvit
211 Herre mansjettskjorte, ikke hvit
211 Herre sports- og fritidsskjorte
211 Herre pyjamas, poplin
211 Herreskjorte, kortermet
211 Dame nattkjole, bomullsjersey
212 Dame ullkjole, alm. enkel
212 Dame forkle, lange ermer
212 Dame skjortebluse, bomull, enkel utf., lange ermer
212 Dame kjole, todelt, syntetiske fibrer
213 Dame skjgrt, rett, ull
213 Gutte dongerijakke, 12-14 ar
213 Langbukse for barn, cordflgyel, str. 10 ar
213 Dongeribukse (jeans), denim
213 Dame langbukse, vevet stoff, bomull
213 Gutte dynejakke, str. 10 &r
213 Herre dress (jakke, benkler), ull
213 Herre dressjakke, ull
213 Herre benklar, ull
213 Herre fritidsjakke
214 Herre kappe av polyester/bomull, termokappe
214 Herre vinterfrakk, ull
214 Damekappe av polyester/bomull, med ullfér e.l.
214 Herrekappe, polyester/bomull
214 Damekappe, polyester/bomull
214 Regnjakke i lett nylon, voksen stgrrelse
214 Barnebukse, plastbelagt tekstil, str. 4 ar
214 Barnejakke, plastbelagt tekstil, str. 4 ar
214 Herrekappe, polyester/bomull, med avtagbart f6r
215 Herrestrgmper, (ikke ankelsokker), kamgarn, ull
215 Dame knestrgmper, nylon, 20 den.
215 Knestrgmper, acryl e.l.
215 Herre ankelsokker, syntetiske fibre
215 Dame strgmpebukse, nylon, 20 den.
215 Dame strgmpebukse, ull/syntetiske fibre
216 T-shirt, bomull
216 Dametruse, bomull
216 Sparkebukse, 0-2 &r
216 Herre underbenklar (truser), syntetiske fibrer
217 Herre V-genser, ull
217 Dame genser, acryl, glattstrikket, lange ermer, rund hals, uten krage
217 College genser, bomull, enkel, rund hals
217 Dame joggedress
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
4.2 (forts.). 218 Herre skinnjakke, nappaskinn, blusefasong
219 Herrehatt av stoff
221 Blitgy, ca. 90 cm bredt, bomull
221 Trykt kjolestoff, 90 cm bredt, bomull
221 Kjoletgy, syntetiske fibrer, 140 cm bredt
222 Acrylgarn
222 Tradsnelle, bomull, mercerisert
222 Tridsnelle, syntetisk trdd
222 Stoppegarn, ull
222 Stoppegarn, syntetiske fibre
222 Bomullsgarn
222 Glidelds, 20 cm. lang
231 Herre skoletter, nr. 42, skinn overdel. Féret. Klebet syntetisk sile
231 Dame moccasin, alm. enkel modell. Overdel i skinn (ikke sjevrd). Syntetisk
sile
231 Dame lett, enkel sommersko, nr. 39. Skinn overdel. Lav hzl. Syntetisk sdle
231 Joggesko, overdel av skinn, sdle av gummi, nr. 42, importert
231 Herre dagligsko (sngre), nr. 42. Alm. enkel modell. Overdel av skinn.
Klebet, syntetisk sdle
231 Herre moccasin, nr. 42. Alm. enkel modell. Overdel av skinn. Syntetisk séle
231 Barnesko, nr. 33. Fritidssko. Lett, enkel type (ikke joggesko), skinn overdel,
syntetisk sdle
231 Dame sngresko, fotvennlig, nr.39. Overdel av skinn. Kraftig gummiséle
231 Dame pumps, nr 38. Alm. enkel modell. Overdel av skinn. Klebet, syntetisk
sile. Halvhgy hal
234 Hvit ull sile
411 Spisestuestol, stoppet rygg og sete, mahogny/eik eller hvitlakkert
412 Vegg-til-vegg-teppe, av syntetiske fibrer, tuftet, ikke skéret, latex eller
gummiunderlag
421 Flanellslaken, bomull, 125x220 cm
421 Glasshandkle, hellin, ca. 50x70 cm
421 Velur, syntetiske fibre, acryl e.l., 120 cm bred
421 Gardin og dekorasjonsstoff av syntetiske fibre, acryl e.l, 120 cm bredt
431 Mikrobglgeovn, 1 merke
436 Oppvaskmaskin
441 Kjgkkenglass, presset, uten stett, 2 dl
445 Hammmer
445 Gressklipper, motordreven, selvgdende
451 Vaskepulver, 1 merke
452 Flytende vaskemiddel, 1 merke
452 Toalettrens
622 Radialdekk, stdlkord, sommerdekk
622 Radialdekk, stilkord, vinterdekk
622 Bilbatteri
714 Innenbordsmotorer, 2 merker
714 Bétmotorer, 3 merker
716 LP-plate, 30 cm
718 Nelliker
718 Fresia
718 Gren-nelliker
718 Saint Paulia
812 Tannkrem, 1 merke
812 Barbervann, 1 merke
812 Skumgelé for fghn, 1 merke
812 Harvann, 1 merke
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
4.2 (forts.). 812 Hérkrem, 1 merke
812 Deodorant, 1 merke
812 Shampoo, 1 merke
812 Eau de Cologne
813 Barberskum, 1 merke
814 Tannbgrste, 1 merke
814 Babybleier
51 1543 HUSLEIE
311 (Eget hus) endring som husleie
315 Spesiell husleieundersgkelse, hvert kvartal
315 Leie av fritidshus
6.1 59,7 ANDRE TJENESTER MED ARBEIDSLONN SOM DOMINERENDE
PRISFAKTOR
223 Lgnnskostnad pr. time i konfeksjonsindustrien
316 Lgnnskostnad pr. time, maler
316 Lgnnskostnad pr. time, murer
316 Lgnnskostnad pr. time, elektromontgr
316 Lgnnskostnad pr. time, tgmrer
316 Lgnnskostnad pr. time, rgrlegger
454 Rensing av dress (jakke og benklar)
454 Rensing av ullkjole
454 Vask og stryking av en mansjettskjorte
454 Vask og rulling av et dynetrekk
455 Lgnnskostnad pr. time, elektromontgr
461 Egenbetaling, hjemmehjelp
461 Barnehagetakster
513 Tannlegetjenester, 10 behandlingstyper
514 Legekonsultasjon
516 Massasje, fysikalsk behandling mv.
622 Utvendig vask av personbil, med sipe
623 Smgring av personbil, 1 bilmerke
623 Timepris pé bilverksteder, personbilreparasjoner
623 Avbalansering av dekk
625 Timebetaling ved sjafgrskoler
719 Legnnskostnad pr. time, elektromontgr
726 Danseskole
741 Folkehggskoler
741 Handelsskole
741 Privat gymnas
741 Privat barneskole
741 Private hgyskoler
811 Harklipp, herre
811 Harklipp, dame
811 Hel permanent, kjemisk, m/klipp og legg, dame
811 Vask og legg med leggevann, uten farge, dame
811 Vask, klipp og fgning, dame
811 Vask, Klipp og fgning, herre
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
6.2 157,5 ANDRE TJENESTER OGSA MED ANDRE VIKTIGE
PRISKOMPONENTER ENN L@ONN
234 Helflikking av herresko
234 Hezlflikking av alm. damesko
461 Lgnn til husmorvikar
622 Skifting av motorolje (inkl. olje), 1 bilmerke
624 Ansvar og kaskoforsikring
625 Parkometeravgift, bompenger
631 NSB, enkeltbillett, 2. kI, 50 km
631 NSB, plassbillett
631 NSB, manedskort, 17 km
631 NSB, kupongkort, 21 km
632 Flerreisekort, trikk og forstadsbane, Oslo, voksen
632 Flerreisekort, trikk og forstadsbane, Oslo, barn
632 Trikk og forstadsbane, halvarskort
632 Trikk og forstadsbane i Oslo, enkeltbillett og manedskort
632 Barumsbanen, ménedskort
633 Oslo - Nesoddtangen, manedskort
633 Stavanger - Haugesund, enkeltbillett
633 Bergen - Lavik, enkeltbillett
633 Trondheim - Harstad, enkeltbillett
633 Narvik - Lgdingen, enkeltbillett
634 Fly, enkeltbillett, 4 strekninger innenlands
635 Buss i Oslo, enkeltbillett og manedskort
635 Buss fra Oslo, enkeltbillett og manedskort
635 Buss i Bergen, spesifiserte strekninger og billettyper
635 Buss i Trondheim, spesifiserte strekninger og billettyper
635 Buss i Stavanger, spesifiserte strekninger og billettyper
635 Buss i Bodg, spesifiserte strekninger og billettyper
635 Flerreisekort, buss, Oslo
636 Drosjetakster i Oslo
636 Drosjetakster i Bergen
636 Drosjetakster i Trondheim
636 Drosjetakster i Stavanger
636 Vanlig kilometertakst
641 Porto, vanlig brev, innenlands
641 Porto, pakke, innenlands
641 Porto, postgiro, innenlands
642 Installasjonsgebyr, telefon
642 Grunnavgift (abonnementsavgift)
642 Auvgift for lokaltakst
642 Avgift for nartakst
642 Avgift for fjerntakst
721 Billett pa kino i Oslo
721 Billett pa kino i Bergen
721 Billett pd kino i Trondheim
722 Billett pA Nationaltheatret
722 Billett pA Den Nationale Scene
722 Billett pd Trgndelag Theater
722 Billett pd Det Norske Teater
723 Inngangspenger pa idrettsstevner
724 TV-lisens, farge-TV
724 TV-lisens, svart/hvitt-TV
726 Fremkalling av negativ fargefilm, 24 eksponeringer
726 Kopiering av ett fargebilde 10x10
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Tabell 10 (forts.). Representantvarene i konsumprisindeksen gruppert etter leveringssektor

Leverings-
Leverings- Konsum- sektorens
sektor gruppe vekttall. Varebeskrivelse/Representantvarer
kode kode Promille
1987-
1989
6.2 (forts.). 726 Fremkalling, fargefilm, diapositiv 35 mm, 24 eksponeringer
831 Mineralvann pé restaurant, 3 merker
831 En porsjon oksekarbonade
831 En prosjon fersk torsk
831 En porsjon svinekoteletter
831 Et smgrbrgd med karbonade
831 Et smgrbrgd med kokt skinke
831 Et smgrbrgd med goudaost
831 Kaffe, kanne
831 Pilsenergl pa restaurant
832 Selskapsreiser til forskjellige land
833 Dggnpris p& hoteller og pensjonater med og uten frokost
833 Dggnpris pé hoteller og pensjonater med fullpensjon
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