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I. FORMAL

Denne undersgkelsen er den andre Statistisk Sentralbyrd gjennomfg¢rer for Postdirektoratet om
. publikums holdninger til reklamesendinger i postkassen. Den f¢rste undersgkelsen ble foretatt i 1969.
Formdlet har vart 4 fe¢lge opp undersgkelsen fra 1969. I tillegg til sp¢rsmidlene i under-
spkelsen i 1969 har en stilt sp¢rsmil om publikums holdninger til forskjellige typer av reklame- og
informasjonssendinger. Videre ville en vite hvordan publikum vurderte nytten av reklamesendinger i

postkassen sammenlignet med andre former for reklame.

II. OPPLEGG OG GJENNOMF@RING

1. Utvalg

Undersgkelsen ble gjennomfért i tilknytning til arbeidskraftundersg¢kelsen i 2. kvartal 1977.

Ved arbeidskraftundersgkelsene blir utvalget av husholdninger trukket i to trimn. Til
trekkingen pd f¢rste trinn nyttes en inndeling av hele landet i et sett utvalgsomrdder. Utvalgsomrddene
er kommuner. Kommuner som har fzrre enn 3 000 innbyggere er slatt sammen med andre kommuner.

Utvalgsomrddene er fe¢rst gruppert etter landsdel og region. Innen hver av disse grupperingene
er byer med mer enn 30 000 inbyggere tatt ut som egne strata. De ¢vrige utvalgsomrddene er stratifi-
sert etter kommunetype (dvs. n@ringsstruktur og sentralitet) og innbyggertall. P& denne miten er
landet delt opp i tilsammen 102 strata.

For hvert av de 102 strata er det trukket ett utvalgsomrdde. Trekkingen pd f¢rste trinn fore-
gikk ved at utvalgsomrdder som utgjorde egne strata ble trukket ut med 100 prosent sannsynlighet. Ut-
valgsomrddene innen de ¢vrige strata ble trukket ut med en sannsynlighet proporsjonal med innbyggertal-
let i det enkelte omradet.

P4 annet trinn er det innen hvert utvalg trukket tilfeldige bo-husholdninger pd grunnlag av
adresseregisteret for utvalget.

P& denne miten har en til arbeidskraftunders¢kelsene trukket ut narmere 6 000 bo~husholdninger
med i alt vel 11.000 personer i alderen 16-74 &r. Til denne unders¢kelsen har en tilfeldig trukket et

utvalg av 1 819 husholdninger til denne undersgkelsen.

2. Datainnsamling

Innsamlingen av data ble foretatt i tilknytning til arbeidskraftundersgkelsen i 2. kvartal,
fra 31. mai til 17. juni. Intervjuet ble foretatt umiddelbart etter intervjuet i arbeidskraft-
unders¢kelsen. En person i husholdningen er intervjuet. Dette har fortrinnsvis vart husmoren. I
husholdninger uten husmor, eller husholdninger hvor husmoren er fravarende, er en annen voksen person,
og d8 fortrinnsvis leilighetsinnehaveren intervjuet.

For n@rmere opplysninger om intervjuets innhold viser en til spgrreskjemaet som er tatt med

som vedlegg 1.

III. FEILKILDER OG USIKKERHET VED RESULTATENE

1. Utvalgsvarians

En type feil eller usikkerhet ved unders¢kelsen henger sammen med at en nytter resultatene fra
et lite utvalg personer til & si noe om hele befolkningen. I og med at utvalget er trukket etter reg-
lene for tilfeldig utvalg, er det mulig & beregne hvor stor utvalgsfeilen kan ventes & bli. Som mil
for utvalgsfeilen nyttes gjerne standardavviket. I og med at utvalget er trukket etter reglene for
tilfeldig utvalg, er det mulig & estimere standardavviket. En har ikke estimert standardavviket i

denne rapporten, men et anslag, S, pd standardavviket kan beregnes etter formelen:



g = p(100-p) . 1,5
n

der p er den prosent anslaget skal beregnes for, og n er tallet pi observasjoner. I tabellen nedenfor
er S beregnet for forskjellige verdier av p og n.

Nir standardavviket er kjent, kan en finne et intervall som med en bestemt sannsynlighet inne-
holder den sanne verdien av en estimert stgrrelse (den verdien en ville ha fitt om en hadde foretatt
en totaltelling i stedet for en utvalgsundersgpkelse). Dette intervallet kalles konfidensintervallet.
Kaller en den estimerte verdien M, vil intervallet med yttergrensene M minus 2 ganger standardavviket

og M pluss 2 ganger standardavviket med 95 prosents sannsynlighet inneholde den sanne verdien.

Tabell A. St¢rrelsen av standardavviket i prosent

Prosenttall
Tallet pa observasjoner 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
(95)  (90) (85) (80) (75) (70) (65  (60) (55)  (50)
b1 J e 5,3 7,4 8,8 9,8 10,6 11,2 11,7 12,0 12,2 12,3
50 ceieannn Creeeaae. ceeeeae.. 3,8 5,2 6,2 6,9 7,5 7,9 8,3 8,4 8,6 8,7
75 ciennn et etteeaeee e, 3,1 4,2 5,1 5,7 6,1 6,5 6,8 6,9 7,0 7,1
100 ...... e e .. 2,7 3,7 IANA 4,9 5,3 5,6 5,8 6,0 6,1 6,1
150 ...... e ceen ceee 2,2 3,0 3,6 4,0 4,3 4,6 4,8 4,9 5,0 5,0
200 tiieiiiii i, ceienee.. 1,9 2,6 3,1 3,5 3,8 4,0 4,1 4,2 4,3 4,3
250 tiiiiennnn. e, . 1,7 2,3 2,8 3,1 3,4 3,6 3,7 3,8 3,9 3,9
300 ceieiiieinnnnn Ceeereereae.. 1,5 2,1 2,5 2,8 3,1 3,2 3,4 3,5 3,5 3,5
400 ittt it e 1,3 1,8 2,2 2,5 2,7 2,8 2,9 3,0 3,1 3,1
600 urverinnineeiinniaaeannna.. 1,1 1,5 1,8 2,0 2,2 2,3 2,4 2,5 2,5 2,5
800 vevivnniriorraneancnnnaeaas 0,9 1,3 1,6 1,7 1,9 2,0 2,1 2,1 2,2 2,2
1000 tivenennnnnennnnnnnnnnnnns . 0,8 1,2 1,4 1,6 1,7 1,8 1,9 1,9 1,9 1,9
1500 tiivnnnninnnnannennnnnannns 0,7 1,0 1,1 1,3 1,4 1,5 1,5 1,6 1,6 1,6

Konfidensintervallet for et prosenttall pd 35, vil etter tabell A vare 35 : 2x3,7 ndr linje-
summen (tallet pd personer i gruppen) er 250. Det vil si at intervallet med grenser 27,6 og 42,4 med
95 prosent sannsynlighet inneholder den tallst¢rrelsen en ville fatt om hele befolkningen hadde vart
med i undersgkelsen.

Sammenlikning av tall. I praksis vil en ikke n¢ye seg med & betrakte ett og ett prosenttall

fra en eller flere unders¢kelser sarskilt, men ¢nske & sammenlikne prosenttall for forskjellige grupper.
Det er da n¢dvendig & vere oppmerksom pi at to tall som sammenliknes begge er usikre, og at usikker-

heten pd forskjellen mellom dem vanligvis blir st¢rre enn usikkerheten pd hvert tall.

2. Utvalgsskjevhet

Utvalgsskjevhet kan oppstd ved at husholdninger med spesielle kjennemerker ikke blir representert
blant de intervjuede i samme grad som de forekommer i befolkningen. Dette vil f¢rst og fremst skje ved
at det er sarlig h¢yt frafall blant spesielle grupper i utvalget.

Av de 1 819 husholdningene som ble trukket til undersgkelsen var det 357 vi ikke fikk intervjuet,
det vil si 20 prosent, slik at tallet pd oppgavegivere ble 1 462 husholdninger. Frafallet fordeler seg

etter frafallsdrsak som vist i tabell B.

Tabell B. Husholdninger som ikke ble intervjuet. Prosent

Bortreist Ikke truffet
. Sykdom ell o ; &
I alt Nekting dyd fmli er, pa arbeid, av andre Annet ‘ Tallet péd
¢dsfa i familien skole o.a arsaker og uoppgitt husholdninger

100 25 8 11 22 34 357
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Tabell C. Opps¢kte husholdninger, husholdninger som svarte, og frafall etter landsdel

Opps¢k§e Husholdninger Frafall
husholdninger som svarte
Antall Prosent Antall Prosent Antall Prosent

L 1 819 100 1 462 100 357 100
LANDSDEL

0510/AKershus ...vevvennennnennns 433 24 332 23 101 28

Resten av @stlandet .u.veveeeevos. 511 28 421 29 90 25

S¢rlandet/Vestlandet ............ 416 23 332 23 84 23

More/Trgndelag .veeeeernnneeennn. 264 14 217 15 47 13

Nord=Norge +.vvveeieneenrennnnnnn 195 10 160 11 35 10

Tabell C viser at frafallet ikke er s3 skjevt pd landsdeler at det fir noen videre betydning
for representativiteten. Forskjellen mellom fordelingen av de opps¢kte husholdningene og de hushold-

ningene som deltok i undersgkelsen etter landsdel er ubetydelige.

3. Innsamlings- og bearbeidingsfeil

Resultatene fra en intervjuunders¢kelse vil vanligvis inneholde visse mdlings- og bearbeidings-
feil. Malings- eller innsamlingsfeil oppsfﬁr nidr den intervjuede pd grunn av glemsel, erindringsfor-
skyvning, misforst8else av spgrsmdl o.l. gir feil svar, eller ved at intervjueren pivirker den inter-
vjuede eller merker feilaktig av pd sp¢rreskjemaet. Bearbeidingsfeil oppstdr som oftest pd grunn av
feil koding, eller feil ved overf¢ring av opplysninger fra skjema til databdnd.

Som et ledd i bearbeidingen av datamaterialet blir det i Statistisk Sentralbyrd foretatt rett-
inger av feil som har oppstdtt under innsamlingen og/eller databverf¢ringen, og som er av en slik art

at de kan rettes pd grunnlag av allerede gitte opplysninger eller logiske kontroller.

IV. BEGREP 0G KJENNEMERKER

I de fleste tilfellene gdr betydningen av dé kjennemerkene som er nyttet, fram av tabelloverskriftene

eller spprreskjemaet, (vedlegg 1). F¢lgende kjennemerker fremgdr ikke av spgrreskjemaet:

En husholdning omfatter personer som er fast bosatt i samme leilighet (bolig).

I en del tabeller har vi karakterisert husholdningen ved yrket til hovedpersonen. Som hoved-
person har vi valgt den i husholdningen som har hatt flest timer med innteksgivende arbeid uken forut
for intervjuperioden. I husholdninger hvor to husholdningsmedlemmer har samme antall timer i inntekts-
givende arbeid, regnes mannen som hovedperson. I husholdninger hvor flere enn to personer har samme
antall timer med inntektsgivende arbeid, er den eldste valgt som hovedperson. Mannen er regnet som

hovedperson i husholdninger hvor ingen er yrkesaktive.
Landsdelene omfatter f¢lgede fylker:

Oslo og Akershus

@stlandet ellers: Pstfold, Vestfold, Hedmark, Oppland, Buskerud og Telemark
S¢rlandet og Vestlandet: Aust- og Vest-Agder, Rogaland, Hordland og Sogn og Fjordane
M¢re og Tr¢ndelag: Mgre og Romsdal, S¢r- og Nord-Tr¢ndelag

Nord-Norge: Nordland, Troms og Finnmark

Yrkesgrupperingen f¢lger standard for yrkesgruppering i offentlig norsk statistikk (1965).

Kommunetype. Grupperingen av kommunene etter kommunetype bygger pad oppgaver fra Folke- og boligtell-
ingen 1970 over kommunenes n@ringsstruktur. Med sentralitet menes kommunens geografiske beliggenhet
i forhold til store og mellomstore tettsteder. For en nzrmere beskrivelse av kommunetypeinndelingen,
se Artikler fra Statistisk Sentralbyrd nr. 69.

Hovedklassifiseringen av kommunene deler disse inn i fg¢lgende 9 kommunetyper:

Type 1: Landbrukskommuner

De vareproduserende naringer sysselsetter flere enn de tjenesteytende naringer. Dessuten md
minst ett av disse krav vare oppfylt:
a) Jord- og skogbruk sysselsetter mer enn 2/3 av de sysselsatte i de vareproduserende naringer.

b) Jord- og skogbruk sysselsetter flere enn fiske og fangst, som igjen sysselsetter flere enn industri.
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Type 2: Mindre sentrale blandede landbruks- og industrikommuner
De vareproduserende n®ringer sysselsetter flere enn de tjenesteytende naringer. Ingen enkelt
vareproduserende n@ring sysselsetter mer enn 2/3 av de sysselsatte i de vareproduserende naringer, og

fiske og fangst er minste vareproduserende nzring. Kommunen ligger mindre sentralt.

Type 3: Sentrale, blandede landbruks- og industrikommuner
De vareproduserende n@ringer sysselsetter flere enn de tjenesteytende naringer. Ingen enkelt
vareproduserende nering sysselsetter mer enn 2/3 av de sysselsatte i de vareproduserende nzringer, og

fiske og fangst er minste vareproduserende nering. Kommunen ligger sentralt.

Type 4: Fiskerikommuner

De vareproduserende nzringer sysselsetter flere enn de tjenesteytende nzringer. Dessuten md
begge disse krav vare oppfylt:
a) Fiske og fangst sysselsetter flere enn jord- og skogbruk.

b) Fiske og fangst sysselsetter minst halvparten av det antall som er sysselsatte i industri.

Type 5: Mindre sentrale industrikommuner
De vareproduserende naringer sysselsetter flere enn de tjenesteytende naringer. Dessuten mé
minst ett av disse krav vare oppfylt:
a) Industri sysselsetter mer enn 2/3 av de sysselsatte i de vareproduserende nzringer.
b) Industri sysselsetter mer enn dobbelt s3 mange som fiske og fangst, som igjen sysselsetter flere

enn jord- og skogbruk. Kommunen ligger mindre sentralt.

Type 6: Sentrale industrikommuner
De vareproduserende naringer sysselsetter flere enn de tjenesteytende nzringer. Dessuten ma
minst ett av disse krav vare oppfylt:
a) Industri sysselsetter mer enn 2/3 av de sysselsatte i de vareproduserende naringer.
b) Industri sysselsetter mer enn dobbelt si mange som fiske og fangst, som igjen sysselsetter flere enn

jord- og skogbruk. Kommunen ligger sentralt.

Type 7: Sarlig sentrale, blandede tjenesteytings— og industrikommuner
De tjenesteytende n@ringer sysselsetter flere enn de vareproduserende n®ringer. Industri er

storste vareproduserende n®ring. Kommunen ligger sarlig sentralt.

Type 8: @vrige blandede tjenesteytings— og industrikommuner
De tjenesteytende n®ringer sysselsetter flere enn de vareproduserende naringer. Industri er

st¢rste vareproduserende naring. Kommunen ligger ikke sarlig sentralt.

Type 9: Andre kommuner
De tjenesteytende naringer sysselsetter flere enn de vareproduserende naringer. Industri er
ikke st¢rste vareproduserende naring.
V. BRUK AV TABELLENE 0OG NOEN HOVEDRESULTATER
1. Bruk av tabellene

For enkelte husholdninger har en ikke fitt opplysninger om ett eller flere kjennemerker.
Summen av tallet pd husholdninger som svarte, kaﬂ for enkelte kjennemerker derfor vere noe mindre enn
tallet pd husholdninger som svarte i alt.

For grupper med mindre enn 25 observasjoner er det ikke foretatt prosentberegninger.

Tallene i tabellene er avrundet til narmeste hele prosenttall. Summene i tabellene er satt lik
100 prosent, selv om det kan vare et avvik pd 1-2 prosentenheter.

Undersgkelsen er basert pd et husholdningsutvalg og er derfor egnet til & kaste lys over
spprsmdl om mottatte sendinger, og om kj¢p og innsending av kuponger. Det er i undersgkelsen ogséd
stilt en del sp¢rsmdl om holdninger til reklame m.v. Her er husholdningen imidlertid ikke en like
naturlig enhet. Dersom en f¢rst og fremst er interessert i & se holdninger til reklame m.v. i sammen-
heng med husholdningens kj¢peatferd, vil det heller ikke vare uten problemer & ha person som under-—
spkelsesenhet. Kj¢pebeslutninger i en husholdning vil i mange tilfelle omfatte flere av personene i
husholdningen.

Som tidligere nevnt, har en i denne undersgkelsen intervjuet bare en person i hver husholdning.
Dette b¢r en ta hensyn til i tolkningen av tallene. Resultatene for holdningssp¢rsmélene kan ikke
tolkes som uttrykk for befolkningens holdninger. Da en her, som i unders¢kelsen fra 1969, i hovedsak

har intervjuet "husmoren" vil ogsd kvinner bli overrepresentert blant de personene som er blitt intervjuet.
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2. Noen hovedresultater

I alt oppgav 81 prosent av de intervjuede at husholdningen hadde mottatt en eller flere
reklame- og informasjonsseridinger de siste 14 dagene f¢r intervjuet, 8 prosent hadde ikke mottatt
slike sendinger, mens 13 prosent ikke kjente tallet pd sendinger. 5 prosent hadde mottatt 1 sending
) i dette tidsrommet, og 43 prosent hadde mottatt 5 eller flere sendinger. ’

Tallet pd sendinger den intervjuede hadde mottatt, varierte bide med bosted og yrke til hoved-
personen i husholdningen. I alt 86 prosent av husholdninger bosatt i industrikommuner hadde mottatt
&n eller flere sendinger, det tilsvarende tallet for husholdninger i fiskerikommuner var 66 prosent.

I husholdninger hvor hovedpersonen hadde administrasionsarbeid, kontor- eller handelsarbeid var det

84 prosent som hadde fdtt &n eller flere sendinger, mens det i husholdninger hvor ﬁovedpersonen var
pensjonist eller trygdet var det 71 prosent som hadde fitt &n eller flere sendinger de siste 14 dagene
for intervjuet (tabell 1).

P& sp¢rsmdl om postkassen ofte var overfylt pad grunn av disse sendingene, svarte 15 prosent at
postkassen ofte, var overfylt, 22 prosent at det skjedde av og til, mens 72 prosent svarte at den aldri
var overfylt (tabell 2).

Andelen som ikke likte & f& reklame- og informasjonssendinger i postkassen var omtrent dobbelt
s& stor som andelen som likte & f3 slike sendinger, henholdsvis 27 og 12 prosent. I alt 35 prosent
var verken for eller imot, mens 26 prosent svarte at holdningen var avhengig av den enkelte sendingen
(tabell 4). De sendingene som de fleste likte & motta, var informasjonssendinger fra stat og kommune.
I alt 63 prosent har svart at de likte & motta slike sendinger, mens 22 prosent likte & motta reklame
fra bokklubber, forlag og tidsskrifter og informasjon fra politiske partier. Av reklamesendinger var
reklame fra dagligvareforretninger de mest populare, 49 prosent svarte at de likte & motta slike send-
inger i postkassen (tabell 5). )

Bare 5 prosent svarte at de studerer reklame- og informasjonssendingene n¢ye, 66 présent ser
litt pd dem og 10 prosent svarte at de ser ikke pi dem i det hele tatt, mens 19 prosent svarte at det
avhenger av sendingene hvordan de leser dem (tabell 3).

10 prosent av husholdningene har sendt inn kuponger i de siste 12 mineder for & f& narmere
opplysninger, varepr¢ver, delta i konkurranser o,l, (tabell 11).

Av alle husholdninger har 34 prosent kj¢pt varer eller tjenester som i de siste 12 mineder
er blitt tilbudt gjennom reklame i postkassen. St¢rst andel av husholdningene som foretok innkje¢p,
finner en blant husholdninger hvor hovedpersonen hadde teknisk arbeid, humanistisk arbeid, eller
jordbruks—-, skogbruks— og fiskeriarbeid. I disse gruppene hadde henholdsvis 47 og 45 prosent foretatt
ett eller flere slike innkj¢p de siste 12 minedene. Det tilsvarende tall for husholdninger hvor
hovedpersonen var trygdet/pensjonist, var 8 prosent (tabell 9).

I alt 61 prosent hadde ikke foretatt slike innkj¢p og de viktigste begrunnelsene for dette
var: "vil heller gd i butikken" (43 prosent), "liker & se varene, er usikker p& kvaliteten" ( 34
prosent) (tabell 10).

65 prosent av de intervjuede syntes de fikk for mye reklame i postkassen, 31 prosent mente de
fikk passe og bare 1 prosent mente de fikk for lite reklame.

De viktigste begrunnelsene for at folk syntes de fikk for mye reklame var: ''det kastes likevel,
blir for mye papirs¢l" (34 prosent), 33 prosent var uinteressert i det meste av den reklamen som

kommer og 19 prosent mente at det brukes for mange penger pd reklame (tabell 13).
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Det var 5 prosent av de intervjuede som mente at reklame generelt var meget nyttig for dem,
42 prosent mente reklamen var ganske nyttig, 40 prosent at den var lite nyttig, mens 12 prosent mente
at reklamen ikke var nyttig (tabell 14).

Undersgkelsen er i store trekk en gjentakelse avien unders¢kelse i 1969. Undersgkelsen fra

1969 omfattet imidlertid bare reklame og ikke som nd reklame- og informasjonssendinger. Dette til-

sier at en del av resultatene ikke er direkte sammenlignbare.

I 1969 hadde 13 prosent av husholdningene ikke mottatt noen sendinger de siste 14 dagene fgr
intervjuet, 78 prosent hadde mottatt en eller flere sendinger. De tilsvarende tall fra 1977 er 8 og
81 prosent. Spesielt ser det ut til 4 vare en ¢kning i andelen av husholdningene som har mottatt
mange sendinger, i 1969 var det 26 prosent som mottok 5 eller flere sendinger, i 1977 var dette tallet
43 prosent. Som nevnt er tallene imidlertid ikke helt sammenlignbare. A

Folks holdning til reklame i postkassen synes & ha endret seg noe. I 1969 var det 29 prosent som
likte & f& reklame i postkassen, 49 prosent stilte seg likegyldig og 23 prosent likte det ikke. Til-
svarende tall for 1977 er 12, 35 og 27 prosent. 1977-undersgkelsen skiller seg her fra 1969-under-
sgkelsen ved at det var mulig & svare "kommer an pi sendingen" (26 prosent).

Andelen av husholdningene som de siste 12 mineder kj¢pte varer og tjenester som ble tilbudt

gjennom reklame i postkassen, har ¢kt noe, fra 25 prosent i 1969 til 34 prosent i 1977.
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TABELLER
Sarskilt tabelldel
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Tabell 1. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke/landsdel/kommunetype,etter tallet pi
sendinger mottatt de siste 14 dagene. Prosent

Tallet pd sendinger de siste 14 dager Tallet

pé
I alt > Vet hus-
Ingen 1 2 3 & eller ikke holdnirger
flere
Alle husholdninger ............. ceveeee.. 100 8 5 9 12 12 43 13 1 462
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk- og humanistiskarbeid ........... 100 8 2 14 11 11 42 12 122
Administrasjonsarbeid. Kontor- og
handelsarbeid .............. Cereereiaaaes 100 4 6 7 12 11 48 12 171
Jordbruks-, skogbruks- og fiskeriarbeid . 100 9 5 12 4 10 47 13 77
Transportarbeid ....... P 100 10 6 10 12 6 47 8 49
Industri-, bygge- og anleggsarbeid og
Bruvedrift .iuiivereineenenrenrencanennns 100 8 3 15 13 39 13 202
Servicearbeid ......iieiiiiniinnnn ceesee. 100 6 3 13 10 46 13 69
Pensjonister, frygdede PP 100 12 3 12 18 33 17 103
Andre ikke yrkesaktive .........eceeveen. 100 7 5 10 11 11 43 13 666
LANDSDEL
Oslo og Akershus ....eiveiennnrennnsannns 100 8 4 6 10 10 49 13 332
Pstlandet ellers ....oeeeennn. T K¢ 0] 7 5 11 15 14 38 10 421
S¢rlandet og Vestlandet ......... ceeese.. 100 6 5 10 8 9 44 17 332
M¢re og Tre¢ndelag ..... et rseenenennns ... 100 7 5 11 9 12 46 10 217
Nord-Norge ..... BN et eeeaes 100 11 4 9 15 13 33 15 160
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner .........cceveeeun. ... 100 11 5 8 8 12 40 16 64
Mindre sentrale blandede landbruks- og
industrikommuner ........eoeeeeiienenennn 100 8 6 11 12 11 41 11 1C6
Sentrale blandede landbruks- og
industrikommuner .......... ceeceannan .... 100 6 6 21 14 4 38 11 71
Fiskerikommuner ......... Ceeeeeaeea .... 100 14 7 19 2 7 31 19 42
Mindre sentrale industrikommuner ........ 100 4 4 16 17 45 9 57
Sentrale industrikommuner ............... 100 8 10 14 10 44 8 202
Saerlig sentrale blandede tjenesteytings-—
og industrikommuner ......eceeeeeceeecnn. 100 3 4 8 9 11 47 12 592

¢vrige blandede tjenesteytings— og
industrikommuner .......... e ceeee.. 100 7 3 7 16 13 35 19 242

Andre kommuner ...... Ce ettt eie et 100 9 4 9 12 14 40 12 26




15

Tabell 2. Husholdninger i grupper for tallet pd sendinger mottatt de siste 14 dagene, den interYjuedes
holdning til reklame i postkassen/landsdel/kommunetype,etter den intervjuedes oppfatning av
om postkassen er overfylt. Prosent

Tallet
Hvor ofte postkassen er overfylt pd
I alt
Av og . Vet hus-
Ofte 4y Aldri . j1ve  holdninger
Alle husholdninger ....iveeeserecerocecesssasess 100 5 22 72 1 1 462
TALLET PR SENDINGER MOTTATT DE SISTE 14 DAGER
INgen ..vieveneecronensoscccansnnnns ceeescesassss 100 1 19 77 3 112
1 sending ..ovvvvuieereieninseennrncesonssnssess 100 6 12 82 - 67
2 SendingeY ..eieiececececncncacaceanaaneaneaaas 100 5 18 76 1 137
3 5endinger tveeeveiecenceenecancenannn teeseeanan 100 2 17 80 1 169
4 sendinger ......iev0... et eeeseeaaeans PN 100 4 22 74 - 168
5 eller flere sendinger .....oeceeeeces PN .... 100 6 24 69 1 621
Vet 1kKe suvevirieernronrencannanns Cesesesasnenn 100 6 27 64 3 188
DEN INTERVJUEDES HOLDNING TIL REKLAME I
POSTKASSEN
LiKeT tvtinvnneensoesenesnsesnsnaeaoencanns .... 100 1 12 87 - 178
Likegyldig/ingen mening .....covvveveeeennsaeas. 100 3 22 74 1 510
Liker ikke +ieieveacanenn. Ceieeceeesesesesaaaans 100 11 25 63 1 400
Kommer an pd sendingen .......eeveeveecenenacans 100 3 23 73 1 374
LANDSDEL
Oslo og Akershus ........... Chereesiesienees v... 100 3 23 73 1 332
Pstlandet ellers .v.eeeeeceeenenens P K¢ [0] 5 18 76 1 421
S¢rlandet og Vestlandet ....eeeeveveonns ceeseeses 100 5 21 73 1 332
Mgre og Trondelag ..o.eeeeieenroneecanossanncanns 100 3 26 70 1 217
Nord-Norge ......ceen. Ceeteiceteeeaa teesnseneaas 100 9 26 62 3 160
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner .........ccoea. e X 0] 3 3 92 2 64
Mindre sentrale blandede landbruks- og
industrikommuner .......cececeeeeannn O ¢ 1] - 21 79 - 106
Sentrale blandede landbruks- og industri- :
KOmMUNeTr +.iveiveirenrernenesnennnans O X0 0] 13 6 80 1 71
Fiskerikommuner .........c.eveeveencncnncas eve.. 100 | - 19 79 2 42
Mindre sentrale industrikommuner .......... ceeee 100 9 33 58 - 57
Sentrale industrikommuner .........ccev000.... ... 100 4 24 71 1 202
Serlig sentrale blandede tjenesteytings— og
industrikommuner ........ccecevvnnan F P X4 [0] 4 24 71 1 592

@vrige blandede tjenesteytings— og industri-
kommuner ........ccc000000.. ceescecscnnsns ceeeas 100 7 19 72 2 242

Andre KOMMUNET vt vevrevearensonnonnnnn ceeeesess 100 13 23 62 2 86




16

Tabell 3. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke/tallet pi sendinger mottatt de siste 14
dagene/den intervjuedes holdning til reklame i postkassen/landsdel/kommunetype, etter hvilken
midte den intervjuede vanligvis leser slike sendinger. Prosent

Hvordan den intervjuede

P . Tallet
vanligvis leser reklamesendinger Uopp- P
I alt Studerer T%tter $er Komm?r gitt hus-
dem 1}tt 1§ke an pa holdninger
ngye pa dem pa dem sendingen

Alle husholdninger ........ eeean . 100 5 66 10 19 0 1 462
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk- og humanistisk-

arbeid ....iviinin... cesenes ... 100 3 57 12 28 - 122
Administrasjonsarbeid. Kontor-

og handelsarbeid ............... 100 4 65 11 20 - 171
Jordbruks-, skogbruks- og

fiskeriarbeid ........... ceeee.. 100 4 65 10 21 - 77
Transportarbeid .....eveeeinennn. . 100 6 63 10 20 - 49
Industri-, bygge— og anleggs-

arbeid og gruvedrift ........... 100 7 65 8 18 1 202
Servicearbeid ....eeieiiniinnn ... 100 6 64 11 19 - 69
Pensjonister, trygdede .......... . 100 5 62 17 16 - 103
Andre ikke yrkesaktive ........... 100 4 70 8 18 - 666
TALLET PR SENDINGER MOTTATT DE
SISTE 14 DAGER
INEEN +vevvvvenessnnnnnns ceeeeeess 100 5 66 13 14 1 112
1 sending ....ovouene tetescsassane 100 3 75 - 10 12 - 67
2 5endinger ...ieeiiecieeieaaaanan 100 5 70 7 18 - 137
3 sendinger ...eceeeniicnnianns ... 100 8 72 8 12 - 169
4 sendinger ....... e 100 6 67 4 23 - 168
5 eller flere sendinger ....... ... 100 4 66 9 21 0 621
Vet ikke ..... Cheeereaeean ceeeeaes 100 1 56 18 25 - 188
DEN INTERVJUEDES HOLDNING TIL
REKLAME I POSTKASSEN
Liker ...eeeenn. Sesscceansessassass 100 24 59 1 15 1 178
Likegyldig/ingen mening .......... 100 1 84 6 9 - 510
Liker iKKe t.veiivnrivinnennnncans 100 1 52 27 20 - 400
Kommer an pa sendingen ........... 100 4 60 1 35 0 374
LANDSDEL
Oslo og Akershus ....... ceceesnnne 100 4 58 10 27 0 332
@stlandet ellers ....oovvvvennnnnns 100 5 71 9 15 0 421
S¢rlandet og Vestlandet .......... 100 4 68 10 18 - 332
Mgre og Tr¢gndelag ........... ceee. 100 5 70 7 18 - 217
Nord-NOTge ..veviiinnerronnnnoanans 100 6 61 13 20 - 160
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner .........oeceu.. 100 2 70 8 20 - 64
Mindre sentrale blandede landbruks—

og industrikommuner ............ 100 3 72 8 16 1 106
Sentrale blandede landbruks— og

industrikommuner ..... B 100 4 66 14 16 - 71
Fiskerikommuner ...............o... 100 5 69 2 24 - 42
Mindre sentrale industrikommuner . 100 4 66 12 18 - 57
Sentrale industrikommuner ........ 100 4 74 7 14 - 202
Serlig sentrale blandede tjeneste-

ytings— og industrikommuner .... 100 5 62 10 23 0 592
@vrige blandede tjenesteytings-—

og industrikommuner ............ 100 5 65 12 17 - 242

Andre kommuner ........ceeeeeceeees 100 6 71 7 16 - 86
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Tabell 4. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke/tallet pd sendinger mottatt de siste 14
dagene/den intervjuedes syn pd nytten av reklame/landsdellkommunetype,etter den intervjuedes
holdning til reklame i postkassen. Prosent

Den intervjuedes holdning

til reklame i postkassen ggllet
i i . r
e
) : . ikke . holdninger
mening sendingen

Alle husholdninger ......c.vevvenn. 100 12 35 27 26 1 462
HOVEDPERSONENS YRKE .
Teknisk- og humanistiskarbeid ..... 100 10 33 28 29 122
Administrasjonsarbeid. Kontor- og

handelsarbeid ..........o0vvueee. 100 12 35 30 © 23 171
Jordbruks-, skogbruks— og

fiskeriarbeid ...cvvvuuuvsaena... 100 14 26 29 31 77
Transportarbeid ......ecvveveveee.. 100 8 45 20 27 49
Industri-, bygge- og anleggsarbeid

0g gruvedrift ...ivieiececenaenan 100 13 38 20 29 202
Servicearbeid .....viiieivninneaee. 100 16 23 45 16 69
Pensjonister, trygdede ............ 100 10 40 38 12 103
Andre ikke yrkesaktive ............ 100 12 35 25 27 666
TALLET PR SENDINGER MOTTATT DE
SISTE 14 DAGER
INGeN ttvvinrenermentsoecasasannnane 100 13 41 28 18 112
1 sending .covveveveveronennnnanenns 100 9 37 21 33 67
2 sendinger ......ecieveeernecsaas. 100 15 42 17 26 137
3 sendinger ....cieeecceccencencann 100 14 42 21 23 169
4 sendinger ....... Ceeeeescanseeses 100 17 29 27 27 168
5 eller flere sendinger ........... 100 12 31 31 26 621
Vet ikke sivevvereenreeneoneaseanas 100 6 33 33 28 188
DEN INTERVJUEDES SYN PA NYTTEN
AV REKLAME
Meget NYttig cvveeeearenionncannan . 100 37 31 10 21 70
Ganske NYLtig vevevevernrecnconnnns 100 18 32 17 33 618
Lite DYLLig eeeeveennn. Ceeeneeee. 100 6 39 32 23 582
Tkke NYttig vevevevnerrncnonsnnaans 100 3 29 55 13 175
LANDSDEL
0slo og Akershus ...veieeviennccnans 100 14 32 28 26 332
Pstlandet ellers ..vieveverneonnnns 100 12 33 31 24 421
S¢rlandet og Vestlandet ........... 100 12 39 25 24 332
M¢re og Trgndelag ....cvvveeevenens 100 12 40 24 24 217
NOTd-NOTLZE +evevevevnnnonnnsesanann 100 11 31 26 32 160
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner ........ccoveeeen 100 6 47 22 25 64
Mindre sentrale blandede

landbruks- og industrikommuner .. 100 7 34 33 26 106
Sentrale blandede landbruks- og i

industrikommuner ........ec...... 100 7 35 31 27 71
Fiskerikommuner ......... ceeeeeees. 100 10 31 19 40 42
Mindre sentrale industrikommuner .. 100 9 33 28 30 57
Sentrale industrikommuner ......... 100 11 35 28 26 202
Serlig sentrale blandede tjeneste-

ytings— og industrikommuner ....: 100 14 34 27 25 592
¢vrige blandede tjenesteytings—

og industrikommuner ....... eee... 100 13 38 28 21 242

Andre kommuner .......c000.. ceseeen 100 16 26 24 34 86
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intervjuedes holdning til forskjellige typer reklame- og

informasjonssendinger i postkassen. Prosent
- Likegyldig/ Liker . Tallet p%
L ale Liker ingen mening ikke UoPPELEE  pusholdninger
‘Reklame fra dagligvare-
forretninger ......cecvvevvinaan.. 100 49 31 20 0 1 462
" Reklame for m¢bler, innbo og

utstyr til hjemmet ............... 100 41 36 22 0 1 462
Reklame for kler, sko,
kosmetikk 0.1. .t.uiiuivniiniiannn . 100 32 38 29 0 1 462
Reklame for sports- og fritids- ’
artikler ...civeieviiieneineeaaa.. 100 26 41 33 0 1 462
Reklame fra bokklubber, bokforlag
og tidsskrifter ....v.ceevveeeve.. 100 22 34 44 0 1 462
Reklame fra andre postordrefirma . 100 21 37 41 1 1 462
Informasjonssendinger fra )
stat og kommune ............. cee.. 100 63 22 14 1 1 462
Informasjonssendinger fra
politiske partier .....e.evevev... 100 22 36 42 0 1 462
Informasjonssendinger fra for- .
eninger og organisasjoner ....... . 100 27 40 32 0 1 462
Informasjonssendinger om kurs og
undervisningstilbud .......0vuun.. 100 52 27 20 0 1 462
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Andel av husholdninger der den intervjuede liker 4 f& forskjellige reklame- og informasjons-
sendinger, i grupper for hovedpersonens yrke/den intervjuedes holdning til reklame i postkassen/
kommunetype. Prosent
Type sending
Informa—-
Reklame Informa- sjons-— IPforTa—
Reklame ?eklame‘ Reklame Reklame fra Reklame sjons— Informa- send- siggin er Tallet
fra or for for bok- fra send- sjons- inger s & o
dag- ?¢b1er, kler, sports— klubber, andre inger 'sendinger fra om pa
1i innbo og sko, o _ for— kurs hus-
gvare utstyr kosme- ©°8. . bok post fra fra' . or og hold—
igiret il £ikk frl?lds— forlég o¥dre— stat poll?lske enlnge:_ under— ninger
ger hjemmet o.1. artlklervog Flds— firma og partier og org visnings-
skrifter kommune nisa- tilbud
sjoner
Alle hus-
holdninger ... 49 41 32 26 21 21 63 22 27 52 1 462
HOVEDPERSONENS-
YRKE
Teknisk- og huma-
nistiskarbeid 41 48 24 34 37 18 75 30 31 75 122
Administrasjons-
arbeid. Kontor-
og handels-
arbeid ....... 42 43 28 30 29 17 68 22 27 60 171
Jordbruks-,
skogbruks— og
fiskeriarbeid 42 35 31 22 16 27 64 26 29 52 77
Transportarbeid 49 49 41 37 16 22 65 14 18 .57 49
Industri-, )
bygge— og
anleggsarbeid
og gruvedrift 44 48 38 36 22 26 64 25 31 54 202
Servicearbeid .. 54 39 28 23 13 19 58" 14 29 49 69
Pensjonister,
trygdede ..... 40 18 19 8 22 12 54 17 26 17 103
Andre ikke o
yrkesaktive .. 56 42 35 23 18 21 62 21 26 51 666
DEN INTERVJUEDES
HOLDNING TIL
REKLAME I
POSTKASSEN
Liker «..vevens. 76 79 67 54 41 48 77 37 42 68 178
Likegyldig/
ingen mening . 48 35 26 22 18 15 60 21 26 47 510
Liker ikke ..... 31 20 11 9 14 7 53 15 19 42 400
Kommer an pd
sendingen .... 57 55 48 37 26 28 72 24 31 64 374
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner 52 38 33 23 13 16 66 23 23 55 64
Mindre sentrale
blandede land-
bruks- og indu-
strikommuner . 52 38 38 20 14 27 54 23 25 45 106
Sentrale bland-
ede landbruks-
og industri-
kommuner 44 37 42 28 30 23 62 25 32 48 71
Fiskerikommuner 52 38 38 24 19 31 55 21 33 45 42
Mindre sentrale
industri- :
kommuner ..... 56 51 40 39 16 25 56 11 26 60 57
Sentrale indu-
strikommuner . 49 38 31 25 21 18 53 22 24 46 202
Serlig sentrale
blandede tje-
nesteytings—
og industri-
kommuner ..... 50 44 28 26 24 17 71 22 26 53 592
Pvrige blandede
tjenesteyt—
ings- og indu- -
strikommuner 45 42 34 27 22 22 66 23 30 57 242
Andre kommuner 49 33 37 27 16 35 52 22 35 58 86
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Tabell 7. Andel av husholdninger der den intervjuede vanligvis leser forskjellige reklame og infomasjons-
sendinger n¢ye, i grupper for hovedpersonens yrke/tallet pd reklamesendinger mottatt de siste 14
dagene/kommunetype. Prosent

Type sending
Informa- Informa—
Reklame Rekl Reklame Informa- sjons- sions—
Reklame for fe &M€ Reklame fra Reklame sjons-  Informa- send- jons
fra m¢bler or for bok- fra send- sjons— inger sendinger Tfllet
;  klaer X jons & om pd
dég— innbo sko ’ sports— klubber, andre inger sendinger fra kurs hus—
ligvare og kos;e- og bok- post—- fra fra for- o hold-
forret- utstyr tikk fritids- forlag ordre- stat politiske eninger uﬁder- ninger
ninger t%l 0.1, artikler og tids- firma og partier og orga- visnings~
hjemmet skrifter kommune nisa= tilbud
sjoner
Alle hus-
holdninger... 31 20 17 12 10 10 34 13 14 32 1 462

HOVEDPERSONENS

YRKE

Teknisk— og huma-

nistiskarbeid 20 27 12 13 12 7 51 18 18 57 122

Administrasjons-

arbeid. Kontor-

og handels-

arbeid ....... 28 23 16 12 12 8 39 13 12 37 171
Jordbruks-,

skogbruks— og

fiskeriarbeid 25 19 18 12 10 16 34 18 19 32 77
Transportarbeid 33 29 29 20 10 10 39 12 6 33 49
Industri-,

bygge~ og

anleggsarbeid

og gruvedrift 29 23 18 14 11 10 30 14 14 30 202
Servicearbeid .. 32 16 12 16 6 7 22 12 12 25 69
Pensjonister,

trygdede ..... 25 11 11 6 14 7 34 11 16 10 103
Andre ikke

yrkesaktive .. 35 19 19 11 9 11 31 11 13 30 666

TALLET PA

SENDINGER MOT-

TATT DE SISTE

14 DAGER

Ingen ..... e 18 21 18 15 9 9 21 8 13 27 112

1 sending ..... 21 24 22 13 7 10 21 9 7 22 67

2 sendinger ... 42 23 20 15 9 10 34 14 12 28 137

3 sendinger ... 35 20 18 11 9 11 33 16 20 33 169

4 sendinger ... 35 24 20 15 13 11 38 16 14 29 168

5 eller flere

sendinger ... 32 20 15 10 11 10 37 12 14 37 621

Vet ikke ...... 23 15 17 10 9 6 29 11 9 27 188

KOMMUNETYPE

Landbrukskommuner 27 16 16 17 8 8 23 14 20 39 64

Mindre sentrale

blandede land-

bruks- og indu-

strikommuner . 27 10 19 7 4 8 20 11 13 23 106
Sentrale bland-

ede landbruks-

og industri-

kommuner ..... 18 11 17 8 17 14 38 14 14 25 71
Fiskerikommuner 31 24 24 14 12 19 38 10 17 36 42
Mindre sentrale

industri-

kommuner ..... 23 12 16 11 4 12 21 11 9 28 57
Sentrale indu-

strikommuner . 32 21 18 9 12 11 29 12 8 31 202
Serlig sentrale

blandede tje-

nesteytings-—

og industri-

kommuner ..... 33 24 15 13 11 7 41 13 12 33 592
Pvrige blandede

tjenesteyt—

ings- og indu-

strikommuner 30 21 20 12 12 12 34 12 19 34 242
Andre kommuner . 36 20 24 14 8 15 21 12 15 30 86
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Tabell 8. Andel av husholdninger som vanligvis oppbevarer forskjellige sendinger mer enn en uke. Prosent

Type sending

Reklame Reklame Informa- Informa- _
Reklame for ?eklame Reklame fra bok- Reklame Igforma sjons- sjons- IgforTa
or sjons— . sjons Tallet
fra me¢bler, kler for klubber, fra send— send- sendinger sendinger D
daglig—~ innbo > sports- bok- andre sen inger fra for- nger p _

_ skotgy, N . inger . om kurs hus
vare og og fri- forlag post-— fra eninger - -
£ kosme~ - fra . og under- hold

orret- utstyr i tids— og ordre- poli- og O — i
. . ikk . 7 . stat og . . visnings— ninger
ninger til 1 artikler tids- firma Kommune tiske organi= ... 04
hjemmet ~ "7 skrifter partier sasjoner
Alle hus-
holdninger 7 17 12 9 6 9 22 6 8 23 1 462

Tabell 9. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke/tallet pd sendinger mottatt de siste 14 dagene/
landsdel/kommunetype etter hvor mange ganger husholdningen de siste 12 minedene har kj¢pt varer
eller tjenester som er blitt tilbudt gjennom reklame i postkassen. Prosent

Tallet p& kj¢p siste &r Tallet
Uopp—- pa hus-—

L ale Ingen 1 2 3 4 eller i gitt  hold-
ikke X
) flere ninger

Alle husholdninger ........cecveen eeeiesnsesse. 100 61 11 8 3 2 10 4 0 1 462
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk~ og humanistisk arbeid ........ Ceereaeens 100 49 14 12 4 4 13 4 - 122
Administrasjonsarbeid. Kontor- og handelsarbeid . 100 57 12 12 4 2 11 3 - 171
Jordbruks—~, skogbruks- og fiskeriarbeid ......... 100 51 16 13 5 4 7 5 - 77
Transportarbeid ...vevieeerennneennans ces 100 65 12 6 2 4 4 4 2 49
Industri-, bygge- og anleggsarbeld og gruvedrlft 100 56 12 8 3 2 13 5 1 202
Servicearbeid ..voviiiiiieietiiinneeanns ceereenns 100 62 13 4 3 3 9 4 1 69
Pensjonister, trygdede ....... Ceeeesearaenas cee.. 100 81 4 2 2 - 10 2 - 103
Andre ikke yrkesaktive .....o..... Ceeecsteseneans 100 64 10 7 3 2 9 4 0 666
TALLET PA SENDINGER MOTTATT DE SISTE 14 DAGER
Ingen .oeveeveneenss S X4 [0 75 5 8 2 3 5 1 1 112
1 Sending ceoveeeeeeenroeonoseannsenesanenanannnns 100 64 18 10 2 2 4 - - 67
2 sendinger .......cce00nn Cheeeeeeeaeea. teeerse... 100 58 13 7 2 2 10 7 - 137
3 sendinger .....eieivieiiiiiiicacnanctseneaaneass 100 64 11 5 5 3 9 3 - 169
4 sendinger ........ c4sscccscacensusssssasssesnes 100 60 10 8 6 1 11 4 - 168
5 eller flere sendinger .....eeevevecnescessessss 100 57 11 9 3 3 13 4 0 621
Vet 1kke tvuivvieinierervnenocancanaas eereeaaa ... 100 64 11 7 2 1 5 9 1 188
LANDSDEL
0slo og Akershus .....eeveeernndannnnnnn e 100 61 10 7 2 2 14 4 - 332
@stlandet ellers ......covovueusn e Ceeeeeen 100 66 8 8 3 2 9 4 0 421
S¢rlandet og Vestlandet ...... Ceeeereetteaaas .. 100 57 16 9 2 2 9 3 1 332
Mgre og Tr¢ndelag ............ e htttaee e 100 61 11 6 4 1 11 6 - 217
NOTrd=NOTZEe tivuieirenereeseeennrosnnsasanscnnanans 100 54 12 11 6 5 7 4 - 160
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner .......... et eetiittet s 100 55 20 5 6 5 3 6 - 64
Mindre sentrale blandede 1andbruks— og industri-

kommuner ....... e eareeiaeas eeresceeaeaes . 100 58 10 10 4 2 9 6 1 106
Sentrale blandede landbruks- og industrikommuner 100 69 9 7 3 1 10 1 - 71
Fiskerikommuner ....... BN Ceereerieana 100 50 12 12 5 2 9 10 - 42
Mindre sentrale industrikommuner .......... eeveo. 100 65 10 7 4 4 5 5 - 57
Sentrale industrikommuner ......... PN .. 100 59 11 7 3 1 13 5 1 202
Serlig sentrale blandede tjenesteytings— og

industrikommuner ........ Ceeeesiieetesi et 100 61 12 8 2 2 11 4 0 592
¢vrige blandede tjenesteytings— og industri-—

kOmmUNEr ...veverecensnnns ceessien PN veeees 100 67 7 8 4 3 8 3 - 242

Andre kommuner ...... [P cerrsenne teieesesaan 100 55 12 8 8 3 11 3 - 86
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Tabell 10. Husholdninger som ikke har kj¢pt varer eller tjenester tilbudt gjennom reklame i post-
kassen de siste 12 minedene, etter viktigste grunn til at de ikke har gjort dette. Prosent
Viktigste grunn
Bes—
Sgep— . sikker verlig/ Uinter-
v s per e e S
. - a se vi 2 :
I alt hsl}er for varene, retur= hente v§rene/ gadde fatt Andrf Vet Uopp- pa _
ga i post- usikker rett/ pakker tjen= 1§ke slike 57" jkke gitt
but- a S Lya- DYEte= % estene rdd .o hold-
ikken OFdre pa kva mulig- pa som ble ’ ninger
gene— liteten het post- tilbudt bud
relt kont-
oret
Alle hus-
holdninger . 100 43 7 34 1 1 7 1 0 4 0 1 893
HOVEDPERSONENS
YRKE
Teknisk- og
humanistisk-
arbeid ..... 100 35 8 28 2 2 15 - - 8 - 2 60
Administrasjons-
arbeid .
Kontor- og
handels-
arbeid ..... 100 44 7 28 2 1 10 1 - 4 - - 97
Jordbruks-,
skogbruks—
og fiskeri- .
arbeid ..... 100 51 10 31 - - 5 - - 3 - - 39
Transportarbeid 100 50 9 34 3 - 3 - - - - 2 32
Industri-,
bygge- og
anleggsarbeid
og gruve-
drift ...... 100 41 8 36 2 2 6 - - 4 - - 113
Servicearbeid 100 49 9 23 - 2 9 2 - 5 - 2 43
Pensjonister, ’
trygdede ... 100 47 5 28 - 1 8 1 1 5 1 1 83
Andre ikke
yrkesaktive 100 42 7 38 1 1 5 2 1 3 1 - 424
KOMMUNETYPE
Landbruks-—
kommuner ... 100 49 9 37 3 - - - - 3 - - 35
Mindre sentrale
blandede
landbruks-
og industri-
kommuner ... 100 18 13 56 - - 5 2 - 3 - 3 61
Sentrale bland-
ede land-
bruks- og
industri-
kommuner ... 100 49 4 29 - - 10 2 - 6 - - 49
Fiskeri-
kommuner ... 100 38 10 43 5 - 5 - - - - - 21
Mindre sentrale )
industri-
kommuner ... 100 35 3 49 3 8 - - - 3 - - 37
Sentrale indu-
strikommuner 100 52 6 28 1 1 7 - - 2 - 3 120
Szrlig sentrale
blandede tjen-
esteytings-
og industri-
kommuner ... 100 41 8 30 1 1 10 2 1 5 1 1 361
¢vrige bland-
ede tjenste-
ytings- og
industri-
kommuner ... 100 49 6 33 1 1 3 2 1 3 1 1 162
Andre kommuner 100 43 9 40 - - 9 - - - - 47
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Tabell 11. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke/tallet pa sendinger mottatt de sist? 14
dagene/landsdel/kommunetype,etter hvor mange kuponger fra reklamesendinger husholdningen
har sendt inn de siste 12 minedene. Prosent

. Tallet
Antall innsendte kuponger Vet pa
T ale 5 eller ikke hushold-
Ingen 1 2 3 4 flere ninger -
Alle husholdninger ........ cetrsesseneeasss 100 87 4 3 1 1 1 . 3 1 462
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk- og humanistiskarbeid ........... 100 79 8 6 1 1 2 4 122
Administrasjonsarbeid. Kontor- og
handelsarbeid ...ievvvieeerenernennnenae. 100 88 2 4 3 1 1 2 171
Jordbruks-, skogbruks- og fiskeriarbeid ... 100 88 7 1 1 1 - 1 77
Transportarbeid ....veveveeeeneenenennenea. 100 88 4 2 = 2 - 4 49
Industri~, bygge- og anleggsarbeid og
Bruvedrift tiviieiiiieieereieneiieneannns 100 84 5 4 1 2 2 3 202
Servicearbeid ......i.iiiiiiiiiiniiieine... 100 84 9 - 1 - 1 4 69
Pensjonister, trygdede ........... ceeeaeenn 100 96 1 1 1 - - 1 103
Andre ikke yrkesaktive ..e.seeeveeeveene... 100 89 4 2 1 1 1 3 666
TALLET PA SENDINGER MOTTATT DE SISTE
14 DAGER
Ingen .iiiiiiiiinniiieiitreeesanscnnnnnnnes 100 83 5 1 2 1 1 7 112
1 sending seeveerrrniieernniieieennaasnana. 100 92 1 - 3 2 2 - 67
2 Sendinger tieeeceeeccrcnnennnsens cerenene 100 85 5 4 1 1 1 3 137
3 5enNdiNger ..vveerrereetencnrcnnetianaoennn 100 92 3 1 1 1 1 1 169
4 Sendinger ...ecvereecincentaereneneannnns 100 87 6 3 1 1 - 2. 168
5 eller flere sendinger ........eceevewenn. 100 86 5 3 2 1 1 2 621
Vet 1KKE tuvivrvereenerneennennnennnns eese 100 90 2 1 - 1 1 5 188
LANDSDEL
0slo og AKershus ..vievivennecennenennanaans 100 84 6 4 1 1 - 4 332
@stlandet ellers .......... Ceereeaeaes ceee. 100 89 3 2 2 1 1 2 421
S¢rlandet og Vestlandet ......ceceveeeeeanen 100 87 4 3 1 2 1 2 332
Mgre og Trondelag c..eeeevrencenenesnannnns 100 88 4 1 1 2 - 3 217
NOTd-NOTge tivevevrrnerenenennnnns Ceetenees 100 89 4 1 1 2 - 3 160
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner .........eeeeeveeenceesa. 100 86 6 2 2 - 3 2 64
Mindre sentrale blandede landbruks— og
industrikommuner ........oceceeeen.. vee.. 100 93 1 - - - - 6 106
Sentrale blandede landbruks- og industri-
kommuner .......oe0000.0 Cheeeseereieneaaas 100 85 3 4 3 1 3 1 71
FiskeriKOmMmMUNET «iovuevureernononnonannnons 100 79 7 2 - - - 12 42
Mindre sentrale industrikommuner ...... e 100 93 - 4 - = - 3 57
Sentrale industrikommuner ..........oc.oee... 100. 91 3 1 1 2 1 1 202
Serlig sentrale blandede tjenesteytings-
og industrikommuner ..... Ceeeereceneaenns 100 84 6 3 2 1 1 3 592
@vrige blandede tjenesteytings- og
industrikommuner .....ceeceeecececeenenss 100 92 5 1 1 1 - 0 242
Andre KOommUNETr ....eovvvesrvnonnsoncsanonns 100 -87 5 5 2 - 1 86
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Tabell 12. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke/den intervjuedes holdning til reklame i
postkassen/kommunetypejetter den intervjuedes syn p& mengden av reklame i postkassen.

Prosent
I alt Den intervjuedes syn pi mottatt mengde reklame Tallet pd
For mye Passe For lite Vet ikke husholdninger

Alle husholdninger ............. 100 65 31 1 3 1 462
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk- og humanistiskarbeid .. 100 62 33 3 3 122
Administrasjonsarbeid. Kontor-
og handelsarbeid ............. .. 100 63 33 1 4 171
Jordbruks—, skogbruks- og
fiskeriarbeid .....vevvvuvenee.. 100 62 35 1 1 77
Transportarbeid .....eeveveeee.. 100 69 29 - 2 49
Industri-, bygge- og anleggs-
arbeid og gruvedrift ........... 100 64 33 1 2 202
Servicearbeid ......evvivv0uiae... 100 65 29 - 6 69
Pensjonister, trygdede ........ . 100 67 24 - 9 103
Andre ikke yrkesaktive ......... 100 65 31 1 3 666
DEN INTERVJUEDES HOLDNING TIL
REKLAME I POSTKASSEN
Liker reklame ......ovveeunnnnnn 100 22 73 2 178
Likegyldig/Ingen mening ........ 100 62 33 0 4 510
Liker ikke reklame ............. 100 93 5 - 2 400
Kommer an pd sendingen ......... 100 58 37 1 4 374
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner .............. 100 64 33 - 3 64
Mindre sentrale blandede
landbruks- og industrikommuner . 100 70 24 - 6 106
Sentrale blandede landbruks-
og industrikommuner ........ .... 100 65 30 4 1 71
Fiskerikommuner ............... . 100 55 36 - 9 42
Mindre sentrale industrikommuner 100 72 26 2 - 57
Sentrale industrikommuner ...... 100 61 34 1 4 202
Serlig sentrale blandede tjene-
steytings- og industrikommuner . 100 63 33 1 3 592
@vrige blandede tjenesteytings-
og industrikommuner ............ 100 68 29 0 3 242

Andre kommuner ........ee00..... 100 67 238 - 5 86
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Tabell 13. Husholdninger som mener de fir for mye reklame i postkassen i grupper for hovedpersonens
yrke/kommunetype, etter den intervjuedes begrunnelse for dette. Prosent

Den intervjuedes begrunnelse

Er
uinter- Det
. Tallet
g::tes essert . o brukes Uinter- p&

I alt 1likevel i det ivielt for essert Andre Vet U?pp- hus—
blir fo; meste av igot mange i post- grunner ikke gitt hold-
mye deﬁl reklame PSn8¢T ﬁ;dre— ninger

apirsoel reklamen Jép

P som reklame

kommer

Alle husholdninger........ 100 34 33 2 19 8 4 0 0 946
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk- og humanistisk-
arbeid ..vieeviieieieneaa.. 100 25 33 8 15 9 11 - - 76
Administrasjonsarbeid.
Kontor- og handelsarbeid . 100 31 . 34 2 20 8 6 - - 107
Jordbruks-, skogbruks-
og fiskeriarbeid ......... 100 42 27 2 21 8 - - - 48
Transportarbeid .......... 100 41 29 - 18 9 3 - - 34
Industri-, bygge- -og
anleggsarbeid og gruve-
drift ...eveivieeeeneeee.. 100 32 32 1 19 9 5 1 1 130
Servicearbeid ............ 100 33 31 2 13 16 4 - - 45
Pensjonister, trygdede ... 100 38 23 1 26 7 4 - - 69
Andre ikke yrkesaktive ... 100 35 35 3 18 6 3 0 0 434
KOMMUNETYPE
Landbrukskommuner ........ 100 24 27 2 32 12 2 - - 41
Mindre sentrale blandede
landbruks- og industri-
kommuner .......e000000... 100 39 34 1 12 7 4 1 1 74
Sentrale blandede land-
bruks- og industrikommuner 100 37 39 2 7 9 7 - - 46
Fiskerikommuner .......... 100 35 48 - 9 - 4 - 4 23
Mindre sentrale industri- ]
KOMMUNET «eeeevsasseenasa. 100 34 37 2 20 5 2 - - 41
Sentrale industrikommuner . 100 36 27 4 27 5 1 - - 123
Serlig sentrale blandede
tjenesteytings— og
industrikommuner ......... 100 29 36 3 18 8 6 - - 376

¢vrige blandede tjeneste-'
ytings- og industri-
kommuner ......cc000000... 100 34 29 1 21 9 5 1 - 164

Andre kommuner ........ ... 100 57 19 3 14 7 - - - 58
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Tabell 14. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke/landsdel/kommunetype, etter den intervju-
edes syn pa nytten av reklame. Prosent

Den intervjuedes syn
I alt Meget Ganske Lite Ikke
nyttig nyttig nyttig nyttig

Uopp-. Tallet pd
gitt husholdninger

Alle husholdninger ........ecce0.... 100 5 42 40 12 1 1 462

HOVEDPERSONENS YRKE

Teknisk- og humanistiskarbeid ...... 100 4 45 42 7 2 122
Administrasjonsarbeid. Kontor- og

handelsarbeid ....eveveevevvannnan.. 100 7 50 32 9 .2 171
Jordbruks-, skogbruks- og fiskeri-

arbeid ..veiiiiiiiiiiiiiiiiieeann. 100 5 46 35 13 1 77
Transportarbeid .v.eeeeeeeeneeeeen.. 100 4 55 37 4 - 49
Industri-, bygge- og anleggsarbeid

og gruvedrift ....eiviiniiieniiacnns 100 4 48 38 9 1 202
Servicearbeid ........eeveeeneeenn. 100 10 38 35 16 1 69
Pensjonister, trygdede ........eoce.. 100 2 26 44 , 28 - 103
Andre ikke yrkesaktive ............. 100 5 39 43 12 1 666
LANDSDEL

Oslo og Akershus ....eeevreenncennss 100 4 42 43 11 0 332
Pstlandet ellers ...........ocoen... 100 5 43 38 12 1 421
S¢rlandet og Vestlandet ............ 100 7 44 35 12 2- 332
Mgre og Tr¢ndelag ....covuveennnsonn 100 3 41 43 11 2 217
Nord-Norge ...... Ceeeeeseessennanans 100 4 39 42 14 1 160
KOMMUNETYPE

Landbrukskommuner .......c.ccoeeuues 100 3 31 47 19 - 64
Mindre sentrale blandede landbruks-

og industrikommuner ..........ec00.. 100 4 40 46 7 3 - 106
Sentrale blandede landbruks- og

industrikommuner ........c.eoeceueons 100 4 45 30 15 6 71
Fiskerikommuner ........ Ceeeeeeeaae 100 - 45 45 10 - 42
Mindre sentrale industrikommuner ... 100 9' 28 47 16 - 57
Sentrale industrikommuner ....... e 100 7 42 38 10 3 202

Sazrlig sentrale blandede tjeneste-
ytings— og industrikommuner ........ 100 5 - 44 39 12 0 592

¢vrige blandede tjenesteytings— og
industrikommuner ........cece000ennn 100 4 46 37 12 1 242

Andre kommuner ........ceeeeecean e 100 4 38 44 13 1 86
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Tabell 15. Husholdninger i grupper for hovedpersonens yrke, etter den intervjuedes syn pi nytten av

reklame i postkassen i forhold til nytten av andre former for reklame. Prosent
Hovedpersonens yrke
Admini- Indg-
Alle stra= 0 §§§;Zi
hus- Teknisk- sjon§- skog- ’ Tran- og an- Ser- Pensjo- éﬁire>
hqld g%stzzi: zzzigg: bruks sporF— 1egg§- yicej nister, ;rkzs-
ninger . 14 og han- ziskeri- arbeid :;beld arbeid trygdede Aktive
dels' arbeid gruve-
arbeid drift
KINOREKLAME
Talt covvvinennnnnns teeeeesea.. 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig .......... R 33 40 35 29 29 33 33 24 33
Like NYLtig ceveveeeennenennnnns 12 15 18 10 12 16 16 4 11
Mindre nyttig ..vevveveeeennens. 13 14 14 13 27 12 17 ) 13
Vet ikke/ikke aktuelt .......... 40 30 32 46 33 38 32 65 42
Reklame er generelt ikke nyttig 12 7 9 13 4 9 16 28 12
UOPPBLItE teveveveonsncnnnncannas 2 2 2 3 - 1 1 -2
UKEBLADSANNONSER
- 1 . 0 [¢] 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig .evvevneennninennnnns 22 24 28 20 12 23 20 15 23
Like nyttig .eevvevnnvnnennnnnn. 25 25 26 26 31 28 25 23 25
Mindre nyttig ...oovvvniieneninnn. 23 17 24 14 37 25 29 16 24
Vet ikke/ikke aktuelt .......... 28 34 21 38 16 23 25 46 27
Reklame er generelt ikke nyttig 12 7 9 13 9 16 - 28 12
UOPPEItl vuevenrenennrenoeneonses 1 1 2 3 1 1 1 1
REKLAME I AVIS
O O X0 [0] 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig «.evvevirnninnnnnnnns 24 25 28 23 22 27 30 19 22
Like nyttig +evveeveenneennannns 26 28 22 30 35 22 26 18 29
Mindre nyttig seveevecerecaneans 39 39 44 34 33 43 32 43 38
Vet ikke/ikke aktuelt .......... 10 7 5 9 8 12 19 10
Reklame er generelt ikke nyttig 12 7 9 13 9 16 28 12
UOPPBitt wuvevvivevnncaannananas 1 - 1 4 2 - - - 1
REKLAMEPLAKATER P& GATENE, I
FORRETNINGER OG UTSTILLINGS-
VINDUER
- 1 ceeeeae.. 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig ...ovvuiivnviinnnnnnn . 27 24 32 20 25 30 16 24 28
Like nyttig .......... cresevenes 19 27 18 22 20 19 19 8 20
Mindre nyttig ...evevneennennnns 31 29 33 31 39 32 41 25 29
Vet ikke/ikke aktuelt .......... 21 18 15 25 14 18 23 42 21
Reklame er generelt ikke nyttig 12 7 9 13 4 9 16 28 12
UopPgitt tevvvnnnrnnennnnennnnns 2 3 3 3 1 1 1 2
Tallet pd husholdninger ........ 1 462 122 171 77 49 202 69 103 666
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Tabell 16. Husholdninger i grupper for landsdel/kommunetype, etter den intervjuedes syn pi nytten av
reklame i postkassen i forhold til nytten av andre former for reklame. Prosent

Landsdel Kommunetype
Min- .
o Sarlig
§ o0 d;e_ ienz sen—- (Qvrige
g 8 o = senl bia f Min- trale blan-
= 3 o o ) trale blan dre Sen— blan- dede
B3 8 B ¥ pana- Dlanmdede pio cen- trale dede tjen- An-
b ) K g H and- 4 o land- FiST sen trale dede h]
é S ow 0 H % bruks-land_ bruks-kerl— trale 1nd9— tjen— es?e— dre
00 9 o o0 i kom- bruks-og kom- indu- stri- este- ytlygs-kom-
° o o o © muner . muner stri- kom- ytings-og in- muner
o e 3 o = o8 indu- kom- er og in- dustri-
- @ 2 H indu- stri- om= mun &
3 S K] ;] stri- kom— muner dustri kom-
s kom~ muner kom- munex
»n muner
muner
KINOREKLAME
Ialt ........vvvev.. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig .......e.. 35 32 32 35 28 26 26 39 21 26 30 35 36 33
Like nyttig ...ocuv.. 13 10 15 10 17 11 11 7 12 19 11 13 14 7
Mindre nyttig ....... 15 12 11 16 , 14 14 14 17 14 18 12 13 10 17
Vet ikke/ikke aktuelt 35 45 42 38 36 44 47 35 48 37 46 37 39 38
Reklame er generelt
ikke nyttig ....... 11 12 12 12 14 19 8 16 10 16 10 12 12 13
Uoppgitt ...... e 2 1 0 1 4 5 1 1 5 - 1 2 0 5
UKEBLADSANNONSER
ITalt cvvvnennnnns ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig ...evee.n. 27 20 23 20 19 9 14 28 12 19 24 25 24 20
Like nyttig ....... .. 21 25 22 36 29 23 34 24 41 18 26 25 20 28
Mindre nyttig ....... 21 23 24 22 25 25 18 27 24 44 21 22 24 21
Vet ikke/ikke aktuelt 28 31 30 20 23 38 33 20 21 17 28 27 31 26
Reklame er generelt
ikke nyttig ....... 11 12 12 12 14 19 8 16 10 16 10 12 12 13
Uoppgitt «.ovunns e 2 1 1 1 4 5 1 1 2 2 1 1 1 5
REKLAME I AVIS
Ialt .eccoeveeveses. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig .......... 27 21 25 23 22 22 19 21 12 21 23 26 26 20
Like nyttig ......... 29 25 20 33 131 28 39 18 52 23 21 28 19 30
Mindre nyttig ....... 36 44 44 36 31 34 33 42 17 47 46 38 42 40
Vet ikke/ikke aktuelt 8 10 11 6 13 14 9 17 14 9 10 7 12 9
Reklame er generelt
ikke nyttig ....... 11 12 12 12 14 19 8 16 10 16 10 12 12 13
UoppPgitt cevevnennnns 0 0 0 2 3 2 - 1 5 - - 1 1 1
REKLAMEPLAKATER P&
GATENE, I FORRETNINGER
0G UTSTILLINGS-
VINDUER
I alt «vevvveveeesess 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Mer nyttig .....coe.. 30 26 24 29 23 16 22 17 17 23 32 28 30 26
Like nyttig «.voeveun. 19 18 19 21 22 17 21 23 28 16 16 19 22 19
Mindre nyttig ....... 30 31 32 33 29 31 29 36 33 40 28 32 26 35
Vet ikke/ikke aktuelt 19 24 24 15 21 28 27 23 17 21 23 19 21 17
Reklame er generelt
ikke nyttig ....... 11 12 12 12 14 19 8 16 10 16 10 12 12 13
UOpPPEitt vevvevresnss 2 1 1 2 5 8 1 1 5 - 1 2 1 3

Tallet p& hushold-
ninger ....... eeee. 332 421 332 217 160 64 106 71 42 57 202 592 242 86




STATISTISK SENTRALBYRA
Intervjukontoret

Postboks 8131 Dep, Osio 1

Intervjuerens navn:

29

[ UNDERGITT TAUSHETSPLIKT

Tf. *
f. (02) %41 38 20 Intervjuerens ar.: ___ Skjematype 41
’ Utv.omr.nr. 2- 4
‘ Ar-Kvartal-Gan 5- 8
REKLAME- OG INFORMASJONSSENDINGER I POSTKASSEN . 9
) Husholdningsnr. 9-12
Tilleggsspersmdl til Arbeidskraftundersgkelsen
2. kvartal 1977
r A
Navn:
Fedselsdag-mnd.-&r  Personnr.
Adresse: [ \ —[ ' l ) [ [ ' l I ] 13-23
[ J

Vi har noen sporsmd1 som gjelder reklame- og informasjons-
sendinger som De f&r i postkassen.
borsjyrer, salgsbrev, prislister, kataloger og varepraver.
Informasjonssendinger er f.eks. trykksaker fra stat og kom-
mune og fra politiske partier. .
sendinger som kommer i postkassen, ikke sendinger som legges
ved deren, leveres direkte eller lignende.

Med reklame menes

Vi er interessert bare i

kassen.
4 f& slike sendinger, om
om De ikke liker Det.

VIS KORT

5. Her har vi et kort med en liste over noen forskje]ljge
typer reklame- og informasjonssendinger som kommer i post-
For hver type sending ber jeg Dem si om De liker

det er likegyldig for Dem, eller

LES OPP HVER TYPE Liker " Likegyldig/ Liker
1. Kan De si hvor 24 ingen mening ikke
mange slike sen- 1 Bl In 1. Reklame fra daglig- 1 3
dinger Deres hus- L ingen - fexlame Tra dagilg
holdning har fatt 2| |1 sending vareforretninger? . 28 D D
i postkassen i de . 2. Reklame for mgbler,
siste 14 dagene? 3 - 2 sendinger innbo og utstyr til
41 |3 " hjemmet? 29 D D D
5 4 " 3. Reklame for klar,
- . "
6| |5 eller flere sendinger sko, kosmetikk 0.1.? 30 D D D
; 4. Reklame for sports-
7L Vet ikke og fritidsartikler? 31 D D D
5. Reklame fra bok-
2. Hender det ofte, 25 klubber, bc_)kfor]ag
av og til, eller 1 ] 0ft og tidsskrifter? 32 D D D
aldri at Deres — ; 6. Reklame fra andre
?;?Eksgsgrﬁgnogsh 2| Av 09 til postordrefirma? 33 D D D
slike sendinger? 31| Aldri 7. Informasjonssendinger
4| |Vet ikke fra stat og kommune? 34 D D D
8. Informasjonssendinger
3. Pleier De & studere 2 frapolitiske partier? 35 D D D
i reklame- og infor- M 9. Informasjonssendinger
! mas jonssendinger 1] _| Studerer dem noye fra foreninger og D D
noye, titter De 2| |Titter litt pd dem organisasjoner? 36 I:]
:?;Z,J;]t:igi g(e;m, 3] | Ser ikke p& dem 10. Informasjonssendinger
| ikke & se nzrmere 4 Kommer an p4 sendingen . om kurs_og undervis 2 [:l D D
| . p& dem i det hele T ) ningstilbud?
i tatt? .
6. Er det noen av disse "
Ciba : sendingene som De .
4. Liker De & f& S]jke 27 vanligvis leser neye? 1 Ja 7
sendinger i post 1 Liker
kassen, er det Tike- . o ) VIS TIL KORTET. DET 2 Nei, leser ingen neye 8
gyldig for Dem eller 2 Likegyldig/ingen mening EE IKISEPNgiE)VEIIJ-KI)lI(g A
liker De det ikke? . . LESE
31 | Liker ikke TYPER SENDINGER.
4 Kommer an pd sendingen

RA-8071 5.77.3500
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7. Hvilke sendinger?

KRYSS AV FOR DEN/DE SENDINGER SOM IO LESER N@YE.

1. Reklame fra dagligvare-
forretninger?

2. Reklame for mebler, innbo
0og utstyr til hjemmet?

3. Reklame for klar, skotay,
kosmetikk 0.1.?

4. Reklame for sports- og
fritidsartikler

5. Reklame fra bokklubber,

o[ ]

40
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bokforlag og tidsskrifter? 43

6. Reklame fra andre post-
ordrefirma?
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[]

Ja, leser naye .
1

12. Hva vil De si er
den viktigste grun-
nen til at De ikke
har kjopt varer
eller tjenester som
er blitt tilbudt
gjennom reklame i
postkassen?

0 N O

Vil heller g& i butikken
Skepsis overfor postordr: ~~ne-alt

Liker & se varene, usikker pd
kvaliteten
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Besvaerlig/tungvint & hente pakker
pd postkontoret
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Hadde ikke rad
Har ikke fé&tt slike tilbud
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5[]
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dingene som De vanligvis 1 J : 9 lr.ausholc'imngen sendt
oppbevarer mer enn en uke? a > inn slike kuponger
VIS TIL KORTET. DET ER 2| |Nei, ingen oppbevares 12 mineders - oot
IKKE NODVENDIG A LESE OPP mer enn en uke —> 10 PEET
DE ULIKE TYPER SENDINGER. 14. Hvor mange slike 64
- kuponger har Deres 1 1 kupon
9. Hvilke sendinger? husholdning sendt b pong
inn i lgpet av de 2 2 kuponger
ES;SENAYJKEOR DEN/DE SENDINGER SOM I0 OPPBEVARER MER siste 12 mdnedene? 3 ] 3 "
: Oppbevares mer al |a v
enn en uke _—
1. Reklame fra dagligvare- ] 5|5 kuponger eller flere
forretninger? 50 D 6 | Vet ikke
2. Reklame for mebler, innbo
0g utstyr til hjemmet? 51 D 15. Synes De at De 65
far for mye, 1M e —> 16
3. Reklame for kler, skotay, passe eller for || For mye
kosmetikk o0.1.? 2 D lite reklame i 2| |Passe —> 18
4. Reklame for sports- og postkassen? 3 For lite —> 17
fritidsartikler? 53 I:] 4 ] Vet ikke 18
5. Reklame fra bokklubber, —
bokforlag og tidsskrifter? 54 16. Hvorfor synes De 66
6. Reklame fra andre post- at De far for me? [ pet kastes allikevel. Det blir

7. Informasjonssendinger fra

o AW

Er uinteressert i det meste av
den reklamen som kommer
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Det brukes for mye penger p& reklame
Uinteressert i postordrekjep
Andre grunner, spesifiser:

7 D Vet ikke

stat og kommune? 56 D
8. Informasjonssendinger fra
politiske partier? 57 I:]
9. Informasjonssendinger fra
foreninger og organisa-
sjoner? 58 l:]
10. Informasjonssendinger om
kurs og undervisningstil-
bud? 59 D
10. Har De eller noen i Deres 60
husholdning i lepet av de
siste 12 mdneder kjept T ]Ja > 1
varer eller tjenester som 2| | Nei —> 12
er blitt tilbudt gjennom .
reklame i postkassen? 3] Vet ikke > 13
11. Hvor mange ganger har De 61
gjort dette? 101 gang 13
2| |2 ganger —> 13
3 |3 " —>13
4, 14 " —> 13
5 5 eller flere
| | 9anger —> 13
6 | Vet ikke —> 13

17. Hvorfor synes De
at De far for lite?
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ideer, moter, priser o.1.
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. Hvor nyttig vil De si at 68 19. Vi vil gj i i
. gjerne at De skal sammenligne nytten av reklame i
E:klams‘szor: sett er for 1 Meget nyttig postkassen med nytten av andre typer reklame. Er reklame
1“' i tenker da pd all i postkassen mer nyttig, like nyttig eller mindre nyttig
slags reklame, ikke bare 2 Ganske nyttig for Dem enn:
det De fdr i postkassen. 3 . . 3 i i
Vil De si at reklame for . Lite nyttig Mer Like Mindre Vet ikke/
Dem er meget nyttig, 4 Ikke nyttig nyttig nyttig nyttig ikke aktuelt
g??ske :{tt1g. lite nyttig ’ 1 3
eller ikke nyttig i det . Ki ?
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Publikasjoner sendt ut fra Statistisk Sentralbyrd
siden 1. juli 1976

Publications tssued by the Central Bureau of Statistics
since 1 July 1976

I serien Norges offisielle statistikk (NOS):
Rekke XII Boktrykk 1976

Nr. 283  Qkonomisk utsyn over &ret 1975 Economic Survey Sidetall 144 Pris kr 15,00

ISBN 82-537-0541-7 .
- 284 Fiskeristatistikk 1972 Fishery Statisties Sidetall 116 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0591-3
- 285 Statistisk arbok 1976 Statistical Yearbook of Norway Sidetall 490 Pris kr 15,00

ISBN 82-537-0635-9

Rekke A Offsettrykk 1976

Nr. 805 Fiskerstatistikk 1975 Survey of Fishermen Sidetall 41 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0613-8

- 806  Utenrikshandel 1975 1 External Trade I Sidetall 243 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0614-6

- 807 Jaktstatistikk 1975 Hunting Statistics Sidetall 63 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0615-4

- 808 Veitrafikkulykker 1975 Road Traffic Accidents Sidetall 73 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0617-0

- 809 Sivilrettsstatistikk 1975 C7Zvil Judicial Statistics Sidetall 31 Pris kr 7,00
ISBN 82-537-0618-9

- 810 Skattestatistikk Inntektsdret 1974 Tax Statistics Sidetall 133 Pris kr 9,00
ISBN 82-537-0619-7 :

- 811 L¢nns- og sysselsettingsstatistikk for ansatte i skoleverket 1. oktober 1975 Wage and
Employment Statistics for Employees in Publicly Maintained Schools Sidetall 75
Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0621-9 ’

- 812 Hotell- og pensjonatstatistikk 1974-1975 Statistics on Hotels and Boarding Houses
Sidetall 87 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0622-7

- 813 Arbeidsmarkedstatistikk 1975 Labour Market Statistics Sidetall 97 Pris kr 8,00
ISBN 82-537-0623-5

- 814 Utdanningsstatistikk Universiteter og he¢gskoler 1. oktober 1974 Educational Statistics
Universities and Colleges Sidetall 135 Pris kr 9,00 ISBN 82-536-0624-3

- 815 Utdanningsstatistikk Grunnskoler 1. oktober 1975 Educational Statistics Primary Schools
Sidetall 71 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0627-8

- 816 Kriminalstatistikk Forbrytelser etterforsket av politiet 1975 C(riminal Statistics
Crimes Investigated by the Police Sidetall 75 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0628-6

- 817 Jordbruksstatistikk 1975 Agricultural Statistics Sidetall 113 Pris kr 9,00
ISBN 82-537-0629-4

- 818 Utenrikshandel 1975 11 External Trade II Sidetall 291 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0631-6

- 819 B¢ndenes inntekt og formue 1974 The Holders' Income and Property Sidetall 53 Pris kr 8,00
ISBN 82-537-0632-4

- 820 Flyttestatistikk 1975 Migration Statistics Sidetall 95 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0633-2

- 821 Folkemengden etter alder og ekteskapelig status 31. desember 1975 Population by Age and
Marital Status Sidetall 141 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0634-0

- 822 L¢nnsstatistikk for sj¢folk pd skip i utenriksfart mars 1976 Wage Statistics for Seamen
on Ships in Ocean Transport Sidetall 29 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0636-7

- 823 TFolke- og boligtelling 1970 VI Kontrollunders¢kelse Population and Housing Census VI
Evaluation Survey Sidetall 89 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0638-3

- 824  Folkemengdens bevegelse 1975 Vital Statistics and Migration Statistics Sidetall 75
Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0639-1

- 825 Laks- og sjgaurefiske 1975 Salmon and Sea Trout Fisheries Sidetall 61 Pris kr 8,00
ISBN 82-537-0640-5

- 826 Sosial hjemmehjelp 1975 Social Home-Help Services Sidetall 29 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0641-3

- 827 Veterinarstatistikk 1975 Veterinary Statistics Sidetall 79 Pris kr 8,00 TISBN 82-537-0642-1

- 828 Skogstatistikk 1975 Forestry Statisties Sidetall 135 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0644-8

- 829  Alkohol og andre rusmidler 1975 Alcohol and Drugs Sidetall 47 Pris kr 7,00
ISBN 82-537-0645-6

- 830 [L¢nnsstatistikk for ansatte i varehandel 1. mars 1976 Wage Statistics for Employees in
Wholesale and Retail Trade Sidetall 27 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0648-0

- 831 Sykehusstatistikk 1975 Hospital Statistics Sidetall 53 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0649-9

- 832 Legestatistikk 1976 Statistics on Physicians Sidetall 85 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0650-2

- 833 Sosialhjelpstatistikk 1974 Social Care Statistics Sidetall 47 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0652-9

- 834 Psykiatriske sykehus 1975 Mental Hospitals Sidetall 55 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0655-3

- 835 Byggearealstatistikk 1975 Building Statistics Sidetall 85 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0656-1

- 836 Eie og bruk av personbil Utvalgsundersgkelse 1973-1974 Private Motoring Sample Survey
Sidetall 95 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0661-8

- 837 Kriminalstatistikk Reaksjoner 1975 C(Criminal Statistics Sanctions Sidetall 49 Pris kr 7,00
ISBN 82-537-0662-6

- 838 Utdanningsstatistikk Oversikt 1. oktober 1974 Educational Statistics Survey Sidetall 113
Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0663-4

- 839 Kriminalstatistikk Fanger 1975 C(riminal Statistics Prisoners Sidetall 51 Pris kr 8,00
ISBN 82-537-0664-2
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Rekke XII1 Boktrykk 1977

Nr. 286 OQkonomisk utsyn over &ret 1976 Economic Survey Sidetall 146 Pris kr 20,00
ISBN 82-537-0668-5
- 287 Statistisk arbok 1977 Statistical Yearbook of Norway Sidetall 500 Pris kr 20,00
ISBN 82-537-0746~0
- 288 TFiskeristatistikk 1973-1974 Fishery Statistics Sidetall 150 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-

Rekke A Offsettrykk 1977

Nr. 840 Elektrisitetsstatistikk 1975 Electricity Statistics Sidetall 95 Pris kr 8,00
ISBN 82-537-0665-0

- 841 Dg¢dsdrsaker 1975 Hovedtabeller Causes of Death Sidetall 99 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0666-9

- 842 Strukturtall for kommunenes ¢konomi 1974 Structural Data from the Municipal Accounts
Sidetall 123 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0667-7

- 843 Barneomsorg 1975 Child Welfare Statistics Sidetall 75 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0669-3

- 844 Regnskapsstatistikk 1975 Bergverksdrift og industri Statistics of Accounts Mining and
Manufacturing Sidetall 99 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0671-5

- 845 Regnskapsstatistikk 1975 Engroshandel Statistics of Accounts Wholesale Trade Sidetall 67
Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0672-3

- 846 Le¢nnsstatistikk for ansatte i forsikringsvirksomhet 1. september 1976 Wage Statistics for
Employees in Insurance Activity Sidetall 33 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0677-4

- 847 Industristatistikk 1975 Industrial Statisties Sidetall 191 Pris kr 15,00 ISBN 82-537-0677-4

- 848 L¢nnsstatistikk for ansatte i bankvirksomhet 1. september 1976 Wage Statistics for Bank
Employees Sidetall 39 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0679-0

- 849 Statistisk fylkeshefte 1977 Finnmark Sidetall 201 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0680-4

- 850 Statistisk fylkeshefte 1977 Troms Sidetall 203 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0681-2

- 851 Statistisk fylkeshefte 1977 Nordland Sidetall 271 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0682-0

- 853 Statistisk fylkeshefte 1977 S¢r-Tr¢ndelag Sidetall 213 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0684-7

- 854 Statistisk fylkeshefte 1977 Mgre og Romsdal Sidetall 247 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0685-5

- 855 Statistisk fylkeshefte 1977 Sogn og Fjordane Sidetall 209 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0686-3

- 867 Bygge— og anleggsstatistikk 1975 Construction Statistics Sidetall 65 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0700-2

- 868 L¢nnsstatistikk for arbeidere i bergverksdrift og industri 1976 Wage Statistics for
Workers in Mining and Maufacturing Sidetall 29 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0701-0

- 869 L¢nnsstatistikk for ansatte i jordbruk, gartnerier og hagebruk September 1976 Wage
Statistics for Workers and Salaried Employees in Agriculture and Horticulture
Sidetall 36 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0703-7

- 870 Varehandelsstatistikk 1975 Wholesale and Retail Trade Statistics Sidetall 119 Pris kr 13,00
ISBN 82-537-0705-3

- 871 Kredittmarkedstatistikk Private og offentlige banker C(redit Market Statistics Private
and Public Banks Sidetall 127 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0706-1

- 872 Folketallet i kommunene 1976-1977 Population in Municipalities Sidetall 41 Pris kr 9,00
ISBN 82-537-0708-8

- 873 Sj¢ulykkesstatistikk 1976 Marine Casualties Sidetall 59 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0712-6

- 874 Helsestatistikk 1975 Health Statistics Sidetall 103 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0714-2

- 875 Utdanningsstatistikk Videregdende skoler 1. oktober 1975 Educational Statistics Upper
Secondary Schools Sidetall 99 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0716-9

- 876 L¢nnsstatistikk for sj¢folk pd skip i innenriks rutefart november 1976 Wage Statistics for
Seamen on Ships in Scheduled Coasting Trade Sidetall 31 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0718-5

- 877 Kredittmarkedstatistikk Fordringer og gjeld overfor utlandet 1973-1975 Credit Market
Statistics Assets and Liabilities on Foreign Countries Sidetall 103 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0720-7

- 878 Utdanningsstatistikk Grunnskoler 1. oktober 1976 Educational Statistics Primary Schools
Sidetall 69 Pris kr 11,00 TISBN 82-537-0721-5

- 879 Veitrafikkulykker 1976 Road Traffic Accidents Sidetall 73 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0722-3

- 880 L¢nns- og sysselsettingsstatistikk for statens embeds— og tjenestemenn 1. oktober 1976
Wage and Employment Statistics for Central Governmment Employees Sidetall 97 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0723-1

- 881 Utdanningsstatistikk Universiteter og hggskoler 1. oktober 1975 Educational Statistics
Universities and Colleges Sidetall 139 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0726-6

- 882 Utenrikshandel 1976 I External Trade I Sidetall 271 Pris kr 15,00 ISBN 82-537-0727-4

- 883 L¢nnsstatistikk for ansatte i hotell- og restaurantdrift april og oktober 1976 Wage
Statistics for Employees in Hotels and Restaurants Sidetall 41 Pris kr 9,00
ISBN 82-537-0728-2

- 884 Arbeidsmarkedstatistikk 1976 Labour Market Statistics Sidetall 133 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0730-4

- 885 L¢nnsstatistikk 1976 Wage Statistics Sidetall 91 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0731-2

- 886 Heldrs— og heltidssysselsattes inntekter 1970 Income of Whole-year and Full-time Employed
Persons Sidetall 337 Pris kr 15,00 ISBN 82-537-0734-7

- 887 Skogavvirkning til salg og industriell produksjon 1975-76 Roundwood Cut for Sale and
Industrial Production Sidetall 55 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0735-5

- 888 Bedriftstelling 1974 Varehandel Census of Establishments 1974 Wholesale and Retail Trade
Sidetall 113 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0739-8

- 889 Jaktstatistikk 1976 Hunting Statistics Sidetall 65 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0742-8

- 890 Sivilrettsstatistikk 1976 (ZvZl Judical Statistics Sidetall 43 Pris kr 9,00
ISBN 82-537-0740-1 :

- 891 Hotell- og pensjonatstatistikk 1975-1976 Statistics on Hotels and Boarding Houses
Sidetall 87 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0744-4
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Offsettrykk 1977 (forts.)

Inntektsstatistikk 1973 Income Statistics Sidetall 157 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0745-2
Kriminalstatistikk Forbrytelser etterforsket av politiet 1976 Criminal Statistics Crimes
Investigated by the Police Sidetall 77 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0747-9
Helseundersgkelse 1975 Health Survey Sidetall 183 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0748-7
Bedriftstelling 1974 Tjenesteyting m.v. Census <f Establishments 1974 Service Industries
etc. Sidetall 105 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0749-5
Samferdselsstatistikk 1976 Transport and Communication Statistics Sidetall 251 Pris kr 15,00
ISBN 82-537-0750-9
Utenrikshandel 1976 II External Trade II Sidetall 361 Pris kr 15,00 ISBN 82-537-0751-7
Flyttestatistikk 1976 Migration Statistice Sidetall 95 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0752-5
Folkemengden etter alder og ekteskapelig status 31. desember 1976 Population by Age and
Marital Status Sidetall 159 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0753-3
B¢ndenes inntekt og formue 1975 The Holders' Income and Property Sidetall 53 Pris kr 11,00
'ISBN 82-537-0757-6
Sosialhjelpstatistikk 1975 Soctal Care Statistics Sidetall 47 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0759-2
Alkohol og andre rusmidler 1976 Alcohol and Drugs Sidetall 47 Pris kr 9,00
ISBN 82-537-0760-6
L¢nnsstatistikk for ansatte i varehandel 1. mars 1977 Wage Statistics for Employees in
Wholesale and Retail Trade Sidetall 77 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0762-2
Folkemengdens bevegelse 1976 Vital Statistics and Migration Statistics Sidetall 77
Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0763-0
Utdanningsstatistikk Vaksenopplaring 1975-76 FEducational Statistics Adult Education
Sidetall 99 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0764-9
Skattestatistikk Inntektsdret 1975 Tax Statistics Income Year 1975 Sidetall 141
Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0765-7
Forretnings- og sparebanker Balanser og resultatregnskaper for de enkelte banker 1975 og 1976
Commercial and Savings Banks Balance Sheets and Working Accounts Sidetall 171
Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0729-0
Sosial hjemmehjelp 1976 Social Home-Help Services Sidetall 33 Pris kr 9,00
ISBN 82-537-0767-3
L¢nnsstatistikk for sj¢folk pd skip i utenriksfart mars 1977 Wage Statistics for Seamen on
Ships in Ocean Transport March 1977 Sidetall 31 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0768-1
Laks~ og sjpaurefiske 1976 Salmon and Sea Trout Fisheries Sidetall 57 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0773-8
Skogstatistikk 1976 Forestry Statistics Sidetall 121 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0774-6
Utdanningsstatistikk Oversikt 1. oktober 1975 FEducational Statistics Survey Sidetall 111
Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0776-2
Jordbruksstatistikk 1976 Agricultural Statistics Sidetall 139 Pris kr 13,00
ISBN 82-~537-0777-0
Lg¢nns— og sysselsettingsstatistikk for ansatte i skoleverket 1. oktober 1976 Wage and
Employment Statistics for Employees in Public Maintained Schools Sidetall 59
Pris kr 11,00 1ISBN 82-537-0780-0
Kriminalstatistikk Reaksjoner 1976 Criminal Statistics Sanctions Sidetall 49
Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0781-9
L¢nnsstatistikk for kommunale arbeidstakere pr. 1. oktober 1976 Wage Statistics for Local
Government Employees Sidetall 77 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0783-7
Byggearealstatistikk 1976 Building Statistics Sidetall 85 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0784-3
Strukturtall for kommunens ¢konomi 1975 Structural Data from the Municipal Accounts
Sidetall 143 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0785-1
Veterinarstatistikk 1976 Veterinary Statistics Sidetall 79 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0787-8
Stortingsvalget 1977 Storting Elections 1977 Sidetall 153 Pris kr 13,00 1ISBN 82-537-0790-8
Elektrisitetsstatistikk 1976 Electricity Statistics Sidetall 95 Pris kr 11,00
ISBN 82-~537-0792-1 -
Rutebilstatistikk 1975 Scheduled Road Transport Sidetall 61 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0795-9
D¢dsdrsaker 1976 Hovedtabeller Causes of Death Main Tables Sidetall 99 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0799~1
Framskriving av folkemengden 1977-2010 Regionale tall Population Projections 1977-2010
Regional Figures Sidetall 207 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0800-9
Kredittmarkedstatistikk Finansielle Sektorbalanser 1971-1976 Credit Market Statistics
Financial Sector Balance Sheets Sidetall Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0807-6

Statistiske analyser (SA):

Forbruk blant skoleungdom og studenter 1973-1974 Students' Consumer Expenditure
Sidetall 59 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0606~-5
Voksenopplering 1969-1974 Adult FEducation Sidetall 137 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0630-8
Omsetning og fortjeneste m.v. i varehandelen Sales and Profit ete. in the Internal Trade
Sidetall 63 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0651-0
Beholdning og anskaffelse av varige forbruksvarer i private husholdninger Accounts of
Stocks and Purchases of Durable Consumer Goods in Private Households Sidetall 133
Pris kr 13,00 TISBN 82-537-067C-7
T¢mmerflgting 1871-1975 Timber Floating Sidetall 79 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0704-5
Dognets 24 timer The Day's 24 Hours Sidetall 99 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0719-3
Sosialt utsyn 1977 Social Survey Sidetall 239 Pris kr 15,00 ISBN 82-537-0756-8
Norsk hagebruk 1969-1974 Norwegian Horticulture Sidetall 103 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0761-4
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I serien Samfunns¢konomiske studier (S@S):

Nr.

I serien

Nr.

29

30

32

85
86

87

88

89

90

91
92

93

94

95

96

97

98

100

101

102

Statistisk Sentralbyris 100-&rsjubileum Prolog og taler ved festmg¢te i Universitetets
aula 11. juni 1976 Central Bureau of Statistics Prologue and Adresses at the
Centenary Celebration, University Hall Sidetall 32 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0637-5

Inntekts— og forbruksbeskatning fra et fordelingssynspunkt - En modell for emp%risk
analyse Taxation of Income and Consumption from a Distributional Point of View —

A model for Empirical Analysis Sidetall 148 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0647-2

Inntekt og forbruk for funksjonshemma Income and Consumer Expenditure of Disabled
Persons Sidetall 166 Pris kr 13,00 ISBN 82-537-0732-0 .

Artikler fra Statistisk Sentralbyrd (ART):

Utdanning og yrke til larerkandidatene fra 1965 Educational and Occupation of Graduates
from Teachers' Training Colleges in 1965 Sidetall 55 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0611-1

Four Papers on the Analytic Graduation of Fertility Curves Fire artikler om analytisk
glatting av fruktbarhetskurver Sidetall 57 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0616-2

On the Estimation of Dynamic Relations from Combined Cross Section Time Series Data Om
estimering av dynamiske relasjonar frd tverrsnitts-tidsrekkedata Sidetall 19
Pris kr 5,00 ISBN 82-537-0620-0

Estimering av total sysselsetting innen noen hovednaringer i geografiske regioner: -Om
estimatorens skjevhet, varians og bruttovarians Estimation of Employment within
Geographical Regions: On the Bias Variance and the Mean Square Error of the Estimates
Sidetall 57 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0646-4

Ekteskap og barnetal - ei gransking av fertilitetsutviklinga i Norge 1920-1970 Marriages
and number of children - An Analysis of Fertility Trend <n Norway Sidetall 48
Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0658-8

Utviklingstendensar i 1975 i Norges befolkning Trends in the Norwegian Population
Sidetall 27 Pris kr 7,00 ISBN 82-537-0654-5

Aktuelle skattetall 1976 Current Tax Data Sidetall 51 Pris kr 8,00 ISBN 82-537-0653-7

Regionale forskjeller i yrkesdeltakingen 1970 Regional Differences in Labour Force
Participation Sidetall 67 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0709-6

Pris- og inntektsfordelingsvirkninger av milj¢investeringer i norsk bergverk og
industri Price and Income Effects of Envirommental Protection Investments in Norwegian
Mining and Manufacturing Sidetall 87 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0717-7

En modell for analyse av skatter ved forskjellige definisjoner av inntekt A4 Model for
Analysis of Taxes and Alternmative Definitions of Income Sidetall 59 Pris kr 11,00
ISBN 82-537-0725-8

Energibruk i Norge Energy Use in Norway Sidetall 49 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0733-9

Inflation in the Open Economy: A Norwegian Model Inflasjon i en dpen gkonomi: En norsk
modell Sidetall 67 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0737-1

Allmennlarerutdanning og yrke En analyse av tall fra Folketelling 1970 General Teacher
Training and Occupation An Analysis of Data from Population Census 1970 Sidetall 66
Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0743-6

Pendling i Norge 1970 Commuting in Norway Sidetall 84 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0754-1

Aktuelle skattetall 1977 Current Tax Data Sidetall 59 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0770-3

Mediabruk som fritidsaktivitet The Use of Mass Media as a Leisure Activity Sidetall 33
Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0778-9

The Effect on Consumption of Household Size and Composition Konsum og husholdningens
sterrelse og sammensetning Sidetall 35 Pris kr 9,00 ISBN 82-537-0788-6

Levestandard for private husholdninger Standard for Living for Private Households
Sidetall 64 Pris kr 11,00 ISBN 82-537-0789-4
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Utvalgte publikasjoner i serien Statistisk Sentralbyrds Héndbgker (SSH)
Selected publications in the series Statistisk Sentralbyrds Hindbgker (SSH)

Innf¢ring i maskinregning. Hefte 1. Addisjonsmaskiner

Innf¢ring i maskinregning. Hefte 2. Kalkulasjonsmaskiner

Framlegg til nordisk statistisk terminoldgi

Standard for naringsgruppering ISBN 82-537-0711-8

Standard for handelsomrider ISBN 82-537-0715-0

Varenomenklatur for industristatistikken ISBN 82-537-0678~2

Utsnitt om prinsipper og definisjonmer i offisiell statistikk ISBN 82-537-0196-9

Standard for gruppering av sykdommer - skader - d¢dsdrsaker.i offentlig norsk statistikk
ISBN 82-537-0217-5

Statistisk varefortegnelse for utenrikshandelen ISBN 82-537-0675-8

Utsnitt om prinsipper og definisjoner i offisiell statistikk. Fra Forbruksunder-
spkelsen 1958

Standard for utdanningsgruppering i offentlig norsk statistikk ISBN 82-537-0272-8
Norsk-Engelsk ordliste

Lov, forskrifter og overenskomst om folkeregistrering ISBN 82-537-0099-7
Konsumprisindeksen ISBN 82-537-0484~4

Standard for kommuneklassifisering ISBN 82-537-0465-8

Produksjonsindeks for bergverksdrift, industri og kraftforsyning ISBN 82-537-0471~2
13 konjunkturindikatorer - En kort oversikt ISBN 82-537-0659-6
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Publikasjoner i serien Rapporter fra Underavdelingen for Intervjuunders¢kelser

Reports from the Division for Interview Surveys

Radio- og fjernsynsundersg¢kelsen april 1976 Radio and Television Survey April 1967
Forbrukerunders¢kelsen for studenter og skoleungdom 1967
Boligundersgkelsen oktober 1967 Housing Survey October 1967

Radio- og fjernsynsunders¢kelsen september/oktober 1968 Radio and Television Survey
September/October 1968

Fritidshusundersgkelsen 1967/1968 Survey of Holiday Cabin-houses 1967/1968
Radio- og fjernsynsunders¢kelsen februar 1969 Radio and Television Survey February 1969

@nsker om og behov for sysselsetting blant gifte kvinner Survey of Married Women's
Employment

Undersgkelse om Forbruker-rapporten, vareundersgkelser og reklamasjoner 1969 Survey on the
Consumer Report, Commodity Examinations and Reclamations 1969

Valgprogrammer i radio og fjernsyn i samband med Stortingsvalget 1969 Survey of Radio -and
Television Programmes in connection with the Storting Elections 1969

Reklamesendinger i brevkassen 1969 Survey on Advertising4MaiZ in the Letter Boxes 1969
Pensjonsalderundersgkelsen 1969 The Retirement Survey 1969

Lytterundersgkelse om ungdommens radioavis april 1970 Survey on the Youth Radio MUgaz¢ne 1970
Radio- og fjernsynsunders¢kelsen juni/august 1970 Radio and Television Survey June/August 1970
Radio- og fjernsynsundersg¢kelsen februar 1971 Radio and Television Survey 1971

Finansiering av nye boliger 1968 Financing of New Dwellings 1968

Radio- og fjernsynsunders¢kelsen februar 1971. Hefte II Radio and Television Survey
February 1971. Part IT

Offentlig informasjon og publikums informasjonsbehov 1970 Public Information Survey 1970

Seerunders¢kelse om fjernsynsteateret februar/mars 1972 Survey on Television Theatre
viewing in February/March 1972

Holdninger til norsk utviklingshjelp 1972 Survey on Attitudes toward Norwegian Assistance
to Developing Countries 1972

Valgprogrammer i radio og fjernsyn i samband med kommunevalget 1971 Survey of Radio and
Television Programmes in connection with the Municipal Elections 1971

Undersg¢kelse av radio— og fjernsynsreportasjene fra sommerlekene 1972 Survey of Radio and
Television Coverage of the Summer Olympic Games 1972

Radio- og fjernsynsunders¢kelsen november 1972 Radio and Television Survey November 1972

Radio- og fjernsynsunders¢kelsen november 1972. Hefte II Radio and Television Survey
November 1972. Part IT

Radio- og fjernsynsundersgkelsen februar 1973 Radio and Television Survey February 1973

Radio- og fjernsynsundersgkelsen februar 1973. Hefte II Radio and Television Survey
February 1973. Part II

Valgprogrammer i radio og fjernsyn i samband med Stortingsvalget 1973 Survey of Radio and
Television Programmes in comnection with the Storting Elections 1973

Radio- og fjernsynsundersgkelsen, juleaften 1973

Seerundersgkelsen om balettprogrammer i fjernsynet, november 1973 Survey of Television Ballet
Programmes November 1973

Roykevaner 4. kvartal 1973 Survey on Smoking Habits 4. Quarter 1973
Radio- og fjernsynsundersgkelsen april 1974 Radio and Television Survey April 1974

Konsumkreditter og betalingsvaner i private husholdninger Consumer Credits and Mode of
Payments in Private Households

Holdninger til norsk utviklingshjelp 1974 Attitudes to Norwegian Development Assistance 1974
Radio- og fjernsynsundersg¢kelsen april 1975 Radio and Television Survey April 1975

Holdninger til norsk utviklingshjelp 1974/1975 Attitudes to Norwegian Development Assistance
1974/1975
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Nr. 35 Ungdomsunders¢kelsen 1975 Youth Survey 1975

" 36 Radio- og fjernsynsundersg¢kelsen i samband med kommune- og fylkestingsvalget 1975. Survey of
Radio and Television Programmes in connection with the Municipal and County Election 1975

" 37 Undersg¢kelse om bruk av Televerkets telegramtjeneste 1975 Survey on use of the Telegram
Service of the State Telegraph Administration 1975

" 38 Ungdomsundersg¢kelsen 1975 Vestfold Youth Survey 1975 Vestfold
" 39 Undersg¢kelse om barmetilsyn 1975 Survey of Child-care Arrangements 1975
" 40 Reykevaneundersg¢kelse 1974 Survey of Smoking Habits 1974

" 41 Radio- og fjernsynsundersgkelse juni/august 1976. Hefte I Radio and Television Survey
June/August 1976. Part I

" 42 Radio- og fjernsynsundersgkelsen juni/august 1976. Hefte II Radio and Television Survey
June/August 1976.  Part IT

" 43 Radio- og fjernsynsunders¢kelsen februar 1977 Radio and Television Survey February 1977

" 44  Reklame- og informasjonssendinger i postkassen 1977 Survey of Advertising and Information—
Mail in the Letter Boxes 1977

" 45 Dagsrevyunders¢kelsen 1977 Television-News Survey 1977






	Forside
	Forord
	Innhold
	Tabellregister
	Tekstdel
	Tabeller
	Tabell 1 - 16
	Vedlegg

