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OVERSIKT

I. Formdlet med unders¢kelsen

Formdlet med undersg¢kelsen har vart & skaffe til veie opplysninger om omfanget av reklame-
sendinger som publikum mottar i brevkassene, om dette reklamemateriellet blir lest og publikums hold-

ning til slike reklamesendinger.

II. Opplegg av undersgkelsen

1. Utvalg

Utvalget er et tilfeldig to-trinnsutvalg. F¢rste trinn bestdr av 93 utvalgsomrdder som er
trukket tilfeldig blant 1 541 primeromrdder stratifisert geografisk (5 handelsfelter, men Oslo, Bergen
og Trondheim s@rskilt) og etter n®ringsstruktur i 53 strata. For hvert av de 13 strata i Oslo, Bergen
og Trondheim er det trukket ett utvalgsomrdde, mens det i de ¢vrige 40 strata er trukket to utvalgs-
omrader pr. stratum.

Utvalget pd annet trinn er trukket pd grunnlag av adresser fra navn- og adresseregisteret over

befolkningen i utvalgsomr&dene. Inndelingen i adresser svarer i store trekk til husholdning.

2., Definisjoner m.v.

En husholdning omfatter personer som bor i samme leilighet.

Som hovedperson er normalt regnet den person i husholdningen som har st¢rst inntekt. I hus-
holdninger med voksne barn som har egen inntekt, er som regel den ene av foreldrene regnet som hoved-
person. De ¢vrige personers stilling i husholdningen er fastlagt ut fra deres slektskapsforhold til
hovedpersonen.

I de fleste tilfelle gir de kjennetegnalternativene som er brukt, fram av sperreskjemaet som
er tatt inn som vedlegg. Nedenfor er gitt merknader til en del sentrale kjennetegn.

Yrke er gruppert etter yrkesfelt i Standard for yrkesklassifisering i offentlig norsk statis-
tikk, med fg¢lgende endringer: 1) Administrasjons—- og forvaltningsarbeid, bedrifts- og organisasjons-
ledelse er slitt sammen med Kontorarbeid og Handelsarbeid. 2) Gruve- og sprengningsarbeid m.m. er
slatt sammen med Industri-, bygge- og anleggsarbeid. 3) Militart arbeid og arbeidskraft som ikke
kan identifiseres, er slitt sammen med Servicearbeid. For ikke yrkesaktive er det skilt mellom pen-—
sjonister og trygdede pd den ene siden og andre ikke yrkesaktive pd den annen.

Familieinntekt er hovedpersonens og eventuelle ektefelles samlede antatte inntekt i 1968.

Se spm. 15 i vedlagte sp¢rreskjema.

Rommunetype er en gruppering av utvalgsomrddene i byer og herreder. Utvalgsomrddene i byene
er gruppert etter byenes innbyggertall, og utvalgsomrddene i herredene er gruppert etter om utvalgs-
omrddene hovedsakelig er tettbygd eller spredtbygd. Som spredtbygd regnes all bebyggelse med stgrre
avstand enn 50 meter til nzrmeste nabo og dessuten hussamlinger med farre enn 200 personer. Med
hussamling forstds bebyggelse med mindre enn 50 meter mellom husene. Som tettbygd regnes alle hus-
samlinger med minst 200 personer. Utvalgsomrddene er gfuppert som tettbygd eller spredtbygd etter
om de fleste personer bor i tettbebyggelse eller ikke.

Postsone er en administrativ inndeling av landet som Postverket bruker. Sonenummeret til-
svarer f¢rste siffer i poststedenes postnummer. Sone O omfatter poststeder i Oslo-omridet som ikke

har postnummer.



III. Gjennomfg¢ringen av unders¢kelsen

1. Feltarbeidet

Unders¢kelsen bestod av to deler, et intervju og en registrering av antall mottatte reklame-
sendinger. Intervjuingen ble foretatt i tidsrommet 18.~ 31. oktober 1969 og registreringen eller
daghokf¢ringen over mottatte reklamesendinger ble foretatt i perioden 2.- 15. november.

Husholdninger hvor ingen var & treffe ved f¢rste besgk, ble oppsg¢kt minst to ganger til f¢r de
ble regnet som frafall. Det ble oppnddd intervju med i alt 1 882 husholdninger eller 90 prosent av de
uttrukne 2 080 husholdningene. Nazrmere om frafallet, se pkt. IV 2.

I visse tilfelle er uttrukne husholdninger erstattet med andre. Det ble gjort i 80 tilfelle.
Avgjg¢relsen om en husholdning skulle erstattes er alltid tatt i Statistisk Sentralbyrd. Narmere om

erstatninger, se pkt. IV 3.

2. Sp¢rreskjemaet og dagboken

Sp¢rreskjemaet og dagboken f¢lger som vedlegg til publikasjonen. Det var vanligvis husmoren
som ble intervjuet pd vegne av husholdningen. N&r det ikke var husmor i husholdningen eller husmoren
ikke var til stede, ble en annen voksen person intervjuet. Intervjuobjektet ble spurt om hun (han)
var villig til & f¢re dagbok over de reklamesendinger husholdningen kom til & motta i perioden
2,- 15. november. I alt 1 720 husholdninger var villige til & f¢re dagbok. Disse fikk utlevert dag-
.bok og frankert konvolutt som dagboken skulle returneres i. Av dem som var villige til & f¢re dagbok,

sendte 1 447 inn dagboken i utfylt stand.

IV. Feilkilder

1. Varians, feilmarginer

Resultatene av en utvalgsundersgkelse vil vare beheftet med visse feil som skyldes at bare
en del av befolkningen - og ikke hele - blir undersgkt. Nar utvalget er trukket tilfeldig, er det
mulig & beregne hvor store feil av denne typen en teoretisk kan ha i resultatene. Som mdl for denne
feil eller usikkerhet nyttes varians eller standardavvik. Standardavvik er definert som kvadratroten
av variansen og er et mdl for det gjennomsnittlige avvik mellom tenkte observerte verdier og den sanne
verdi av et kjennetegn.

I tabell A er beregnet standardavviket for den relative hyppighet (prosentandel) ved hjelp av

en tilnermingsformell).

Tabell A Standardavviket i prosent

Tallet péd Relativ hyppighet regnet i hele prosent
observasjoner 5(95) 10(90) 20(80) 30(70) 40(60) 50
50 teeeecensennnsansnnn 3,8 5,2 6,9 7,9 8,5 8,7
100 veneeeevenenonsonnns 2,7 3,7 4,9 5,6 6,0 6,1
200 sereinnnnonnnnnsenns 1,9 2,6 3,4 4,0 4,2 4,3
300 tiereernnrennenanene 1,5 2,1 2,8 3,0 3,5 3,5
600 vevrrresnnononnnsane 1,1 1,5 2,0 2,3 2,5 2,5
1 000 veveennenracsannnane 0,8 1,2 1,5 1,8 1,9 1,9
2000 voveernnonnnonnnonns 0,6 0,8 1,1 1,3 1,4 1,4
3000 soveervsnnnnsnnnsnns 0,5 0,7 0,9 1,0 1,1 1,1

Note: 1) Standardavvik = jLél:BZ + 1,5, hvor p er den relative hyppighet som et kjennetegn
opptrer med, n er tallet pd observasjoner og 1,5 angir et 50 prosents tillegg til variansen fordi
vi nytter et to-trinnsutvalg. Formelen gir erfaringsmessig noe for lite standardavvik for smd

verdier av p 1 forhold til teoretisk bedre metoder.



Av tabellen kan avleses standardavviket regnet i prosent nidr en kjenner den relative hyppighet
regnet i hele prosent og tallet pd observasjoner (spurte). Tabellen viser at standardavviket i prosent
avtar ndr tallet pd observasjoner gker og tiltar med ¢kende relativ hyppighet opp til 50 prosent for
deretter & avta. Relativt sett er imidlertid standardavviket st¢rst for de laveste relative hyppig-
heter og det avtar med stigende relativ hyppighet.

Hvis f.eks. den relative hyppighet er 20 prosent og tallet pi observasjoner er 600, er stan-
dardavviket etter tabell A 2 prosent. Standardavviket kan nyttes til § beregne feilmarginer pd den
relative hyppighet. Forutsatt normalfordeling er det en sannsynlighet p& 0,68 for at den sanne verdi
finnes i intervallet 18-22 prosent (20 + 1 - standardavvik), en sannsynlighet p& 0,95 for at den finnes
mellom 16 og 24 prosent (20 + 2 - standardavvik) og en sannsynlighet p& 0,99 for at intervallet 14~26

prosent (20 + 3 . standardavvik) dekker den sanne verdi.

2. Frafall

Av de 2 080 husholdningene som ble opps¢kt, ble det oppnddd intervju med 1 882 eller 90 prosent.
Av disse 1 882 husholdningene gdr det bort 64 husholdninger som ikke hadde brevkasse og som derfor ikke
kunne uttale seg om reklamesendinger i brevkassene. Det gjenstdende materialet bestdr derfor av 1 818
husholdninger. Av disse var 1 720 villige til & fg¢re dagbok. I alt 1 447 husholdninger returnerte
dagboken til Statistisk Sentralbyra.

Frafallet kan f¢re til skjevheter i resultatene fordi personene i frafallsmassen kan tenkes &
.ha et annet syn pd de sp¢rsmdl som reises i undersgkelsen enn de personer som er intervjuet. Virk-—
ningene av eventuelle skjevheter pi resultatene vil da bli st¢rre jo st¢rre frafallet er. Arsakene til

frafallet gdr fram av tabell B.

Tabell B. Husholdninger som det ikke ble oppnddd intervju med etter arsak

UVAL1E8 vvveernnrnnnnennennennns 104

Bortreist, ikke a treffe ....... 59
Sykdom og d¢dsfall ............. 24
Annet tiiieieeietsertccccieosens 11

I - T T - 198

3. Erstatninger

At de uttrukne husholdningene blir erstattet med andre, kan medfgre skjevheter i utvalget hvis
de husholdningene som blir erstattet er spesielle med hensyn til en eller flere observasjonsvariable.
De husholdninger som kommer med istedenfor de erstattede, er trukket ut tilfeldig pad samme mite som ut-
valget. Erstatningsgrunner var:

1) Adressen eksisterer ikke som boligadresse lenger (huset er revet, brent, kondemnert

eller tatt i bruk som rent forretningsbygg)

2) Leiligheten/huset stir tomt (husholdningen flyttet og ingen ny husholdning er flyttet inn)

3) Husholdningen (alle medlemmer) er fravarende for minst 3 méneder

4) Intervjuobjektet er medlem av felleshusholdning (gamlehjem, pensjonat, sykehus o.l.)

Erstatning ble i alt gitt i 80 tilfelle. Grunnene til dette gdr fram av tabell C.

Tabell C. Husholdninger som ble erstattet etter &rsak

Adressen eksisterer ikke som boligadresse .eseeevssecaccasns 4
Leiligheten/huset St8r tOME ..uvveveesvessessscessssacacanns 29
Husholdningen fravarende for minst tre mdneder ....ceeeveees 10
Intervjuobjekt var medlem av felleshusholdning .eeeeveeedees 15
Annet R 22

I @1 € ceeeeeeesossoosonsosaossososssssnssnssssscssnsnns 80
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V. Resultater

74 prosent av husholdningene oppgav under intervjuet at de hadde mottatt reklamesendifger i de
to siste ukene. 11 prosent hadde mottatt en reklamesending, 15 prosent hadde mottatt to reklamesen-
dinger, 14 prosent hadde mottatt tre, 12 prosent hadde mottatt fire og 26 prosent hadde mottatt fem
eller flere reklamesendinger. Andelen som hadde mottatt reklamesendinger stiger med familieinntekten
fra 70 prosent i inntektsgruppen under kr. 10 000 til 88 prosent i gruppen kr. 50 000 og over. I
f¢rstnevnte gruppe hadde 16 prosent mottatt fem eller flere reklamesendinger, mens i sistnevnte hadde
41 prosent mottatt fem eller flere reklamesendinger (tab. 1).

44 prosent av intervjupersonene mente at deres husholdning mottok reklamesendinger jevnt for-
delt over aret, mens 48 prosent mente at det kom szrlig mange reklamesendinger til enkelte tider av
3ret (tab. 2).

Av dem som oppgav at de fikk sarlig mye til enkelte tider av &ret, nevnte 58 prosent h¢sten
som den tiden da de fikk sarlig mye, 31 prosent nevnte vdren, 6 prosent nevnte vinteren og 2 prosent
sommeren (tab. 3).

En prosent av husholdningene oppgav at husholdningens brevkasse ofte var overfylt pd grunn av
reklamesendinger, 11 prosent mente at brevkassen av og til var overfylt og 86 prosent mente at brev-
kassen aldri var overfylt pd grunn av reklamesendinger (tab. 4).

26 prosent av husholdningene likte 8 f& reklamesendinger i brevkassene, 49 prosent var like-
gyldige og 23 prosent likte det ikke. Andelen som likte sank med intervjupersonens alder fra
35 prosent i aldersgruppen under 20 &r til 14 prosent i aldersgruppen 70 &r og over (tab. 5).

11 prosent av husholdningene oppgav at de leste reklamesendingene n¢ye, 56 prosent tittet litt
pa dem, og 13 prosent si ikke nzrmere pi dem. 19 prosent sa at det kom an pid sendingen. Av dem som
likte & f&8 reklamesendinger leste 34 prosent dem ngye, mens to prosent av dem som ikke likte & f&
reklamesendinger , leste dem ngye (tab. 6).

27 prosent av husholdningsmedlemmene (10 &r og over) pleide & lese reklamesendingene. I al-
dersgruppen 10-19 4r var det 40 prosent, i aldersgruppen 20-29 &r var det 31 prosent, i aldersgruppen
30-39 3r var det 24 prosent, i aldersgruppen 40-49 &r var det 23 prosent, og i aldersgruppene 50 &r
og over var det 19 prosent som pleide & lese reklamesendingene (tab. 7).

76 prosent av husholdningene hadde ikke sendt inn noen kuponger fra reklamesendinger siste &r,
9 prosent hadde sendt inn en kupong, 7 prosent hadde sendt inn to kuponger, og 8 prosent hadde sendt
inn tre kuponger eller flere (tab. 8).

25 prosent av husholdningene hadde siste 3r foretatt kj¢p av varer eller tjenester som var
blitt tilbudt gjennom reklamesendinger i brevkassen. I byer med over 100 000 innbyggere hadde 19 pro-
sent og i spredtbygde herreder hadde 30 prosent foretatt slike kj¢p (tab. 9).

I registreringsperioden 2.~ 15. november mottok i alt 95 prosent av de husholdningene som
sendte inn dagbok, reklamesendinger. Gjennomsnittlig antall mottatte reklamesendinger var 4,5.
Gjennomsnittlig antall reklamesendinger stiger med inntekten fra 3.1 i inntektsgruppen under
kr. 10 000 til 7,1 i inntektsgruppen kr. 50 000 og over (tab. 10).

61 prosent av husholdningene mottok adresserte reklamesendinger. Gjennomsnittlig antall
adresserte reklamesendinger var 1,3. Dette antallet stige; med inntekten fra 0,7 i inntektsgruppen
under kr., 10 000 til 2,3 i inntektsgruppen kr. 50 000 og over (tab. 11).

87 prosent av husholdningene mottok ikke-adresserte reklamesendinger. Gjennomsnittlig antall
mottatte ikke-adresserte reklamesendinger var 3,3. Dette antallet stiger med inntekten.fra 2,51

inntektsgruppen under kr., 10 000 til 4,8 i inntektsgruppen kr. 50 000 og over (tab. 12).



T A B ELULER



10.

11.

12.

12

TABELLREGISTER

Husholdninger etter antall reklamesendinger mottatt i de to siste ukene f¢r intervjuet,
for ulike aldrer pd hovedpersonen, yrker, antall personer i husholdningen, familieinntek-
ter, hustyper, handelsfelt, kommunetyper Og POSLSONEIr ....ccovosvevesscossssossosssanosssnss

Husholdningenes oppfatning av reklamesendingenes fordeling over dret for ulike handels-
felt, kommunetyper, postsoner og antall reklamesendinger i de to siste

UKEBIIE vttt voovoeooosososocosososnossessossasosoasssssnosssoososonossosscssssssnssnssossssss

Husholdninger som fir sarlig mange reklamesendinger til enkelte tider av dret etter
hvilke drstider de mottar sarlig mange reklamesendinger for ulike handelsfelt, kommune-
typer, postsoner og antall reklamesendinger i de to siste UKENe seeeeeveerisrrnsnsnsansns

Husholdningenes oppfatning av om brevkassene er overfylt pd grunn av reklamesendinger for
ulike antall personer i husholdningen, hustyper, kommunetyper, antall reklamesendinger i
de to siste ukene og innstillinger til reklame i brevkasSen ec.ceeceeeicenciernceransnnons

Husholdningenes innstilling til & f& reklame i brevkassen for ulike aldrer pd intervju-
personen, yrker til hovedpersonen og familieinnteKter ...eicececeeeceeeeosnosocssosnasnns

Husholdninger etter hvor ng¢ye de studerte reklamesendingene for ulike aldrer pd intervju-
personen, yrker til hovedpersonen, familieinntekter og innstillinger til reklame i brev-

KASSEIL 4 oessenososasacanessnassssnsscsssesssosossssssosessssssssssssssssesssossasssssasssss

Husholdningsmedlemmer (inklusive intervjupersonen) 10 &r og over som pleier é‘lese rek—
lamesendinger for ulike aldrer, stillinger i husholdningen og kj¢nn beregnet i prosent av
alle personer i tilsvarende GTUPPET «eveeessescansesessntnassssannsacsascssoscssssonnnnes

Husholdninger etter hvor mange kuponger fra reklamesendinger de har sendt inn siste ar
for ulike antall personer i husholdningen, aldrer, familieinntekter, handelsfelt, kom-
munetyper og antall reklamesendinger i de to siste ukene f¢r intervjuet .....coeeeceeeees

Husholdninger etter hvor mange ganger siste ar de har kj¢pt varer eller tjenester som er
blitt tilbudt gjennom reklamesendinger i brevkassen for ulike antall personer i hushold-
ningen, aldrer, familieinntekter, handelsfelt, kommunetyper og antall reklamesendinger i
de LO S1Ste UKEIE s et sttt eeeesoesoseesesssssssosnsssssssssessssssasasssosssssssssssssssnas

Husholdninger som sendte inn dagbok etter antall reklamesendinger mottatt 2.~ 15. novem-
november 1969 for ulike aldrer, yrker, antall personer i husholdningen, familieinntekter,
hustyper, handelsfelt, kommunetyper Og POSLSOMNET «cssssrrssrsossssossonsonsosonsossnsssos

Husholdninger som sendte inn dagbok etter antall adresserte reklamesendinger mottatt
2.- 15. november 1969 for ulike aldrer, yrker, antall personer i husholdningen, familie-
inntekter, hustyper, handelsfelt, kommunetyper Og POSLSONET .eoseeceossssnosssoossnnsonns

Husholdninger som sendte inn dagbok etter antall ikke-adresserte reklamesendinger mottatt
2.- 15. november 1969 for ulike aldrer, yrker, antall personer i husholdningen, familie-
inntekter, hustyper, handelsfelt, kommunetyper Og POSLSONEY +evvueeessvsasrassnosoosnasns
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Tabell 1. Husholdninger etter antall reklamesendinger mottatt i de to siste ukene f¢r intervjuet
for ulike aldrer pa hovedpersonen, yrker, antall personer i husholdningen, familieinn-

13

tekter, hustyper, handelsfelt, kommunetyper og postsoner

1)

)

Reklamesendinger i de to siste ukene €jennom= Tgllet
snittlig pa
5 Husker I alt antall hus-
0 1 2 3 4 eller ikke, reklame- hold-
flere uoppgitt sendinger”’ ninger
Pst. Pst. Pst. Pst Pst. Pst. Pst. Pst.
HOVEDPERSONENS ALDER
Under 20 8 ceveevevcsncnannns : : : : : : : : 5
20 = 29 BT ticicnnenninninonns 24 13 8 14 12 21 8 100 2,4 139
30 = 39 " Liiiiiieeeieieenes 12 10 18 13 13 25 9 100 2,9 296
40 - 49" L...... Cetiaeseeeas 14 12 14 15 12 24 9 100 2,8 451
50 = 59 " Liiiiiireeianienaes 7 14 16 15 13 28 7 100 3,0 391
60 = 69 M Liiiiiieiiiirieeaes 13 9 15 14 9 31 9 100 3,0 354
70 8T Og OVETr .eeveevsnnsnncns 20 9 11 13 12 25 10 100 2,7 182
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk og humanistisk arbeid. 11 7 14 13 13 30 12 100 3,1 152
Administrasjon, kontor- og

handelsarbeid soeevesvnnenns 10 10 12 16 9 35 8 100 3,2 305
Jord-, skogbruk og fiske ..... 17 14 14 17 11 19 8 100 2,5 246
Transportarbeid ....eeveseesss 11 11 17 11 17 26 7 100 3,0 158
Industriarbeid og gruvedrift . 13 13 16 12 13 24 9 100 2,8 546
Servicearbeid ...eiievcennocons 18 13 18 12 9 20 10 100 2,5 92
Pensjonister og trygdede ..... 16 11 13 17 10 26 7 100 2,8 258
Andre ikke yrkesaktive ....... 17 5 17 20 10 18 13 100 2,6 40
UOPPEILE tvevrerevenenensnennn 14 5 14 5 14 43 5 100 3,4 21
ANTALL PERSONER I HUSHOLDNINGEN
B ceeee . . 18 10 16 16 6 21 13 100 2,5 250
2 teeieeenn . cecenes ceeese . 14 9 11 11 12 32 11 100 3,1 442
1 12 13 15 15 11 26 8 100 2,8 391
b i i it cevessne 15 12 14 14 14 27 4 100 2,8 385
5 08 OVEL teveeenennnnnncanoens 9 13 18 16 14 21 9 100 2,8 350
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 .....cc0venne 22 14 16 14 10 16 8 100 2,3 262
Kr. 10 000 - 19 900 .......... 17 14 13 15 9 21 11 100 2,5 366
" 20 000 - 29 900 .......... 12 13 18 13 12 24 8 100 2,8 562
" 30 000 - 39900 ...co0veee 10 8 13 15 13 34 7 100 3,2 332
" 40 000 - 49 900 ......... . 8 11 7 13 19 34 8 100 3,4 131
" 50 000 Oog OVEr secesess ‘e 7 5 14 16 12 41 5 100 3,5 110
UOPPEIitt wovsvsvsosnsnssns seee 15 9 11 11 6 28 20 100 2,9 54
HUSTYPE
Vaningshus p& gardsbruk ...... 22 14 15 15 9 19 6 100 2,3 351
Annen frittliggende enebolig . 11 14 19 14 14 19 9 100 2,7 687
To- til firemannsbolig, rekke-

eller kjedehus ......o00vuen 15 9 12 16 10 26 12 100 2,9 428
Boligblokk (bygdrd) ......... . 7 5 9 10 13 49 7 100 3,8 305
Annen hustype ...eeeeececcees . 17 12 12 19 2 29 9 100 2,7 42
UOPPBitt veeeervrnoenenennenes : : : : : : : : 5
HANDELSFELT
0S10 teveeensnsnsnsnsonesannns 8 6 8 10 12 52 4 100 3,8 248
@stre handelsfelt (ekskl.Oslo) 14 13 16 15 13 20 9 100 2,7 772
BErgen .uoeeevecesecsasnassonas 9 9 17 24 3 33 5 100 3,1 58
Vestre handelsfelt (ekskl.

BErgen) teoseeesvsencnsssnons 13 12 16 14 10 20 15 100 2,7 333
TrondheimM svevevececnoncnns ves 4 2 4 14 16 50 10 100 4,1 50
Midtre handelsfelt (ekskl.

Trondheim) veoveveesneene cos 21 14 22 13 11 15 4 100 2,3 208
Nordre handelsfelt ........ v 14 12 9 15 13 31 6 100 3,0 149

Noter: 1) Tallene i denne tabellen er basert pid intervjupersonenes anslag p& antall mottatte

reklamesendinger i de to siste ukene f¢r intervjuet, mens tallene i tab
registrering av mottatt reklamesendinger i perioden 2.-
tabell 10 kan derfor ikke sammenliknes uten videre.

15. november. L
2) Ved beregning av gjennomsnittet er 5

ell 10 er basert pd daglig

Tallene i tabell 1 og

eller flere regnet som 5. Tallet pa reklamesendinger vil derfor vare noe undervurdert.
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Tabell 1 (forts.). @usholdninfer etter antall reklamesendinger mottatt i de to siste ukene for
intervjuet’), for ulike aldrer pé hovedpersonen, yrker, antall personer i
husholdningen, familieinntekter, hustyper, handelsfelt, kommunetyper og

postsoner .
Reklamesendinger i de to siste ukene gif?:g?; :gllet
5 Husker I alt antall hus-
0 1 2 3 4 eller ikke, reklame- 2yhold-
flere wuoppgitt sendinger ‘ninger
Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst.
KOMMUNETYPE
Byer med over 100 000 inn-
byggere coeeeeessecincaes 8 6 9 12 11 49 5 100 3,7 356
Byer med 20 000 - 99 999 inn-
byggere ..eeeeen eresesanens 8 11 16 18 13 21 13 100 2,9 281
Byer med under 20 000 inn-
byggere .s.eevececccnncnannes 15 10 13 10 13 26 13 100 2,9 166
Tettbygde herreder ........... 14 11 18 16 11 19 11 100 2,6 313
Spredtbygde herreder ......... 18 15 15 14 12 20 6 100 2,5 702
POSTSONE
O covenonnsnnnns Cereserntaeses . 8 6 8 10 12 52 4 100 3,8 248
1 tiieeereenenraceencnnncncnnns 12 12 13 18 13 25 7 100 2,9 210
2 siieeesesestrsetertaanns e 18 16 14 11 8 19 14 100 2,4 194
3 iiiererssasseacessessasenans 12 13 18 15 16 19 7 100 2,7 267
b viiiiieieianas Cersseses eees 14 13 18 16 8 14 17 100 2,4 244
5 ceieeees cesesnne teseceres . 13 10 15 17 10 24 11 100 2,8 174
[ J N sesesesesesen 16 10 13 12 12 30 7 100 2,9 106
T teiiteisecesnananraosannsanns 17 11 20 13 12 22 5 100 2,6 219
8 iune chensen sesesesesrsennse 11 9 9 10 13 40 8 100 3,4 78
9 teienn teseeesanens cenee 19 15 9 19 12 22 4 100 2,6 78
ALLE HUSHOLDNINGER ...eceevees 13 11 15 14 12 26 9 100 2,9 1 818

Noter: 1) Se notel, side 13. 2) Se note 2, side 13.
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Tabell 2. Husholdningenes oppfatning av reklamesendingenes fordeling over &ret for ulike handelsfelt,
kommunetyper, postsoner og antall reklamesendinger i de to siste ukene. Prosent

. Mottar -
Jevn for- ::;rhg sjelden ?Els(ter z;llet
p . ,
gstla;ngret enkelte :il];;:m:}drl vet ikke, I ale hushold-
tider sendinger uoppgitt ninger
HANDELSFELT
Oslo ..... ceeeees eeenn 42 50 3 5 100 248
¢stre handelsfelt (ekskl. Oslo) 43 48 4 5 100 772
Bergen ..eeeevericeccesciccnscncnnns 27 64 2 7 100 58
Vestre handelsfelt (ekskl. Bergen). 48 44 3 5 100 333
TrondheiM soeveeeeecennsncnoncnanne 48 52 - - 100 50
Midtre handelsfelt (ekskl. )
Trondheim) .....coveue tesesensane 45 46 3 6 100 208
Nordre handelsfelt ........... eeen 48 46 3 3 100 149
KOMMUNETYPE
Byer med over 100 000 innbyggere .. 40 53 2 5 100 356
Byer med 20 000 - 99 999 innbyggere 48 45 2 5 100 281
Byer med under 20 000 innbyggere .. 33 57 4 6 100 166
Tettbygde herreder .......ceeeeueens 42 50 3 5 100 313
Spredtbygde herreder .......cec0vne 48 43 4 5 100 702
POSTSONE
0 teseesseensna [ . 42 50 3 5 100 248
Ll ittt 47 45 5 3 100 210
2 iiieeiirieeeeaas Ceeteereresnans 42 49 4 5 100 194
N 39 53 3 5 100 267
b ooiiieenn, veseensons vessees . 53 37 4 6 100 244
5 . Ceesessssees sessecssssane 33 60 2 5 100 174
T N 48 43 2 7 100 106
e 47 47 2 5 100 219
- PPN 42 53 3 2 100 78
9 . eeeee Ceeeeesatsieteeae 55 40 3 2 100 78
ANTALL REKLAMESENDINGER I DE TO
SISTE UKENE F@R INTERVJUET
0 tiviiretentetasianorerotenernnans 39 38 16 7 100 244
L ittt ittt 53 36 5 6 100 208
2 ves 45 50 1 4 100 266
3 ot eeens . P 47 50 - 3 100 258
b veiiiiinnns ceeeas Ceesesressieaeen 46 50 1 3 100 213
5 eller flere ceeeeeceessncosnncnns 40 58 - 2 100 472
Husker ikke, uoppgitt ...eeeeeveee. 45 37 3 15 100 157

ALLE HUSHOLDNINGER ..ccevevvvoneass 44 48 3 5 100 1 818
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Tabell 3. Husholdninger som fir szrlig mange reklamesendinger til enkelte tider av dret etter hvilke
drstider de mottar sarlig mange reklamesendinger for ulike handelsfelt, kommunetyper, post-
soner,og antall reklamesendinger i de to siste ukene. Prosent

Husker
. e ikke Tgllet
Vinter Var Sommer Host ? I alt pa
vet ikke,
) svar
uoppgltt
HANDELSFELT
0slo vuvees Ceiesanas ceetseasenan 10 24 3 60 3 100 174
@stre handelsfelt (ekskl 0Oslo) ... 5 35 2 54 4 100 572
Bergen ..eeeveveces ceevesencsscanns 10 31 2 57 - 100 51
Vestre handelsfelt (ekskl. Bergen) 4 31 2 61 2 100 209
Trondheim ....... cesesssnsessessses 11 37 - 52 - 100 44
Midtre handelsfelt (ekskl ‘
Trondheim) .eeveeeeencsssescnsans 5 24 1 69 1 100 125
Nordre handelsfelt .......... tesees 4 34 - 60 2 100 104
KOMMUNETYPE
Byer med over 100 000 innbyggere .. 10 27 3 58 2 100 269
Byer med 20 000 - 99 999 innbyggere 5 35 2 55 3 100 196
Byer med under 20 000 innbyggere .. 5 29 4 59 3 100 133
Tettbygde herreder ......... sesese . 2 34 3 57 4 100 229
Spredtbygde herreder .......... cees 5 32 2 59 2 100 452
 POSTSONE
0 10 24 3 60 3 100 174
1. Ceseenens teseecaesssaseanee . 5 34 1 57 3 100 146
2 tecesseccsssess . . seesennss 8 30 4 53 5 100 137
1 cteccsssesassees 3 39 3 52 3 100 222
b tiiiiinneiianens . ereenes . 3 38 3 53 3 100 144
L Z R Ceeeeen 6 30 1 61 2 100 145
6 terienenen cereens cereaeaees Cereee . 8 19 5 68 - 100 59
T oieeiiinennns sesesnsssesssrseccsns 5 27 1 66 1 100 143
8 (venn cessses ceves .o seee 8 31 - 59 2 100 61
9 P PP cessecenesse vesees - 38 - 60 2 100 48
ANTALL REKLAMESENDINGER I DE TO
SISTE UKENE F@R INTERVJUET
O ttesesosonsesnoronarsrsssssasssns 4 34 4 54 4 100 135
L teeeesesesonssescrsssssssssnsanone 4 36 4 54 2 100 109
2 tecssreseresnsessserensssennssesse 5 35 3 52 5 100 203
K O P 5 32 2 59 2 100 186
P 5 32 - 60 3 100 161
5 eller flere svevesesosssosssososs 8 27 2 61 2 100 400
Husker ikke, uoppgitt seeeeeseseses 4 27 3 62 4 100 85

ALLE HUSHOLDNINGER +evvvevenenanons 6 31 2 58 3 100 1279
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Tabell 4. Husholdningenes oppfatning av om brevkassene er overfylt pd grunn av reklamesendinger for
ulike antall personer i husholdningen, hustyper, kommunetyper, antall reklamesendinger i
de to siste ukene og innstillinger til reklame i brevkassen. Prosent

Brev- Brev- Brev- Husker " Tallet
kassene kassene kassene ikke, I alt pé
ofte av og til aldri vet ikke, hushold-
overfylt overfylt overfylt uoppgitt ninger
ANTALL PERSONER I HUSHOLDNINGEN
i . Ceeees et stansenes .. 0 11 86 3 100 250
2 cierecene ceesesese .o sesesssnes 2 14 82 2 100 442
3 Cereaeen Ceeees . . ‘e cene 1 11 87 1 100 391
b iiiennn . Cecesereseatssesacsanns 1 12 87 0 100 385
5 0og over ...... ceessanes Cetseecannes 1 9 89 1 100 350
HUSTYPE
Viningshus pd gardsbruk ............ 0 10 89 1 100 351
Annen frittliggende enebolig ....... 1 8 90 1 100 687
To- til firemannsbolig, rekke- eller
kjedehus .oeeeeeevocncconccsnnsns . 2 13 83 2 100 428
Boligblokk (bygard) seeeeveievencnss . 3 18 78 1 100 305
Annen hustype c.ceeveesscanns cesesse - 17 81 2 100 42
Uoppgitt .evevenn teececrencesnsnsene . : : : : : 5
KOMMUNETYPE
"Byer med over 100 000 innbyggere ... 2 15 82 1 100 356
Byer med 20 000 - 99 999 innbyggere. 1 10 88 1 100 281
Byer med under 20 000 innbyggere ... 5 27 66 2 100 166
Tettbygde herreder ....cceceveevenns 1 7 91 1 100 313
Spredtbygde herreder ......ecccv0. . 0 8 91 1 100 702
ANTALL REKLAMESENDINGER I DE TO
SISTE UKENE F@R INTERVJUET
0 tevenens seceacsscsssesnsens cesesan 1 4 94 1 100 244
1 tiveeenencncsconcosconnes eeeee - 8 92 0 100 208
2 tieeesennns sesecesssssssecesssese . - 9 90 1 100 266
K R teraens TN fereeerens . - 6 93 1 100 258
b iiiiianen cecssennsnscenses ceeeee 1 12 87 0 100 213
5 eller flere coeeveeessssosonnenses 3 20 77 0 100 472
Husker 1KKE .esvscescessescnssnsanne 2 10 80 8 100 157
UOPPBItL ecevvneevesannanss creeesaane : : : : : 5
INNSTILLING TIL REKLAME I BREV-
KASSENE
Liker det seeeoveoeressosossosnsans . 1 7 91 1 100 469
Likegyldig ecoeecoernnscsnccecsasnans 0 10 89 1 100 899
Liker det iKKe seeevvecssosocevsnnes 4 21 73 2 100 419
Vet ikke, UOPPEItt ceeveieensaceennns - 3 87 10 100 31

ALLE HUSHOLDNINGER «secevevcnvnconens 1 11 86 2 100 1 818
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Tabell 5. Husholdningenes innstilling til & f4 reklame i brevkassen for ulike aldrer pd intervjuper-
sonen, yrker til hovedpersonen og familieinntekter. Prosent

Liker Tallet
. Like- Vet ikke, pa
Liker det gyldig g;ie uoppgitt I alt hushold-
ninger
INTERVJUPERSONENS ALDER
Under 20 8 coevvveneoneconnnss ces : : 12
20 = 29 8T teeunnn ettt seresaenan 35 50 13 2 100 217
30 = 39 " iiiiiiiiieieireieeaen 27 50 21 2 100 312
40 = 49 " L iiiiiieiaanas eeeens 26 48 25 1 100 423
50 -~ 59" ..... Ciessessesessaes .. 26 51 22 1 100 398
60 - 69 " ...... cesens teteensenee 21 49 28 2 100 315
70 &r og over ...... Cerereresean .o 14 54 30 2 100 141
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk og humanistisk arbeid .... 23 46 30 1 100 152
Administrasjon, kontor- og handels-
arbeid sivvisieesinnsonsnas ieene 29 47 23 1 100 305
Jord-, skogbruk cg fiske ......... 24 55 21 0 100 246
Transportarbeid ,.......... N 28 47 23 2 100 158
Industriarbeid og gruvedrift ..... 29 48 21 2 100 546
Servicearbeid ....cvveiiiiiinnnns .o 25 54 19 2 100 92
Pensjonister og trygdede siieveess 18 52 28 2 100 258
Andre ikke yrkesaktive ........0.. 18 55 25 2 100 40
UOPPBItL tvvvveonsenossansnssses ’e 24 52 24 - 100 21
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 ...... vesecensacs 25 55 18 2 100 263
Kr. 10 000 = 19 900 ..cvevvecenens 27 50 22 1 100 366
" 20 000 = 29 900 ...h.eiionannn 28 49 21 2 100 562
" 30 000 - 39 900 ciiiieeincnenn 26 46 27 1 100 332
" 40 000 - 49 900 ..evevvnssnnns 22 45 32 1 100 131
" 50 000 0g OVETL «ivevevvscansas 22 48 30 - 100 110
UOPPEitt wevven.s Ceeeees Cereeaeas 11 65 19 5 100 54
ALLE HUSHOLDNINGER ¢vceeevncccnnns 26 49 23 2 100 1 818

Tabell 6. Husholdninger etter hvor ngye de studerte reklamesendingene for ulike aldrer pd intervju-
personen, yrker til hovedpersonen, familieinntekter og innstillinger til reklame i brev-
kassen. Prosent

Leser Titter Ser ikke Lommer Husker Tallet

. an pd  ikke, pd
g;;e ;;tgem ::rg:;e gend- vet igke, I alt hgshold-

ingen  uoppgitt ninger
INTERVJUPERSONENS ALDER
Under 20 8T svvvenvsonsonnnnnions : : : : : : 12
20 = 29 & tiirecenrncrnannnnrnes 7 60 9 24 - 100 217
30 = 39" tieiiiiiriteicrecnanaa 10 56 11 22 1 100 312
40 = 49 " Liiiiiiieeiiiiinnenans 11 55 11 22 1 100 423
50 = 59 " siiieeresserrrnanesans 14 56 13 17 - 100 398
60 = 69 " Liiieriereirereresanes 10 55 20 15 0 100 315
70 Ar O OVEr tevessvnsonssnncnne 12 56 18 12 2 100 141
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Tabell 6 (forts.). Husholdninger etter hvor ngye de studerte reklamesendingene for ulike aldrer pi
intervjupersonen, yrker til hovedpersonen, familieinntekter og innstillinger til
reklame i brevkassen. Prosent

Leser Titter Ser ikke Egmﬁgr ?Eiter §211Et
. ’ -
i;me 13t;em nzrgz;e send- vet ikke, I alt hushold-
y P P ingen uoppgitt ninger
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk og humanistisk arbeid .... 8 57 13 22 - 100 152
Administrasjon, kontor- og handels- .
arbeid ...oviieiiiiiiiiiiiierianan 9 57 13 20 1 100 305
Jord-, skogbruk og fiske .....uv.. 11 57 13 19 - 100 246
Transportarbeid ....vvvvvieennnnns 8 61 11 19 1 100 158
Industriarbeid og gruvedrift ..... 13 53 12 22 0 100 546
Servicearbeid seiececiiiceiioinons 12 61 12 14 1 100 92
Pensjonister og trygdede ..... e 13 57 15 14 1 100 258
Andre ikke yrkesaktive ....eveee.n 10 58 17 15 - 100 40
UOPPEItt vvvvvnvrenneasnsonnnnnons 24 33 24 19 - 100 21
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 ..ovvvnnrnnnnnnns 17 55 15 11 2 100 263
Kr. 10 000 = 19 900 ..covvuvnnnnns 13 55 13 19 - 100 366
" 20 000 - 29 900 ...evuevennnnn 11 55 12 22 0 100 562
" 30 000 - 39 900 ...vvevnnnnnns 9 56 15 20 0 100 332
" 40 000 - 49 900 (.ivvvivnnnennn 5 61 14 20 - 100 131
" 50 000 Og OVEr tevevvenennansn 6 58 8 27 1 100 110
UOPPELEL teverevrennnnssnsnnsnanns 13 52 17 17 1 100 54
INNSTILLING TIL REKLAME I BREV-
KASSEN
Liker det .soievevesenecacsnnsannss 34 39 0 27 0 100 469
Likegyldig cevevevenenosnrenonnans 4 68 11 17 0 100 899
Liker det ikke ..ieevevevennncennes 2 49 33 16 0 100 419
Vet ikke, UOPPEItt cveveeeensnanan 3 39 - 42 16 100 31
ALLE HUSHOLDNINGER .....cvvvvevees 11 56 13 19 1 100 1 818

Tabell 7. Husholdningsmedlemmer (inklusive intervjupersonen) 10 &r og over som pleier & lese reklame-
sendinger for ulike aldrer, stillinger i husholdningen og kj¢nn beregnet i prosent av alle
personer i tilsvarende grupper

Alder Alle Tallet
10-19  20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70 &r alders- pé
ar ar ar ar ar ar og over grupper  personer
STILLING I HUSHOLDNINGEN
0G KJPNN
Hovedperson ...ieeeeeoes : 29 28 24 20 15 15 21 1 818
Menn ..eeveveoceceose : 36 30 26 23 19 21 25 1 530
KVINNEr +eeveensonsan : 5 - 3 2 2 4 2 288
Ektefelle .vevevencenens : 20 18 22 18 21 27 20 1 381
Menn .eveverececenens H H : : : : : : 15
KVINNEr ceeoeensecsns : 19 18 21 18 21 28 20 1 366
BArn seeeecesenosccnsase 40 37 47 : : - - 39 1 462
Menn +evevseecnsecnns 36 30 42 : : - - 35 798
Kvinner .eeeeeeeceess 44 50 53 : : - - 45 664
Andre ..oivesesccncennnnn 39 30 : : 32 49 23 31 208
Menn .veevscecocsonas : : : : : : 17 30 79
Kvinner ..eeececesess : : : : : 48 25 33 129
ALLE HUSHOLDNINGSMED-
LEMMER ¢voveocenconcones 40 31 24 23 19 19 19 27 4 869
Menn sevesesanoscncns 37 31 31 26 23 20 20 28 2 422

Kvinner .....eeeeeees 44 30 18 20 16 18 18 25 2 447
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Tabell 8. Husholdninger etter hvor mange kuponger fra reklamesendinger de har sendt inn siste &r for
ulike antall personer i husholdningen, aldrer, familieinntekter, handelsfelt, kommunetyper
og antall reklamesendinger i de to siste ukene

Fem Husker Gjennom- Tallet
Ingen To Tre Fire eller ikke snittlig pd
kupon—~ Kupo kupon~ kupon- kupon- flere N :kk I alt antall | hus-
ger pong ger ger ger kupon- vet 1kxe, kupon- hold-
uoppgitt 1 .
ger ger ninger
ANTALL PERSONER I HUS- Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. ‘
HOLDNINGEN
) eeseanes 86 6 2 2 1 2 1 100 0,3 250
2 o ieiieinieennens ceeanes 82 8 5 2 1 2 0 100 0,4 442
N cessraaae 75 11 6 4 2 2 0 100 0,5 391
b iiiiiiiinaes [P 67 12 10 3 2 3 3 100 0,7 385
5 08 OVEY teevvvsnnnnnsns 70 8 9 5 4 4 0 100 0,8 350
HOVEDPERSONENS ALDER
Under 20 8T .vvvevcencnns : : : : : : : : 5
20 = 29 AT siiiienennnnns 79 9 5 1 3 3 - 100 0,5 139
30 -39 Liiieee. ceeees 72 12 9 3 1 2 1 100 0,5 296
40 - 49 " . eeeaeas 71 11 7 4 3 4 0 100 0,7 451
50 - 59" Liiiiee. Ceeee 71 9 8 5 3 3 1 100 0,7 391
60 - 69" ....... ccessoe 82 7 5 2 1 2 1 100 0,4 354
70 Ar O OVer .vueevevvan 89 4 3 1 1 1 1 100 0,2 182
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 ........ 83 8 5 1 0 2 1 100 0,3 263
Kr. 10 000 - 19 900 ..... 76 8 7 3 2 3 1 100 0,5 366
" 20 000 - 29 900 ..... 74 9 6 4 3 3 1 100 0,6 562
" 30 000 - 39 900 ..... 74 10 8 3 3 2 0 100 0,6 332
" 40 000 - 49 900 ..... 70 8 10 5 3 2 2 100 0,7 131
" 50 000 og over ...... 75 11 6 4 2 2 - 100 0,4 110
UOPPELtLt +esvavsvonnns . 76 11 4 4 - - 5 100 0,3 54
HANDELSFELT
0S10 veuvsnnns eessssanns 75 9 7 2 2 3 2 100 0,5 248
@stre handelsfel
(ekskl. 0810) teveveesn 77 9 6 4 2 2 0 100 0,5 772
Bergen c.ceeeveccccns vess 76 12 5 2 2 3 - 100 0,5 58
Vestre handelsfelt
(ekskl. Bergen) ....... 74 11 6 2 3 2 2 100 0,5 333
Trondheim vivoeeeesoconsns 74 6 12 2 2 2 2 100 0,6 50
Midtre handelsfelt
(ekskl. Trondheim) .... 77 8 9 4 2 0 - 100 0,5 208
Nordre handelsfelt ...... 74 8 7 3 2 6 - 100 0,7 149
KOMMUNETYPE
Byer med over 100 000
innbyggere .....co0000. 75 9 8 2 2 3 1 100 0,5 356
Byer med 20 000 - 99 999
innbyggere ...icvveenns 71 11 7 3 4 3 1 100 0,7 281
Byer med under 20 000
innbyggere .seeveeecesns 79 8 5 5 1 1 1 100 0,4 166
Tettbygde herreder ...... 77 11 4 4 1 2 1 100 0,5 313
Spredtbygde herreder .... 76 8 8 2 2 3 1 100 0,5 702
ANTALL REKLAMESENDINGER I
DE TO SISTE UKENE F@R
INTERVJUET
0 tevveesnnssnnneassensnns 83 7 6 2 1 0 1 100 0,3 244
1l tiiieteiiensnasancesonns 72 12 6 4 .3 1 2 100 0,5 208
2 tiiseessnssnssassessans 77 12 5 3 2 1 0 100 0,4 266
3 tiirirseessessennesenne 77 10 4 3 3 2 1 100 0,5 258
b tiirierieraartansessnns 69 8 11 5 2 4 1 100 0,7 213
5 eller flere .eeeeesenss 73 8 8 3 2 5 1 100 0,7 472
Husker ikke, uoppgitt ... 82 8 4 1 1 2 2 100 0,3 157
ALLE HUSHOLDNINGER ...... 76 9 7 3 2 2 1 100 0,5 1 818

Note: 1) Ved beregning av gjennomsnittet er 5 eller flere ganger regnet som 5.
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Tabell 9. Husholdninger etter hvor mange ganger siste dr de har kj¢pt varer eller tjenester som er
blitt tilbudt gjennom reklamesendinger i brevkassen for ulike antall personer i hushold-
ningen, aldrer, familieinntekter, handelsfelt, kommunetyper og antall reklamesendinger i
de to siste ukene

Fem Husker Gjennom— Tgllet
Ingen En To Tre Fire eller  ikke, snittlig P _
P I alt hus
gang gang ganger ganger ganger flere vet 1§ke, antalll) hold-
ganger uoppgiltt ganger ninger
Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst.
ANTALL PERSONER I
HUSHOLDNINGEN
1 otiiiiiiieieonenones 85 10 3 1 0 1 0 100 0,2 250
2 i Ceeee . 82 10 4 2 0 2 0 100 0,3 442
N . 72 16 6 3 1 1 1 100 0,5 391
b it . 69 15 11 2 1 1 1 100 0,5 385
508 0VEr siveenonennn 64 15 12 6 2 0 1 100 0,7 350
HOVEDPERSONENS ALDER
Under 20 8r ....ovuues : : : : : : : : : 5
20 = 29 8r tivernnnann 78 10 7 1 1 2 1 100 0,4 139
30 - 39" Liiiiieees . 67 15 12 3 1 1 1 100 0,6 296
40 - 49" Liiiiiieae. 71 13 10 4 1 1 0 100 0,5 451
50 - 59" ..., e 70 18 6 3 2 1 0 100 0,5 391
60 - 69 " L.....ue. .. 81 10 5 1 1 1 1 100 0,3 354
70 &r og over ...... .. 87 7 2 2 - 1 1 100 0,2 182
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 ..... 79 13 3 2 1 1 1 100 0,3 263
Kr. 10 000 - 19 900 .. 74 13 8 2 1 1 1 100 0,4 366
' 20 000 - 29 900 .. 72 15 7 3 1 1 1 100 0,5 562
" 30 000 - 39 900 .. 74 12 9 3 1 1 0 100 0,5 332
" 40 000 - 49 900 .. 71 11 11 3 - 3 1 100 0,6 131
" 50 000 og over ... 76 12 7 1 2 1 1 100 0,4 110
Uoppgitt .eveven eees 80 13 4 - - - 3 100 0,2 54
HANDELSFELT
0S10 severenennnnnnnns 81 10 4 3 - 1 1 100 0,3 248
Pstre handelsfelt
(ekskl. 0slo) ...... 74 14 7 2 1 1 1 100 0,4 772
Bergen ..... sesessnnes 74 12 3 7 2 2 - 100 0,6 58
Vestre handelsfelt
(ekskl. Bergen) .... 77 12 8 2 1 0 0 100 0,4 333
Trondheim ...oeveenese 78 - 12 2 - 2 6 100 0,4 50
Midtre handelsfelt
(ekskl. Trondheim) . 75 16 5 1 1 1 1 100 0,4 208
Nordre handelsfelt .. 53 17 15 8 3 2 2 100 0,9 149
KOMMUNETYPER
Byer med over 100 000
innbyggere ....eco.. 80 9 5 4 0 1 1 100 0,4 356
Byer med 20 000-99 999
innbyggere ......0.. 73 14 8 3 1 1 0 100 0,5 281
Byer med under 20 000
innbyggere ....eoeen 78 12 10 0 - - - 100 0,3 166
Tettbygde herreder ... 77 13 5 2 1 1 1 100 0,4 313
Spredtbygde herreder.. 70 15 9 4 1 1 0 100 0,5 702
ANTALL REKLAMESENDINGER
I DE TO SISTE UKENE F@R
INTERVJUET
0 sesescesnsecerse . 79 13 6 0 2 0 0 100 0,3 244
) N . cesesnes 73 15 6 2 1 1 2 100 0,4 208
2 tiiieeertetntenecanas 74 17 6 1 1 1 0 100 0,4 266
K 75 9 8 5 2 1 0 100 0,5 258
b viiiieriesieanenasen 71 14 10 3 1 0 1 100 0,5 213
5 eller flere .eceeese 71 13 9 4 1 1 1 100 0,5 472
Husker ikke, uoppgitt. 83 10 4 1 1 1 - 100 0,3 157
ALLE HUSHOLDNINGER ... 74 13 7 3 1 1 1 100 0,5 1 818

Note:

1) Ved beregning av gjennomsnittet er 5 eller flere ganger regnet som 5.
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Tabell 10. Husholdninger som sendte inn dagbok etter antall reklamesendinger mottatt 2.-15. november
1969 for ulike aldrer, yrker, antall personer i husholdningen, familieinntekter, hustyper,
handelsfelt, kommunetyper og postsoner

Reklamesendinger mottatt Gjennomsnittlig Tallet
2.- 15. november antall reklame- pd
15 o I alt sendinger mot- hus-
0 1-3 4-6 7-9 10-14 & tatt 2.- 15.  hold-
over .
november ninger
HOVEDPERSONENS ALDER Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst.
Under 20 8T vivevvnvovonesosnss . : : : : : 3
20 = 29 8T tiiinerncrnincncanans 6 52 33 6 3 - 100 3,4 108
30 = 39 " iiiiiieciireariaaes 5 36 36 14 8 1 100 4,7 243
40 = 49 " Lt ieiiieeie e 4 32 36 22 5 1 100 4,9 374
50 = 59 " iiiieiiesiecnenncnan 4 31 45 14 5 1 100 4,7 309
60 ~ 69 " ... Ceeraertaeas 7 37 35 16 4 1 100 4,5 276
70 AT 08 OVer .sveeeevsn. Ceeeeens 5 45 34 13 2 1 100 3,9 134
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk og humanistisk arbeid .. 2 25 39 23 9 2 100 6,1 132
Administrasjon, kontor- og
handelsarbeid veeeveeeesonenas 3 30 41 17 7 2 100 4,9 239
Jord—-, skogbruk og fiske ....... 7 42 38 12 1 - 100 3,8 194
Transportarbeid ceeeeeveeesonses 6 38 35 18 2 1 100 4,4 124
Industriarbeid og gruvedrift ... 5 35 38 15 6 1 100 4,6 448
Servicearbeid ..eeeesveccscnsonns 4 36 33 17 9 1 100 4,9 76
Pensjonister og trygdede ....... 8 44 31 15 2 - 100 3,8 190
Andre ikke-yrkesaktive ...vsee.. 7 55 35 3 - - 100 3,0 29
UOPPBILL tuvevevvsesvsssnnnsnnns : : : : : : : : 15
ANTALL PERSONER I HUSHOLDNINGEN
D teesesenananaans 12 40 35 10 3 0 100 3,6 184
2 iieeiiieresans Ceteesrtenaans . 5 41 32 15 5 2 100 4,7 347
3 teesteccsecenene sesscesssrsas 6 36 41 13 3 1 100 4,2 315
b viiivann P Cetereteiesnaan 3 30 37 21 8 1 100 5,1 307
5 og over Ceeserecsssesennnn 3 34 41 18 4 0 100 4,7 294
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 ........... e 8 54 29 8 1 - 100 3,1 194
Kr. 10 000 - 19 900 ..coevvvnnne 11 37 35 13 4 - 100 3,9 282
" 20 000 - 29 900 .c.ovvencnnns 4 38 38 16 4 0 100 4,4 463
30 000 - 39 900 eeeesaaas 3 30 42 16 8 1 100 5,0 279
" 40 000 - 49 900 . N - 23 41 23 11 2 100 5,9 106
" 50 000 Og OVer .eesevens ees 1 18 35 32 8 6 100 7,1 89
UOPPEitt veveevennnnnnnns teeeaes 6 41 b4 9 - - 100 3,6 34
HUSTYPE
Vaningshus p& gardsbruk ........ 5 45 36 13 1 - 100 3,8 289
Annen frittliggende enebolig ... 5 37 38 15 4 1 100 4,3 561
To- til firemannsbolig, rekke-
eller kjedehus seevevecnnnenns 6 34 40 16 3 1 100 4,5 320
Boligblokk (bygard) «ecesesesass 3 25 33 21 15 3 100 5,9 243
Annen hustype .....ee. ceesssenss - 54 33 10 - 3 100 4,0 30
UOPPELEL vevevevesncnrnsnss ceeee : : : : : : : : 4
HANDELSFELT
0S10 viveevonensosanssnns cevenes 3 20 32 24 17 4 100 6,4 201
Pstre handelsfelt (ekskl. Oslo). 6 43 35 13 3 0 100 3,9 617
BEXGEeN sevvevsecsnssosocsnsnsnns 6 47 34 13 - - 100 3,7 47
Vestre handelsfelt(ekskl.Bergen) 3 21 48 22 4 2 100 5,5 264
TrondheiM .ovevesvessssnssnnnsns 2 17 42 24 15 - 100 5,9 41
Midtre h.f. (ekskl. Trondheim).. 5 50 34 11 0 - 100 3,6 159
Nordre handelsfelt seeeevevsnses 7 45 40 6 2 - 100 3,4 118
KOMMUNETYPE .
Byer med over 100 000 innbyggere 4 24 33 22 14 3 100 5,9 289
Byer med 20 000-99 999 " 5 38 38 15 3 1 100 4,2 234
Byer med under 20 000 " 7 35 36 19 3 - 100 4,4 119
Tettbygde herreder ...ovseveeeses 3 29 45 19 4 0 100 4,9 259
Spredtbygde herreder ....evoeeee 7 45 35 11 2 0 100 3,8 546
POSTSONE
0 tieeencncncnsssesnrasesnsnsnss 3 20 32 24 17 4 100 6,4 201
1 tiiiieieireranatennearonsncaas 2 27 47 20 4 - 100 4,8 177
2 teveerensanasensesesesssaseres 11 51 25 11 2 - 100 3,4 152
T S 5 56 30 8 1 - 100 3,3 211
b iiiiiirirestrsseetessesenans 6 28 41 18 5 2 100 4,8 195
5 tirerssnrereserisesesssnsonans 4 28 45 19 3 1 100 5,2 137
< J 6 19 47 26 1 1 100 5,1 74
S 3 43 36 14 4 - 100 4,2 175
S 5 34 50 10 1 - 100 3,9 62
9 tiirertanrenssaserersrsserenne 9 57 30 2 1 1 100 3,0 63
ALLE HUSHOLDNINGER +esveescecece 5 36 37 16 5 1 100 4,5 1 447
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Tabell 11. Husholdninger som sendte inn dagbok etter antall adresserte reklamesendinger mottatt 2.-
15. november 1969 for ulike aldrer, yrker, antall personer i husholdningen, familieinn-
tekter, hustyper, handelsfelt, kommunetyper og postsoner

Adresserte reklamesendinger Gjennomsnittlig Tallet
mottatt 2.— 1l5.november antall adresser- pi
I alt te reklamesen-  hus-

0 1-3 46 7-9 10-14 138 dinger mottatt hold-
2.~ 15.november ninger
HOVEDPERSONENS ALDER Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst.
Under 20 8r.vevevncoceocnccocnnns : : : : : : 3
20 - 29 &r ..... eeeseaens veeesss 54 45 1 - - - 100 0,7 108
30-39" Li.aee. Ceeeeressnsan .39 56 4 1 - - 100 1,2 243
L P /2 61 7 0 - - 100 1,4 374
50 - 59" Liiiiiieeen seseacsane . 33 57 7 2 1 - 100 1,5 309
60 — 69 " Liiiiiieienen B 4] 53 5 1 1 - 100 1,3 276
70 8r 08 OVEr .vevvvevsn Crereeeens 58 38 4 - - - 100 0,8 134
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk og humanistisk arbeid ... 32 51 15 2 - - 100 1,8 132
Administrasjon, kontor- og
handelsarbeid ..eeveese N 30 62 4 3 1 - 100 1,5 239
Jord-, skogbruk og fiske ........ 36 57 7 - - - 100 1,2 194
Transportarbeid .......... cesenan 39 55 5 - 1 - 100 1,3 124
Industriarbeid og gruvedrift .... 38 56 5 1 0 -0 100 1,3 448
Servicearbeid .i.vsieeenncsencans 42 58 - - - - 100 1,1 76
Pensjonister og trygdede ........ 58 39 2 1 - - 100 0,8 190
Andre ikke-yrkesaktive ....... e 55 45 - - - - 100 0,7 29
UOPPGLtt wvvesensenssessncansnans . : : : : : : : : 15
ANTALL PERSONER I HUSHOLDNINGEN
N Cereessentenann 56 40 2 2 - - 100 0,9 184
2 iiieeeserssesennns tecnsesssnes 44 50 4 1 1 - 100 1,2 347
K T tevesesensanss e 40 55 4 1 0 - 100 1,1 315
b veiinnn Ceeenes O X 59 7 1 - - 100 1,4 307
5 08 OVET s.ieveveenns seesesace oo 28 62 9 1 0 -+ 100 1,5 294
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 .iivvevvenonnnss 60 37 2 1 - - 100 0,7 194
Kr. 10 000 - 19 900 ..cenevnvnnnn 44 53 3 - 0 - 100 1,0 282
' 20 000 - 29 900 . ceven 37 57 5 1 0 - 100 1,3 ) 463
30 000 - 39 900 ........ e 29 63 6 1 1 - 100 1,5 279
" 40 000 - 49 900 ...... ceesnnns 29 60 8 3 - - 100 1,7 106
" 50 000 O OVEr soeeevessannns 23 55 17 3 2 - 100 2,3 89
UOPPELtL evoveeneenocnonass eeeene 50 44 6 - - - 100 0,9 34
HUSTYPE
Véningshus pd gardsbruk ......... 38 56 6 0 - - 100 1,2 289
Annen frittliggende enebolig .... 35 56 7 1 1 - 100 1,5 561
To- til firemannsbolig, rekke-
eller kjedehusS ..eeeovecssscnes 41 53 4 2 0 - 100 1,2 320
Boligblokk (bygdrd) ........ Y 49 3 1 - - 100 0,9 243
Annen hustype ..eeeceessecsesesss 30 64 3 3 - - 100 1,4 30
UOPPBitl cevvevsenrecrensnncncons : : : : : : : : 4
HANDELSFELT
0S10 tevvsvnnsnsnnsnonnananns cees 47 48 4 1 0 - 100 1,0 201
Pstre handelsfelt (ekskl. Oslo). 40 54 5 0 1 - 100 1,3 617
BErgen ..eeeeevecsssscnes veees 34 49 17 - - - 100 1,7 47
Vestre handelsfelt(ekskl Bergen) 32 59 7 2 - - 100 1,4 264
Trondheim .ceeesccevsscsconsssvnss 36 49 10 5 - - 100 1,7 41
Midtre h.f. (ekskl. Trondheim) .. 38 58 3 1 - - 100 1,1 159
Nordre handelsfelt ..ieeveveeeans 39 55 4 1 1 - 100 1,2 118
KOMMUNETYPE
Byer med over 100 000 innbyggere. 43 48 7 2 0 - 100 1,2 289
Byer med 20 000-99 999 innbyggere 38 53 7 2 - - 100 1,3 234
Byer med under 20 000 innbyggere. 46 51 3 - - - 100 0,9 119
Tettbygde herreder .......eee.. .. 38 56 5 1 0 - 100 1,3 259
Spredtbygde herreder ............ 36 58 5 0 1 - 100 1,3 546
POSTSONE
0 ..... enees . cesesessnesane .47 48 4 1 0 - 100 1,0 201
1... Ceeeseeeense . [ . 31 63 5 1 - - 100 1,3 177
2 iiiiiiiereeneens cesessrssassens 51 44 4 1 - - 100 1,0 152
K weesenensesesess 43 52 4 - 1 - 100, 1,2 211
4 e, - 1 § 59 7 2 1 - 100 1,6 195
L TP ¥ | 53 9 1 - - 100 1,4 137
T ¥ 60 8 - - - 100 1,3 74
T oceveonnnonns O | 57 5 2 - - 100 1,3 175
8 tiveenn teserassnsescrssesesess 29 66 3 2 - - 100 1,3 62
9 tiiennn Gesessrsesssenssascasss . b4 49 5 - 2 - 100 1,1 63
ALLE HUSHOLDNINGER «¢ecevevens .eo 39 54 5 1 1 - 100 1,3 1 447
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Tabell 12. Husholdninger som sendte inn dagbok etter antall ikke-adresserte reklamesendinger mottatt
?.- 15. november 1969 for ulike aldrer, yrker, antall personer i husholdningen, familie-
inntekter, hustyper, handelsfelt, kommunetyper og postsoner

Tkke-adresserte reklamesendinger GjennomsnittlIig Tallet
mottatt 2.- 15. november 1 antall ikke- pé
alt
15 og adressert? re-  hus-
0 1-3  4-6 7-9 10-14 over klamesendinger  hold-
mottatt 2.- 15. ninger
november
HOVEDPERSONENS ALDER Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst. Pst.
Under 20 8F +evevenonncnoencnnens : : : : : : : 3
20 = 29 Y  siiiiiiencesiinennaes 33 33 34 - - - 100 2,7 108
30 - 39" LLiiieeee. feesesanae 15 56 22 4 3 - 100 3,4 243
40 - 49 " feteneaeans cesesesnan 11 49 27 9 3 1 100 3,5 374
50 - 59" Liiiee.. tesesessene .o 13 47 32 6 2 - 100 3,1 309
60 - 69 "  L..iiieeen Cereeneaens 19 44 26 9 1 1 100 3,3 276
70 AT Og OVEr vevresesevsncnnnnas 8 56 30 4 1 1 100 3,1 134
HOVEDPERSONENS YRKE
Teknisk og humanistisk arbeid .. 5 42 39 10 2 2 100 4,3 132
Administrasjon, kontor- og
handelsarbeid .v.evevevenenenns 11 50 26 10 2 1 100 3,4 239
Jord-, skogbruk og fiske ....... . 17 52 25 5 1 - 100 2,6 194
Transportarbeid ........c... ceees 12 47 34 5 1 1 100 3,1 124
Industriarbeid og gruvedrift .%... 14 48 28 6 4 0 100 3,3 448
Servicearbeid ...cev00.n Ceeeeanas 9 45 29 11 5 1 100 3,9 76
Pensjonister og trygdede ........ 14 49 27 9 1 - 100 3,0 190
Andre ikke-yrkesaktive ....oeese. 14 66 17 3 - - 100 2,3 29
UOPPEItt cevevovsnononsnsnennnsss : : : : : : : : 15
- ANTALL PERSONER I HUSHOLDNINGEN
) sesecnes esssessscsnssas 21 45 28 4 1 1 100 2,8 184
S 13 50 25 9 2 1 100 3,4 347
K e e 14 50 29 5 2 0 100 3,1 315
b it i ittt sttt 11 42 33 10 4 0 100 3,7 307
5 03 OVEr tiveeeeenonsnnncconnnnns 9 55 27 7 2 - 100 3,1 294
FAMILIEINNTEKT
Under kr. 10 000 ...vvvnvnnennnes 17 57 21 5 - - 100 2,5 194
Kr. 10 000 = 19 900 .....ovvvenen 19 47 27 5 2 - 100 2,9 282
" 20000 - 29 900 ..ieieniinnnn 11 51 30 6 2 0 100 3,2 463
" 30 000 - 39 900 ........ P 45 30 6 5 1 100 3,6 279
" 40 000 - 49 900 ..o P 6 43 30 16 4 1 100 4,2 106
" 50 000 Og OVer seeevevsnennne 5 38 36 18 2 1 100 4,8 89
UOPPBILE weverrnrnrnennneesanenas 12 59 23 6 - - 100 2,6 34
HUSTYPE
Vaningshus pad gardsbruk ......... 15 56 25 4 - 100 2,6 289
Annen frittliggende enebolig .... 14 51 28 6 1 - 100 2,9 561
To- til firemannsbolig, rekke-~
eller kjedehus .eeveevens N V) 49 30 8 1 0 100 3,3 320
Boligblokk (bygdrd) .eeeeveesnsss 8 32 32 15 11 2 100 5,0 243
Annen bebyggelse .cieeevecverenns 14 70 10 3 3 - 100 2,5 30
UOPPEItt teeveeennsasnsnsosoansos : : : : : : : : 4
HANDELSFELT
0S10 tuvevrvsvnnessnnsonnssnanses 8 26 33 17 13 3 100 5,4 201
Pstre handelsfelt (ekskl. Oslo).. 16 55 23 6 0 - 100 2,7 617
BErEEn +uveevecressansosvoncssoes 26 55 19 - - - 100 1,9 47
Vestre handelsfelt(ekskl.Bergen). 7 36 46 8 2 1 100 4,0 264
TrondheiM ceesesvsssssossssosnnns 5 37 41 15 2 100 4,2 41
Midtre h.f. (ekskl. Trondheim) .. 13 63 19 4 1 - 100 2,5 159
Nordre handelsfelt «evvevvescnees 16 62 21 1 - - 100 2,3 118
KOMMUNETYPE
Byer med over 100 000 innbyggere. 10 33 32 14 9 2 100 4,6 289
Byer med 20 000-99 999 innbyggere 9 57 31 3 0 - 100 2,9 234
Byer med under 20 000 innbyggere. 10 49 29 11 1 - 100 3,4 119
Tettbygde herreder ..ceecesceccen 9 42 37 11 1 - 100 3,6 259
Spredtbygde herreder ...eeocoveves 19 57 21 3 0 0 100 2,5 546
POSTSONE
0 viinreenrnrnsessnssssesorsannns 8 26 33 17 13 3 100 5,4 201
L titeetesassasasssesassennssesss 10 43 36 11 - - 100 3,5 177
4 50 18 7 - - 100 2,3 152
K T U PP ¥} 68 13 2 0 - 100 2,2 211
b o viiiiriariinsaenenne sesesenesnee 9 48 38 4 1 100 3,2 195
L J sesesssasesense . 14 37 38 9 1 1 100 3,8 137
B ciieenireressisnneatsteessesans 8 41 42 8 1 100 3,8 74
2P A ¢ 58 24 7 1 - 100 2,9 175
- A & § 55 32 2 - - 100 2,6 62
T T T 1 71 10 - - - 100 1,8 63
ALLE HUSHOLDNINGER +.eseavvsvsses 13 49 29 7 2 0 100 3,3 1 447
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Kontoret for intervjuunders¢kelser

Oslo-Dep., OSLO 1

Vedlegg

Prosjekt nr. 3

Utvalgsomr. nr.

Husholdning nr.

Korttype

Intervjuer nr.

UNDERS@GKELSE OM

REKLAMESENDINGER

Intervjuobjektets navn:

Adresse:

1969

I BREVKASSENE

1- 2
3- 4
5- 7

8
9-11

Intervjuet ble foretatt:

Intervjutid fra kl.

/ 1969

til k1.

Intervjuerens navn

1
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1. Jeg vil gjerne ha noen opplysninger om hver enkelt person som bor fast i
leiligheten. Vi begynner med den sakalte hovedpersonen, det vil si den som skaffer

til veie den ste¢rste del av husholdningens inntekt.

!
Hush. Fe¢dselss For Stilling For Byraet; Sett 1 for
med1. dag og | Byrdet |i husholdn. | (hushold- | det hus-
nr. Navn -ar (pers. 1 = Hp. ningsmedl.[ holdnings-
nr.) 2 =FEktefelle| som ser medlem som
3=Hp's barn| reklame- | blir
4 = Annet sendinger | intervjuet
medlem
12-13 14-19 20-24 25 26 27
01
02
03
04
05
06
07
08
09
10

Jeg vil gjerne stille noen sp¢rsmdl om reklamesendinger som Deres hushold-
ning mottar. Med reklamesendinger menes brosjyrer, salgsbrev, prislister, kataloger,
varepr¢ver, reklameblader og andre sendinger som har til formdl & selge varer eller
tjenester. Vi er bare interessert i reklamesendinger som kommer i brevkassen, ikke

i sendinger som legges ved d¢ren, leveres direkte eller liknende.

SPPRSMAL SVAR Kode/kol.

28

2, Kan De si hvor mange slike Ingen reklamesendinger
reklamesendinger Deres husholdning "

har fitt i brevkassen i de to siste
ukene?

S~ W

5 eller flere reklamesendinger
Husker ikke

O oL~ WLWNFHO
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SPPRSMAL SVAR Kode/kol.
29
3. Mottar Deres husholdning Jevnt fordelt over aret SPM. 5 1
reklamesendinger i brevkassen Serlig mye enkelte tider SPM. 4 2
jevnt fordelt over &ret, eller Mottar sjelden eller
kommer det serlig mye enkelte aldri reklamesendinger SPM. 5 3
tider av aret? Husker ikke, vet ikke SPM. 5 | 8
' 9
(TO SVARALTERNATIVER KAN Fgorste Annet
AVMERKES) svar svar
30 31
4. Til hvilke tider av aret Om vinteren 1 1
mottar Deres husholdning sar- Om varen 2 2
lig mange reklamesendinger i Om sommeren 3 3
brevkassen? Om he¢sten 4 4
Husker ikke, vet ikke 8 8
9 S
32
5. Hender det ofte, av og til, Ofte 1
eller aldri, at Deres brevkasse Av og til 2
er overfylt pd grunn av reklame- Aldri 3
sendinger? Husker ikke, vet ikke 8
9
33
6. Liker De 4 fa reklamesending- | Liker det 1
er i brevkassen, er det likegyldig| Likegyldig 2
for Dem, eller liker De det ikke? Liker det ikke 3
Vet ikke 8
9
34
7. Pleier De & studere de Studerer dem ng¢ye 1
reklamesendingene De far i brev- Titter litt pd dem 2
kassen ne¢ye, titter De bare litt Ser ikke nazrmere p& dem 3
p& dem, eller pleier De ikke & se | Kommer an pd sendingen 4
narmere pd dem i1 det hele tatt? Husker ikke, vet ikke 8
9
35
8. (STILLES IKKE TIL ENSLIGE)

Er det noen andre i hushold- Ja > SPM. 9 1
ningen som pleier 3 se pd reklame- | Nei —>  SPM. 10 2
sendingene? Vet ikke > SPM. 10 8

9
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SPORSMAL SVAR ~ Kode/kol.
l
9. Hvem er det?
(FOR OPP NAVNET PA DE HUS-
HOLDNINGSMEDLEMMENE SOM BLIR NEVNT,
T SPALTEN TIL H@YRE)
36
10. (STILLES TIL ALLE)
Reklamesendingene inneholder Ja —> SPM. 11 1
ofte kuponger som en kan sende inn Nei — SPM. 12 2
for & f& nermere opplysninger om Husker ikke, vet ikke > SPM., 12 | 8
varene, eventuelt fa varepre¢ver 9
eller delta i premiekonkurranser.
Har De eller noen annen i hushold-
ningen sendt inn slike kuponger
siste ar?
37
11. Hver mange slike kuponger har 1 kupong 1
Deres husholdning sendt inn siste 2 kuponger 2
ar? 3 " 3
4 " 4
5 eller flere kuponger 5
Husker ikke, vet ikke 8
9
38
12. Har De eller noen annen i hus- | Ja > SPM. 13 1
holdningen i lg¢pet av siste &r Nei > SPM. 14 |2
kjopt varer eller tjenester som er Husker ikke, vet ikke ——> SPM. 14 | 8
blitt tilbudt gjennom reklame- 9
sendinger i brevkassen?
39

13. Hvor mange tilfelle omtrent
gjelder det?

tilfelle
n

1
2
3 "

4 "

5 eller flere tilfelle
Husker ikke, vet ikke

\O 00 U &~ W~




SPORSMAL

29

SVAR

Kode/kol.

14. Hvilket yrke har hovedpersonen
i husholdningen?

(FA OPPGITT YRKE SA& UTFQRLIG
SOM MULIG. HVIS IO BARE SVARER
"ARBEIDER", "KONTORDAME'" ELLER
LIKNENDE, SP@®R OM BEDRIFTENS ART,
EVENTUELT ETTER DENS NAVN)

40-42

1T

kasse med andre, eller har dere
egen brevkasse?

Egen brevkasse

O N

5 43
15. I hvilken av f¢lgende grupper Under kr. 10 000 ! 1
falt Deres (og Deres ektefelles) Kr. 10 000 - 19 999 b2
antatte inntekt (til sammen) i Kr. 20 000 - 29 999 ! 3
1968? Kr. 30 000 - 39 999 b
(Med antatt inntekt menes Kr. 40 000 - 49 999 5
nettoinntekten pa selvangivelsen) Kr. 50 000 og over { 6
(Les opp inntektsgruppene, men Nekter a oppgl 1inntekt 7
ikke svaralternativ nr. 7 og 8.) Husker ikke, vet ikke % 8
9
| A
16. Hva slags hustype bor De i? Vaningshus pd gdrdsbruk 1
Annen frittliggende enebolig 2
To- til firemannsbolig, rekke-
eller kjedehus 3
Boligblokk (bygdrd) 4
Annen hustype
5
9
’ 45
17. Deler Deres husholdning brev- Deler brevkasse 1
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For 4 fd registrert ngyaktig hvor mange reklamesendinger husholdningene
mottar i brevkassene, ber vi Dem hjelpe oss ved & f¢re dagbok over hvér enkelt
reklamesending Deres husholdning mottar i lg¢pet av en 14 dagers periode.
Registreringen skal ta til s¢ndag 2. november og vare til l¢rdag den 15. Nar
De har avsluttet fg¢ringen, sender De dagboken direkte til Statistisk Sentralbyraé.

Dagboken sendes inn selv om De ikke mottar noen reklamesendinger i perioden.
(FORETA AVMERKING NEDENFOR.)

¥
' 44
10 villig til & fore ;
dagbok | 1
10 uvillig til & f¢re '
dagbok 2
9

(HUSK & PAFQRE UTVALGSOMRADENR. OG HUSHOLDNINGSNR. PA DAGBOKEN F@R

DEN UT-
LEVERES TIL I0.)

Merknader, f.eks. drsak til at IO er uvillig til & f¢re dagbok:

2




31 Vedlegg 2

Statistisk Sentralbyra . _
Kontoret for intervjuundersgkelser Prosjekt nr. 3111 2
Oslo-Dep., OSLO 1 Utvalgsomr. nr. 3-4
Husholdn. nr. ‘ 5-7
Korttype 3 8

DAGBOK
FOR MOTTATTE REKLAMESENDINGER 2.-15. NOVEMBER 1969

(Veiledning for utfyllingen star pa siste side)

Kryss av her for
direkte adresserte
sendinger

Avsenderens navn og adresse

Pato (Eventuelt innhold)

Skriv ikke her

Antall mottatte 9-11
Mottatte adresserte 12-14
Mottatte ikke—adresserte 15-17
Antall sendte 18-20
Sendte adresserte 21-23
Sendte ikke-adresserte 24-26
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Dato

Avsenderens navn og adresse
(Eventuelt innhold)

Kryss av her for
direkte adresserte
sendinger

Sted

Dato

Underskrift
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VETLEDNING FOR UTFYLLING AV DAGBOK

Husk & fore dagboken hver dag. Som reklamesendinger regnes brosjyrer,
salgsbrev, prislister, kataloger, varepr¢ver, reklameblader og andre sendinger
som har til formal a selge varer eller tjenester. Bare reklamesendinger som
ligger i brevkassen skal regnes med.

For hver reklamesending ber vi Dem f¢re opp datoen De mottok sendingen,
avsenderens navn og adresse, eventuelt det varemerke det reklameres for og
sendingens innhold dersom De er i tvil om den skal regnes som reklamesending
eller ikke. Videre ber vi Dem krysse av i rubrikken til h¢yre hvis sendingen
er adressert direkte (dvs. med navnet p& en person i husholdningen). Beteg-
nelser som "Til husmoren" o.l. regnes ikke som direkte adressering.

Nar De har f¢rt opp alle reklamesendinger De har mottatt i perioden
2.-15. november, undertegner De nederst pad forsiden og sender inn dagboken
til Statistisk Sentralbyrd i den utleverte svarkonvolutten. Porto betales av

Statistisk Sentralbyra.
PA forhand takk for hjelpen.
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